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暑期文旅消费持续升温，邮轮市
场迎来全年客流高峰。8 月 13 日，首艘
国产大型邮轮“爱达·魔都号”搭载
近 4600 名宾客从深圳招商蛇口国际邮
轮母港启航，开启 5 天 4 晚到访越南顺
化 （真 美） 的 海 上 之 旅 。 这 是 “ 爱
达·魔都号”首次在大湾区运营国际
邮轮航线。

《扩大消费“十五五”规划》明确提
出“丰富特色旅游产品，培育邮轮游艇、
房 车 露 营 、工 业 旅 游 、研 学 旅 游 等 项
目”。邮轮产业发展迎来战略机遇期。
作为中国邮轮民族品牌，华夏国际邮
轮旗下爱达邮轮正以区域化航线布局
拓展市场空间，以内容化文旅融合提
升体验品质，以精细化服务运营激活
消费潜能。

串联境内外客流纽带

《旅游强国建设“十五五”规划》
明确提出“构建串联南北的海洋旅游
带”，“支持上海邮轮旅游发展示范区
建设，推进大连、天津、青岛、厦门、
深圳、广州、海口、三亚等邮轮港口
建设”。规划还提出以北京、上海、广
州、深圳、厦门等城市为支点建立入
境旅游主干网络。这也正是今年暑期
爱达邮轮航线运营的核心主线。

7 月 17 日，“爱达·地中海号”搭
载近 1800 名中外旅客靠泊天津国际邮
轮母港，其中 20 名从韩国登船的外籍
旅客随船入境，在完成 3 天游览后从北
京乘机返回。这标志着中国北方首个

“邮轮入境+飞机返程”空海联程出入
境模式正式落地。

在北方市场，“爱达·地中海号”
连续四年以天津为母港运营，依托天津

“河、海、山、楼、港”的资源禀赋，这艘
“艺术之船”成为串联境内外客流、激活
入境消费的纽带。本航季计划运营 21
个国际航次，覆盖暑期、中秋、国庆多个

节点，推出 5 天 4 晚短途休闲至 7 天 6 晚
深度体验等国际邮轮航线。航线涵盖
韩国的济州、首尔、釜山等热门目的地。

在南方市场，爱达邮轮在深耕上
海母港、夯实华东市场的基础上，又
开启了以深圳为母港，运营国际邮轮航
线，深化在大湾区的市场布局，以丰富
的产品供给为深圳邮轮市场注入新活
力。此次“爱达·魔都号”的深圳航季将
持续至 9 月 16 日，其间将执航多个国际
邮轮航次，包括常规的 5 天 4 晚及 6 天 5
晚航线，前往越南顺化（真美）、下龙湾、
芽庄（金兰）及韩国济州等目的地。“爱
达·魔都号”还将于 8 月 27 日推出 9 天 8
晚的“海丝发现之旅”中长航线，到访马
来 西 亚 亚 庇 、 文 莱 麻 拉 及 越 南 芽 庄

（金兰），带领游客深度探索海上丝绸
之路的文化底蕴。

据了解，爱达邮轮目前运营三艘
大 型 邮 轮 ， 包 括 首 艘 国 产 大 型 邮 轮

“爱达·魔都号”、被誉为“艺术之船”
的“爱达·地中海号”等船舶，航线
部署覆盖华东、华南、华北、香港等
地，实现多母港全年运营。

打造“值得反复体验的
生活方式”

《旅游强国建设“十五五”规划》
将文旅深度融合作为产业发展主线，
鼓 励 文 化 演 艺 、 非 遗 体 验 融 入 旅 游
场景。

今年暑期，爱达邮轮双船并行打造
差异化内容矩阵，让邮轮度假从“一次
性体验”走向“值得反复体验的生活方
式”。“爱达·魔都号”上线“山海经”主题
航季，全新创排国风亲子舞台剧《爱达
山海经·奇幻之旅》。7 月 5 日，该剧在

“爱达·魔都号”大都会剧院迎来首演，
千人剧院座无虚席。航季期间同步展
播纪录片《山海经奇》，推出山海神兽主
题国风游园会、全船主题巡游等系列活
动，并配套“小小航海家”实践体验、邮
轮幕后之旅等特色亲子项目，覆盖上海
与深圳双母港航次。

“爱达·地中海号”暑期以地中海
文化与古希腊艺术为灵感，打造沉浸
式成长舞会、“小小航海家”海上探索
之旅、艺术亲子工坊等丰富多彩的亲
子活动。

从亲子科普到青年社交，从文化休
闲到艺术体验，无论是亲子家庭、青年
结伴，还是文化爱好者，都能在邮轮找
到属于自己的度假方式。

融入中国文化特色元素

今年 6 月，“爱达·魔都号”驶离
上海吴淞口国际邮轮港，开启“无目
的地海上游”航线。脱口秀、魔术、
主题派对、深夜食堂……邮轮为游客
提供从早到晚的精彩活动。“无目的地
海上游”是一种全新的邮轮旅游产品，
把邮轮从交通工具变成了目的地本身，
创造了新的消费场景。

据了解，爱达邮轮围绕暑期市场
推出了一系列惠民举措：针对家庭出
行高峰，落地同舱第三/四人船票减免
政策，降低家庭度假门槛；联动港口
城市商圈、景区，打造船岸联动消费
权益，让邮轮出行融入完整的城市度
假链条。针对区域差异做精准适配，
北方航次配套多语种服务与口岸衔接
保障，优化入境游客体验；华南首航
聚焦中长航线度假场景，配套更丰富
的船上休闲业态。

据记者了解，第二艘国产大型邮轮
“爱达·花城号”计划于今年 11 月 6 日完
成交付，并于 11 月 22 日从广州南沙国
际邮轮母港开启首航。“爱达·花城号”
将以“更秀美、更科技、更中国”为产品
特色，结合海上丝绸之路与岭南文化元
素，打造兼具文化探索、休闲度假与智
能体验的高品质邮轮产品。

华夏国际邮轮相关负责人表示，
希望通过一条条精心设计的航线、一
场场用心打磨的文化演艺、一个个细
致入微的服务细节，深耕运营，为中
国国产邮轮提质升级贡献力量。

哈尔滨的酒店里，俄罗斯
游客亚历山大刚放下行李，就
急着用翻译软件查询哪家锅包
肉最地道；上海新天地，湘菜馆
前的长队中不时响起韩语交流
声，辣椒炒肉成了韩国游客的

“打卡标配”；西安的街巷间，英
国姑娘路易丝避开主街人潮，
跟着美食向导钻进小巷，只为
体验“吃面不吃蒜，香味少一
半”的当地特色。

这些美食相关的生动体验
是当下入境游火热景象的缩
影。美食是令入境游客从“观
光打卡”到“深度体验”的重要
吸引力，让入境游客从“看中
国”走向“品中国”，持续释放入
境游消费潜力。

美食是入境旅游消费升级
的重要载体。入境游客的消费
行为正在发生深刻变化，正由
以景区观光为主的传统模式向
体验式消费转型。中国旅游研
究院一项涵盖国内外游客的调
查显示，93.1% 的受访者将体
验当地美食作为旅游的主要内
容。从北京烤鸭到成都火锅，
从广式早茶到新疆羊肉串，美
食以其低门槛、高黏性的特点，
成为入境游客感知中国文化的
便捷通道，品尝美食正成为入
境游客来华的重要内容。美食
消费天然具有乘数效应，一碗
拉面可带动游客探访一座小
城，一顿早茶可催生整天的城
市漫步，将餐饮、住宿、交通、购
物等环节串联成完整消费链
条。中国旅游研究院美食旅游
课题组的年度专题报告显示，
食品类退税商品占比显著提
升，美食带动的衍生消费正成
为 入 境 旅 游 消 费 的 重 要 增
长点。

多样的美食文化不断丰富
着入境旅游产品体系。如今，
一批入境游沉浸式美食体验项
目已受到外国游客喜爱。上海
外 滩 一 家 名 为“TASTE OF 
CHINA（中国味）”的沉浸式文
化体验餐厅开业以来吸引了全
球 79 个国家和地区的超 8400
名游客到访，好评率达 90% 以
上。在成都，菜市场采买、烹饪
教学、餐桌品鉴的全流程产品
也吸引了大量海外美食爱好
者。当美食体验从单纯的品尝
升级为品味文化、学习技艺、聆
听故事，其吸引力和消费带动
力便大幅提升。接下来，做深
美食文化体验还需要把握三个
层次：味道，确保食材地道、烹
饪正宗，让游客吃到原汁原味
的地方风味；故事，每一道菜背
后都有其地理、历史和人文脉
络，让游客知其味更知其所以
然；场景，从街头小吃到精致宴
席，从乡村灶台到都市餐厅，多
样化的消费场景满足不同层次
需求，延长游客停留时间和消
费链条。

美食旅游要真正成为撬动
入境旅游大市场的支点，需要

将美食旅游纳入入境旅游促进
的总体部署，产品、服务多方协
同发力。在产品层面，应系统
规划美食旅游线路，将分散的
地方美食资源串联成可体验、
可传播的旅游产品，打造若干
条面向国际市场的主题美食线
路，让入境游客跟着味道游中
国，浙江“百县千碗”、湖南“味
道湖南”等地方品牌的成功经
验表明，系统化品牌建设能够
显著提升美食旅游的市场吸引
力。在服务层面，要提升美食
旅游的适外化水平，做好多语
言菜单、文化背景解说等细节
服务，提升游客的体验品质和
消费意愿。

从来到中国到爱上中国，
美食是一道柔软又有力的纽
带。以美食旅游为抓手，让入
境游客在味蕾的愉悦中感知中
华文化的温度，在消费的流动
中分享中国发展的活力，这既
是入境旅游高质量发展的题中
之义，也是以开放促发展的生
动实践。

（作者系中国旅游研究院
规划与休闲研究所所长）

暑期，“工厂游”受到不少游客喜爱，人们不仅
“去看风景”，也“去看生产线”，科普活动成为“知
识型旅行”的新潮流。同程旅行平台数据显示，今年
暑期，“工厂类”旅行产品的预订热度同比增长超过
36%，其中亲子游订单占比达 68%，与此同时，00 后
年轻群体的预订热度同比增长 12%。

这场由需求驱动的旅行新风尚，折射出人们热衷
于“打卡城市工业记忆”的文旅新体验。逛工厂正在
与研学游深度融合，成为“行走的课堂”。同程旅行
度假业务相关负责人介绍，从大国重器到日常生活，

工厂类研学路线暑期热度不断攀升，如“江南造船
厂+振华重工”的研学游让孩子们近距离感受“万吨
巨轮”的磅礴气势；西安冰峰工厂研学团则让孩子们
在汽水生产线上体验“老字号”的工业魅力。

“工厂游”也被外国游客纳入旅行清单，越来越
多工业旅游场景正成为入境游的热门打卡地。同程旅
行旗下国际旅行预订平台 HopeGoo 的数据显示，暑
期入境“工厂游”相关旅行产品预订热度同比增长超
过 9倍，“工厂游”成为入境游新的增长亮点。

除了逛工厂，外国游客还会前往深圳华强北、义乌

小商品市场等地开启购物旅游，将“看制造”与“买买
买”融为一体，形成一条独特的“中国制造”旅游体验路
线。根据 HopeGoo 平台数据，暑期入境“工厂游”周边
酒店预订热度较高的目的地包括珠海、杭州、苏州、佛
山、东莞、南京、西安、武汉、郑州、金华。这些城市拥有
成熟的工业旅游资源和发达的制造业，为外国游客“工
厂游”提供了丰富的选择。

在农夫山泉峨眉山工业旅游示范基地，有国际游
客在现场感叹：“1 小时灌装 7 万多瓶，我看到了中国
制造和中国速度。”这种亲眼见证中国工厂生产线高
效运转的直观感受，正成为吸引外国游客“进厂”的
核心驱动力。

同程研究院首席研究员程超功认为，“工厂游”
的火热反映出“知识消费”成为中国游新亮点。一
批工厂已完成了从生产场所升级为景区的转变，其
中不少已成为国家级的研学基地，为亲子家庭提供
了“寓教于游”的新场景。随着更多工厂的开放以
及更多沉浸式体验产品的推出，“工厂游”将成为旅
游市场中颇具产业价值与消费价值的长期赛道。

迎来全年客流高峰

国产邮轮“驶”向提质升级新航道
本报记者  赵  珊
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本报电 （陈亚兰） 近日，
第四届来凤国际藤茶大会在湖
北省恩施土家族苗族自治州来
凤县举办。来自美国、新加坡、
博茨瓦纳等国的驻华使节、客
商和国内 21 个省区市的专家
和行业代表参会。会上，全新
藤茶成品、茶文创伴手礼、二十
四节气藤茶系列产品亮相。同
期举办的藤茶火锅千人宴、藤
茶啤酒狂欢夜等特色活动通过
打造沉浸式文旅消费场景，宣
介藤茶文化。

据了解，来凤深耕藤茶产
业多年，坚持以茶兴县、以茶富
民，并发展出藤茶特色餐饮、潮
流茶饮、茶文旅康养体验等多

元 业 态 。 来 凤 持 续 推 动“ 藤
茶+”多元融合发展，开发研学
体验项目，打造沉浸式茶旅线
路，串联桑树坪生态茶园、藤茶
非遗传承基地、卯洞峡谷、仙佛
寺石窟、张富清英雄路等文旅
资源，融合红色教育、自然风
光、非遗体验，培育生态采茶、
茶疗康养、户外茶会等新业态，
推动“茶园变景区、产品变礼
品、资源变财源”。同时，依托
藤茶公园、藤茶博物馆、绿野公
园等，来凤县打造了集科普研
学、茶山观光、土家民俗展演、
康养度假于一体的茶旅综合
体，满足游客多元需求，提振当
地文旅消费。

湖北来凤推动“藤茶+”文旅融合

 暑期“工厂游”成潮流

外国游客爱上“进厂”
本报记者  赵  珊
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深圳以国际航海界最高礼遇“水门礼”致敬“爱达·魔都号”首航。           

游客在“爱达·魔都号”上观看“山海经”主题航季表演。

    茶农和游客在来凤县桑树坪村藤茶基地体验采摘藤茶。
                                          唐  俊摄
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