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本报电 （记者苗春） 日前，《长安三
万里》 大唐互动诗游会全国首展在位于
北京市西城区大栅栏历史文化街区的北
京坊百年劝业场正式对外开放。本次展
览由追光动画官方授权、繁景文化策展，
为暑期市民、青少年带来可游、可学、
可打卡的唐诗文化新体验。

2023 年 7 月 8 日上映的 《长安三万
里》 广受欢 迎 ， 最终取得超 18 亿元票
房，成为现象级国漫。展览复刻电影经
典名场面，以唐代诗人高适的人生游历
为主线，设置“迎宾·大唐诗行”“芦苇
荡·萍水相逢”“蓟州·燕歌悲行”“曲
江·盛世群英”等九大叙事展区，1∶1
还原黄鹤楼、岐王府、扬州二十四桥、
梁园月下等标志性实景。现场展出影片
原版水墨美术原画、人物设定手稿等，
还有名家书写的 40 余首经典唐诗铺满
街巷展厅，巨幅 《将进酒》 水墨长卷气
势恢宏，串联起江南温婉、塞外雄浑的
盛唐人文长卷。展览同步呈现诗仙李白
跌宕一生：既有“天生我材必有用”的
潇洒，也包含行卷碰壁、仕途困顿的煎
熬，还巧妙对照李白的青年意气与暮年
境 遇 ， 让 观 众 读 懂 诗 歌 蕴 含 的 精 神

力量。
展览打破静态观展模式，打造“听、

吟、读、写、对、演”多元互动体系。
本次北京首展有 5 位真人演员贯穿全场
与观众互动：“李白”在黄鹤楼舞剑邀客
对诗，“高适”现场传授传统叉手礼，

“柘枝舞姬”演绎扬州古典舞蹈，“杜甫”
相伴抽诗投壶，“王维”静坐抚琴共赏山
水。游客可与真人演员实景对话，沉浸
式走进唐人的人生故事，与唐人跨时空
共情。

展览还设置沉浸式诗词玩法：观众
入场可领取专属“诗游拜帖”，在月下场
景与“李白”飞花对诗，在诗板亭提笔
写诗留存，在岐王府跟随乐曲品读王维
山水诗，还可在 《将进酒》 空间召唤仙
鹤，复刻缥缈意境。此外，猜唐诗灯谜、
临摹抄诗、专属配音录 MV 等多重体验，
都让背诵诗词变为趣味游戏。

本次展览也是国漫 IP 与大栅栏老城
深度融合的全新实践。活动将水墨唐风
光影装置与劝业场百年砖木建筑肌理深
度融合，形成“数字国风艺术+历史老建
筑”的视觉体验。

展览将延续至 8月 30日。

7 月 11 日，周星驰执导的喜剧片 《功夫女足》 正
式上映，首日斩获 2.6 亿元票房，更带动电影市场单日
票房冲高至 3.24亿元。

猫眼娱乐市场分析师赖力表示，从 6 月 1 日至 7 月
10 日，暑期档初期累计票房约为 23 亿元。截至 7 月 16
日，《功夫女足》 累计票房已突破 9 亿元，猫眼专业版
对其最终票房预测为 25亿元。

从国家电影局官网透露的暑期档片单及近期市场
排期来看，今年暑期档后续影片储备充足、类型均衡，
覆盖全年龄段观影需求，多元题材矩阵为档期持续发
力筑牢内容根基。

重磅主流题材与头部大片构成档期核心支撑。历
史现实赛道中，已上映的革命历史题材影片 《四渡》
聚焦红军长征战略转移历程，凭借扎实的叙事质感稳
住市场基本盘。科幻赛道同样看点十足，《群星闪耀
时》 聚焦太空险情与跨时空援救剧情，将在科幻影迷
圈层掀起热潮。国风动画与经典 IP 持续发力，国产动
画大作 《三国第一部：争洛阳》 已登陆院线，以厚重
的历史传奇质感丰富档期内容；后续 《八仙！》《大唐
妖探》 等作品，也将依托传统神话、古典探案题材，
持续释放国风内容魅力。与此同时，海外 IP 引进片有
序补位，《蜘蛛侠：崭新之日》《奥德赛》《海洋奇缘：
启 航》 等 影 片 分 时 段 排 映 ， 进 一 步 拓 宽 观 众 观 影
选择。

除头部大片外，暑期档中后程商业类型片供给充
沛、细分赛道全面开花。喜剧赛道有 《想你了》 等解
压轻喜剧，悬疑、惊悚、动作赛道有 《恐怖游轮》《杀
死比尔：血色全传》《痴迷》《逃出绝命街》 等满足观
众对强反转、高刺激剧情的偏好，青春情感赛道的奇
幻爱情片 《去你的岛》、青春情感片 《偷偷藏不住》 将
圈粉年轻群体。此外，尚未定档的 《欢迎来龙餐馆》

《转念花开》 也有望空降暑期档，为市场带来观影
亮点。

业内人士认为，暑期档后半程内容供给充足且层
次丰富，在优质内容赋能与向好市场氛围的双重加持
下，暑期档后半程有望持续走高，释放更大市场潜力。

李硕介绍，该研究围绕 2020 年至
2024 年的宏观社会情绪与环境、个体用
户生活消费需求变化和影视文娱消费偏
好 3 个层面展开，通过对微博、抖音等
社交媒体平台的海量公开数据、主流新
闻事件报道和典型案例的分析等方式，
洞察具体用户行为需求的变化，总结当
下及未来用户的影视需求规律，助力长
视频内容创作。

题材偏好变化加速

该研究聚焦用户生活、社交、消
费、表达 4 个维度，发现近年来大众在
这些方面的改变直接影响着影视文娱
消费。

李硕特别关注一个现象，他认为，
近年来，全球地缘政治变化和不确定性
等，促使大众开始重新审视自身与外部
环境的关系。人们逐渐从关注外部标
准，转向在“最小可控单元”——自己
身上寻求确定性。许多人尝试突破既定

轨道，通过重新定义生活方式获得掌控
感，电影 《热辣滚烫》 中主角通过拳击
重塑自我，《出走的决心》 中主角主动
打破原有生活困境，都回应了大众跳出
标 准 化 人 生 、 寻 找 自 我 价 值 的 心 理
诉求。

与此同时，李硕认为，近年来大众
文艺消费也出现明显变化：用户视野不
断扩展，需求变化更加高频，过去某类
题材可能维持较长时间的市场热度，如
今题材偏好的变化速度明显加快，从以
年为单位转向季度甚至月度更迭，“单
纯依赖过往的影视爆款经验已难以保证
成功率。”

该研究发现，当代大众正在探索更
加多元、低压力的情感关系模式：线上

“磕 CP”、AI 陪伴成为新的情绪出口；
友情中，宠物、潮玩如 Labubu 等“非人
化”陪伴受到欢迎；亲情关系中，年轻
人希望建立相互理解、平等的家庭关
系，电影 《哪吒之魔童闹海》 中，李靖
夫妇既能共情孩子的难处，也认可作为
家长需要长久地为孩子付出心力，这契
合了大众对于健康亲子关系的期待。

情绪价值驱动消费

该研究发现，当下网络上“抽象文
化”流行，网络表达已经不只是传递信
息，还有宣泄情绪、自我调侃的功能。
相比过去直接进行观点碰撞，更多年轻
人借助戏谑外壳和“玩梗”表达遇到的
困扰，隐藏着希望被理解、期待更好生
活的情感诉求。

人们与外部世界的连接方式也在改
变。在线下，年轻人正从走马观花式的

“特种兵旅游”转向城市漫步和深度在
地体验，希望建立与城市和大自然之间
更紧密的情感联系。

该研究认为，情绪经济已经成为文
娱消费的重要驱动力，消费者的底层逻
辑正在从购买实用功能向购买情绪价值
拓展，消费者排斥非理性的“智商税”，
却愿意为审美体验、文化认同和心理愉
悦支付溢价。

李硕认为，这种变化也对内容创作
提出新的挑战，“用户声音多元，创作
者必须深入理解各种声音以提炼共性，
否则项目难以立足”。但读懂大众情绪，
并不是简单追逐热点，而是在复杂多元
的用户声音中寻找共性，把社会变迁转
化为内容创作的依据，从多元化的个性
表达中提炼击中大众共性的元素。比如

《给阿嬷的情书》，“影片的开发创作本
身是一种垂类的‘小众’表达，但有效
触达用户共通感受，所以引发海内外观
众广泛共鸣”。

回应大众精神诉求

面对社会情绪和用户需求的变化，
影视文娱行业应当如何回应？

李硕认为，创作者应遵循 3 个步骤：
触达与了解用户，尊重与理解用户，满
足与引领用户。同时，创作者也应避免
陷入圈层和类型焦虑，“圈层基数扩大
且消费深度增加，‘小众’也可能转化
为‘大众’”，关键在于作品做得扎实，
并且形成鲜明的辨识度。

李硕以优酷 2025 年播出的《凡人修
仙传》为例分析说，这部剧中，主角韩立
先天不足，通过努力与奇遇逐步成长，符
合用户对普通人上升路径的平视视角；
修仙世界中的竞争与现实中的工作和生
活压力形成映照；而主人公通过谨慎判
断和努力，逐渐在不确定环境中获得成
长，为观众提供了情绪出口和代入感。

该研究还从多方面总结了对当前影
视创作的启示；在内容表达上，单纯渲
染苦难、放大焦虑和内卷的叙事已经难
以满足观众需求，观众需要在作品中获
得情绪释放。比如 《年会不能停！》 便
以喜剧外壳包裹职场现实，在笑声中完
成对现实问题的讨论；人物塑造方面，
当代观众正在远离悬浮的精英叙事和完
美无瑕的人设，更愿意接受真实、有欲
望甚至有缺点的人物，比如 《都挺好》
中的苏大强，既具有鲜明个性，又承载
了“养老”等现实议题，引发广泛关
注；在情感关系和价值表达方面，传统

“男强女弱”的甜宠模式难再大行其道，
观众更认可“双强”的平等关系和独立
成长。此外，《我的阿勒泰》《去有风的
地方》 之所以备受喜爱，在于它们呈现
了多元、自洽的生活方式，为观众提供
了精神休憩的空间。

李硕透露，这项研究成果已经开始
应用于内容创作实践，团队正在基于研
究数据形成影视创作指南，为内容创作
提供数据化决策参考依据。这类社会情
绪研究也将持续更新，计划未来每 1 至
2 年重新评估影视文娱发展状况和社会
需求变化。他表示，归根结底，创作者
应在完成自我表达的同时，夯实了解、
尊重、满足用户的基础，进行富有新意
的创作。对于视听行业而言，真正需要
读懂的，始终是时代变化中的人。
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 图片从上到下：
 《哪吒之魔童闹海》海报。
             资料图片
 《去有风的地方》海报。  
             资料图片
 《凡人修仙传》海报。
             资料图片

近日，南京艺术学院的 7 名大学生志愿者
走进江苏省如皋市城北街道平园池村，开展
描绘“荷美乡村”暑期社会实践活动。大学
生志愿者结合当地田园风光、乡土人情、特
色产业等元素，以墙体为画卷，用手中的画
笔绘就一幅幅精美的墙体彩绘画，成为乡村
一道赏心悦目的文旅风景。

图为大学生志愿者正在墙体上进行彩绘
创作。

              吴树建摄 （人民图片）   

大学生暑期墙绘 赋能乡村文旅

■图片新闻

    《功夫女足》 剧照。                资料图片

当年轻人热衷在短视
频里“玩梗”，他们到底在
表达什么？影视剧里的完
美主角为何不再受宠，真
实甚至略带瑕疵的普通人
为何频频出圈？在情绪价
值越来越影响消费选择的
今天，视听行业如何精准
捕捉大众心理，讲好更能
打动人的故事？

近日，由虎鲸文娱集
团优酷策划与创作中心用
户研究团队出品的 《社会
情绪及影视文娱启示研究》
发布。带着这些问题，本
报记者采访了优酷策划与
创作中心用户研究负责人
李硕。


