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今年一季度，我国经济实现良好开
局，规模以上高技术制造业增加值同比
增 长 12.5%， 见 证 新 质 生 产 力 加 快
成长。

“十五五”开局之年的首次考察，
习近平总书记来到位于北京亦庄的国家
信创园，详细了解信息技术创新应用等
情况，指出“建设社会主义现代化强
国，关键在科技自立自强”。“十五五”
规划纲要将“科技自立自强水平大幅提
高”列为“十五五”时期经济社会发展
主要目标之一。

登高望远，站在历史高度，习近平
总书记提出新发展理念、新质生产力等
一系列新思想新观点新论断，彰显真理
力量和实践伟力，为中国式现代化提供
科学指引。

“中国式现代化关键在科技现代
化。”2023年7月，习近平总书记在江苏
考察时指出。

“中国式现代化要靠科技现代化作
支撑，实现高质量发展要靠科技创新培
育新动能。”2024 年 6 月，在全国科技
大会、国家科学技术奖励大会、两院
院士大会上，习近平总书记强调。

锚定 2035 年建成科技强国的战略
目 标 ， 创 新 作 为 第 一 动 力 澎 湃 中 国
大地。

这是对中国式现代化内涵的深邃
洞察。

“从最初提出‘四个现代化’到现
在提出全面建设社会主义现代化强国，
科学技术现代化从来都是我国实现现代
化的重要内容。”习近平总书记深刻
揭示科技现代化的历史定位。

从中原腹地到沿海地区，从科研院所
到企业车间，从实验室到生产一线……
总书记深入科技创新最前沿，指方向、
明路径、定基调。

“中国要强盛、要复兴，就一定要
大力发展科学技术，努力成为世界主要
科学中心和创新高地”“必须进一步增
强紧迫感，进一步加大科技创新力度，
抢占科技竞争和未来发展制高点”……
总书记谆谆嘱托。

中国科学技术发展战略研究院发布
的 《国家创新指数报告 2025》 显示：
中国国家创新指数综合排名世界第九
位。一项项喜人成就，展示着我国科技
事业的历史性跨越。

“我们依靠创新为高质量发展赋
能。科技与产业深度融合，创新成果竞
相涌现，人工智能大模型你追我赶，芯
片自主研发有了新突破，我国成为创新

力上升最快的经济体之一。”二〇二六
年新年贺词中，习近平总书记为中国
科技创新成就点赞。

这是对中国式现代化建设的方向
指引。

高质量发展是全面建设社会主义
现代化国家的首要任务，实现高质量
发展要靠科技创新培育新动能。

“推进中国式现代化，科学技术要
打 头 阵 ， 科 技 创 新 是 必 由 之 路 。”
习近平总书记强调。

从经济社会发展到民生改善，从
新旧动能转换到统筹发展和安全，必
须向科技创新要答案，都更加需要增
强创新这个第一动力。

谋篇布局，落子发力。
吉林“力争在一批重大科技专项

上取得新突破”，上海“加快建成具有
全球影响力的科技创新高地”，河北雄
安新区“努力建设新时代创新高地和
推 动 高 质 量 发 展 样 板 ” …… 习 近 平
总 书记一次次考察调研，既有深切勉
励，又提出明确要求。

“十五五”时期是基本实现社会主
义现代化夯实基础、全面发力的关键
时期。高水平科技自立自强加快推进，
科技创新和产业创新加速融合，新质
生产力蓬勃发展。

习近平总书记深刻指出：“实现高
水平科技自立自强，是中国式现代化
建设的关键。”“构建新发展格局最本
质的特征是实现高水平的自立自强。”

“加快实现高水平科技自立自强，是推
动高质量发展的必由之路。”

关键的关键，在自立自强。
地基要更牢。“加强基础研究，是

实现高水平科技自立自强的迫切要求”
“关键核心技术是要不来、买不来、讨
不来的”。

动能要更强。“科技创新和产业创
新，是发展新质生产力的基本路径。”

活力要更足。“我国科技队伍蕴藏着
巨大创新潜能，关键是要通过深化科技
体制改革把这种潜能有效释放出来。”

“十四五”时期，我国高水平国际
期刊论文数量和国际专利申请量连续 5
年世界第一，全球百强科技创新集群
数量连续 3 年世界第一……改革释放创
新活力，科技强国建设蹄疾步稳。

“科技高峰和产业高峰都要靠我们
自 己 去 攀 登 。” 习 近 平 总 书 记 饱 含
期待。

增强自信，志存高远。中国式现
代化的步伐更加铿锵有力。

中 共 中 央 办 公 厅 国 务 院 办 公 厅 关 于
更高水平更高质量做好节能降碳工作的意见
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春深日暖，绿草如茵，足球在
多地划出美妙弧线：

4 月 19 日晚，在 5 万多名观众的
呐喊中，“闽超”打响揭幕战，创下
福建省单场赛事观赛人数纪录；同
一天，“楚超”首轮战罢，8 场比赛
29 粒进球酣畅淋漓；“苏超”最近重
燃战火，热度依旧……一场场接地
气的城市足球联赛席卷大江南北。
未来几天，“粤超”“宁超”“赣超”
等赛事将陆续亮相，东北地区、湖
南等地的“城超”也蓄势待发，将
于五、六月间启幕。

今年的 《政府工作报告》 提出
“积极发展赛事经济”。密集上线的
“城超”为何成为赛事经济的抓手？
这项“非职业”的足球赛事，究竟
有何魅力？

“草根”始终是主角

身着蓝白球衣的中后卫持球刚
过中场，起球吊向禁区，皮球落地
反 弹 ， 越 过 守 门 员 头 顶 后 坠 入
网窝！

2026 浙 江 省 城 市 足 球 联 赛
（“吴越杯”） 首轮比赛中，宁波
队队员高鹏以一记充满戏剧性的进
球完成首秀。在 4 月 17 日对战嘉兴
队的比赛中，他再度贡献极具威胁
的攻门，可惜皮球击中横梁。

39 岁的高鹏是一家汽车零部件
企业的员工，平时负责内饰研发。3 轮
战罢，宁波队暂居积分榜榜首，高
鹏难掩激动：“这次能代表宁波出战

‘吴越杯’非常荣幸，一定会在比赛
中全力拼搏！”

报名“吴越杯”的 619 名球员
中，无一现役职业选手。脱下球衣，

他们是穿梭于写字楼的上班族、忙
碌于街巷的小店老板、奔跑在校园
里的年轻学子。

放眼全国，“城超”赛场，“草
根 ” 始 终 是 主 角 ： 打 入 “ 苏 超 ”
第 100 粒进球的淮安队队员戴虎，
是村党支部书记，白天忙于村务，
晚上驱车 50 公里参加训练；“闽超”
平潭队的奚维君，平日经营一家民
宿；“粤超”云浮队的梁俊杰是石
材工人；“楚超”神农架队更是由高
中生、 返 乡 大 学 生 、 消 防 员 、 体
育 老 师 和 民 宿 老 板 组 成 的 “ 草 根
天团”……

“楚超”首轮对阵黄冈队的比赛
中，虽实力悬殊告负，神农架队队
员仍拼至最后一刻，赢得全场近 2
万名观众的掌声。对于这场“6 万人

对 600 万人”的对决，神农架林区
文化和旅游局副局长张超说：“站上
赛场、打出精气神就是胜利！”

坚 持 “ 草 根 ” 定 位 ， 是 各 地
“城超”不约而同的选择。广东省足
球协会主席谢昌晶表示，“粤超”联
赛所有报名球员都是来自各行各业
的普通足球爱好者，因对足球的共
同热爱而集结，也将为家乡荣誉而
奋力拼搏，真正诠释“因城而来，
为城而战”的理念，打造一场纯草
根足球盛宴。

当“草根”球员以城市之名追
逐梦想，足球的魅力与城市的风采，
在汗水与呐喊中愈发动人，全民健
身的画卷也由此铺展。

分秒必争、全力以赴的热爱

球场上“草根”球星挥洒汗水，
观众热情也被彻底点燃。

今年“苏超”上新，球市火热
依旧。数据显示，“苏超”首个比赛
日迎来“开门红”：常州、扬州、连
云港、无锡 4 个主场共吸引 12.4 万
余名观众入场，场均观赛人数超 3.1
万人，常州主场揭幕战更是单场超 4
万人。

从北京专程赶来观赛的陈女士
感慨：“球员技术或许不算顶尖，但
那种分秒必争、全力以赴的热爱，
非常能感染人。”

“苏超”一票难求，“楚超”门票几
分钟售罄，前不久落下帷幕的“琼超”
吸引超 30 万人次现场观赛……与职
业联赛的精英化不同，“城超”扎根
民间，球员由业余爱好者组队“代
言”城市，球迷群体迅速裂变，关
注度随之飙升。

（下转第二版）  

“草根”逐梦、全民参与——

“ 城 超 ”为 何 密 集 上 线 ？
本报记者  康  朴  于尚波

2026年福建省城市足球联赛（“闽超”）揭幕战近日在福州市举行。图为
球员在比赛中拼抢。 新华社记者  魏培全摄  

江苏省宿迁市项王故里西楚大街“苏超”“第二现场”，球迷欢呼呐喊，
热情高涨。 蔡  亮摄 （人民图片）  

近日，在江西省南昌市举办的
第五届全民阅读大会发布了 《2025
年度中国数字阅读报告》。报告显
示，包括翻译、海外原创、电子书
等多种形式的出海作品总量为 94.92
万部 （种），同比增长 17.42%。

作为数字阅读的重要组成，网
络文学已成为中国文化出海“新三
样”之一，持续吸引海外读者。中
国网络作家“天蚕土豆”的 《斗破
苍穹》 融合修炼等东方玄幻元素，
走进 200 多个国家和地区读者的视
野；“爱潜水的乌贼”的 《诡秘之
主》 植入蒸汽朋克等西方文化元素，
连载期间被译为英文在海外网站同
步更新；“囧囧有妖”的 《许你万丈
光芒好》 讲述当代女性自强不息的
故事，海外阅读量破 4.5 亿……数据
显示，截至 2025 年，中国网文翻译
出海作品总量已超 1.36万部。

出海成绩亮眼背后，是网络文
学精品化趋势增强。作为全球最大
的学术图书馆，大英图书馆于 2025
年 12 月第三次收藏中国网络文学作
品。至此，该馆累计收藏中国网文
作品 38 部。其中，“柯遥 42”的科

幻小说 《为什么它永无止境》 曾斩
获 2025 年 银 河 奖 “ 最 佳 原 创 图 书
奖”，《重生之将门毒后》《国色芳
华》《九重紫》《伪像报告》 等也以
独特的故事设定、高超的叙事技巧，
赢得海外读者认可共鸣。

“以往谈网文出海，我们的目
光总是聚焦于北美和欧亚，这几年
的情况发生了变化。”南京师范大
学文学院教授李玮介绍，拉美地区
读者出现了现象级增长，这使全球
网文市场从北美、欧亚两极，发展
成北美、欧亚、拉美“三翼齐飞”
的新格局。以阅文集团海外门户网
站 起 点 国 际 （WebNovel） 为 例 ，
2025 年，巴西网络文学用户规模跃
居全球第三，月活跃用户同比增长
近 800%。

“AI翻译，尤其是其在小语种方
面的应用，为中国网文出海奠定了
坚实的技术基础。”阅文集团 CEO
兼总裁侯晓楠说，AI翻译质效兼备，
某种程度上实现了中国网文“一键
出海”，全球读者几乎可以“零时
差”追更。

“大 Z”是一名在起点国际创作

的墨西哥本土网络作家。“我在作品
中融入了一些神话和修炼的元素，
以非常入门且经改编的方式呈现，
目标是让不熟悉中国奇幻的西方读
者，也能轻松愉快地接触中国题材
故事。”“大 Z”说。

目前，海外网络文学原创作品
蔚为大观，涵盖奇幻、言情、科幻、
悬疑等 15大类、100余个细分类别。

从作品授权到平台出海，中国
网络文学历经 20 余年发展，构建起
成熟的出海机制，如今正迈向“文
化共创”新阶段。

网络作家“基尔蒂 3”的 《暗影
使徒》，在起点国际上阅读量达 9800
万，影响力从线上延伸至线下，建
立起超 3 万人的海外读者社群，由
书友们创造出众多精彩二创作品。

《诡秘之主》 在海外社交平台也引发
大量讨论，仅在美国社交新闻网站
红迪 （Reddit） 上就拥有数万人的
讨论社群。

中国社会科学院文学研究所研
究员陈定家认为，中国网文出海，
不仅培育了一批国外的网文读者，
也将中国网文的写作模式、中国文
化元素推向世界，海外本土创作生
态加速成型，“全球一起写、一起
读、一起玩”。创作、段评、二次创
作等线上互动活跃，粉丝会、漫展
等线下活动热闹非凡。

中国网络文学的探索，为全球
文化交流提供了一条独具特色的中
国路径。“在以网文为圆心形成的全
球性文化生态社区中，不同文化背
景的作者和读者，以开放、包容的
姿态驰骋想象，彼此激发，让好故
事跨越国界，让共情力连接你我。”
安徽大学文学院教授周志雄说，这
或许正是中国网文圈粉世界的魅力
所在。

从作品输出到文化共创——

网 文 领 跑 数 字 阅 读 出 海
本报记者  张鹏禹
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据新华社北京 4 月 22 日电 （记
者叶昊鸣） 记者 22 日从交通运输部
获悉，一季度，全国跨区域人员流
动量为 177.7 亿人次，同比增长 2.2%。
其中，公路人员流动量为 163.8 亿人
次 ，同 比 增 长 1.9%；水 路 客 运 量 为

5856 万人次，同比增长 6.8%。
货运量方面，一季度，全国完

成营业性货运量 131.9 亿吨，同比增
长 4.1%。 其 中 ， 完 成 公 路 货 运 量
98.8 亿吨，同比增长 4%；完成水路
货运量 20.3亿吨，同比增长 5.7%。

港口货物吞吐量方面，一季度，
全国完成港口货物吞吐量 43.9 亿吨，
同比增长 4%。其中，内、外贸吞吐
量同比分别增长 2.4% 和 7.6%。完成
集装箱吞吐量 8964 万标箱，同比增
长 8%。

交通固定资产投资规模保持高
位。一季度，全国完成交通固定资
产投资 6519 亿元，其中公路、水运
分别完成投资 4437 亿元和 493亿元。

据新华社北京 4 月 22 日电 （记
者王聿昊、叶昊鸣） 记者 22 日从国
家邮政局获悉，一季度，中国邮政
行 业 寄 递 业 务 量 累 计 完 成 519 亿
件 ， 同 比 增 长 4.5%。 其 中 ， 快 递

业务量累计完成 477.3 亿件，同比
增长 5.8%。

国家邮政局当日公布邮政行业
运行情况。一季度，邮政行业业务收
入（不包括邮政储蓄银行直接营业收

入）累计完成 4492.7 亿元，同比增长
5.9%。其中，快递业务收入累计完成
3690.2亿元，同比增长 6.8%。

从业务类型看，一季度，同城
快递业务量累计完成 33.5 亿件，同
比下降 7.3%；异地快递业务量累计
完成 433.4 亿件，同比增长 7%；国
际/港澳台快递业务量累计完成 10.4
亿件，同比增长 1.7%。

一 季 度

交通出行人数为 177.7 亿 人次

邮政寄递业务量完成 519 亿 件


