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当前，黄河上中下游春灌工作全面铺开。在山东、
河南引黄灌区，大模型、数字孪生等前沿技术持续落
地应用，推动春灌加速“智”变。

4 月的鲁西平原，麦浪泛青。家住山东省聊城高新
区许营镇三亢村村民亢士红说，他去年在自家 10 亩地
里做了一场试验。

亢士红将土地一分为二，一块地按照自己多年的
种地经验浇水，另一块地则使用新的灌溉方法。“最后
核算下来，用新方法浇水的那片地，每次每亩能省水
20 多立方米，每亩还多收了 100 多斤麦子。又省水又增
产，这科学浇地是真有门道！”亢士红的话语里满是
信服。

这套新灌溉方法，来自聊城市位山灌区灌溉试
验站。

在位山灌区灌溉试验站，24 个试验测坑整齐排列，
气象站、通量塔、墒情监测设备密布其间。作为水利
部灌溉试验重点站，这里是科研试验的前沿阵地，为
科学春灌提供坚实技术支撑。

“亢士红用新灌溉方法取得好收成后，周边农户自
然愿意跟着学。”位山灌区灌溉试验站副站长衣厚振笑
着说，试验站联合清华大学、黄河水利科学研究院开
发了作物需水预测模型，可测算作物未来 30 天最优灌
溉量、最佳灌溉时间，帮助农户告别“凭经验浇水、

盲目浇水”。
为了让试验成果从“试验田”走向群众的“大

田”，位山灌区打出“线上+线下”组合拳：线上，通
过微信公众号持续发布“冬小麦灌溉需水和长势预
测”，将需水预测报告以文字配图表的形式向社会推
送，让农户看得懂、用得上；线下，组建 15 支基层灌

溉服务队，春灌期间，队员们深入田间地头，手把手
指导农户按照科学方案开展灌溉。

在位山灌区，智能灌溉系统逐步落地生根，惠及
越来越多的农户。位于聊城市阳谷县的凤祥农场，连
片麦田在春风里泛起碧波。脚下看不到传统的土渠垄
沟，细密的滴灌带顺着作物根系延伸，水肥一体化系
统精准输送水分和养分。

这片 7000 亩广阔农田里，铺设滴灌带 90 万米，配
套智能监测与水肥耦合系统。曾经大水漫灌的场景早
已不见，取而代之的是智能监测、按需供给。项目投
用后亩均节水 70 立方米、节肥 20% 以上，小麦、玉米
分别增产 13.6% 和 18%。

“过去浇地都是漫灌，费水费力还不均；现在滴灌

带铺到麦垄间，手机上就能操作，水和肥直接送到农
作物根上。”山东凤祥农业公司总经理王凤娥算起了节
水账。

科技赋能，成效显著。“十四五”以来，我国加快
推进数字孪生灌区建设，49 处数字孪生灌区先行先试
取得阶段性成效，有力支撑了灌域内主要作物的需水
量、土壤水分、最优灌溉日期及灌溉量的分析预测，

推动水资源从源头到地头的精细化管理，让春灌变得
更“聪明”。

田块“渴不渴”，看“图”就知道。在位于河南省
新乡市的人民胜利渠保障中心，数字孪生灌区平台上
的土壤墒情预测图格外醒目，土壤偏湿、墒情适宜、
轻度干旱、中度干旱、重度干旱分别用不同颜色标注，
灌区田块“渴不渴”一目了然。

人民胜利渠还增设了水位预警智能语音外呼系统。
系统提前设定了水位安全、流量管控、超计划用水三
类预警阈值。一旦监测数据突破阈值，该系统就会立
即拨打闸站人员电话，同步播报险情位置与实测数据。

据人民胜利渠保障中心信息科科长孙莹介绍，通
过数字孪生系统墒情预测模型，可对未来一周土壤墒
情分布状况、演变过程进行预测分析，让供水调度实
现了从被动响应到主动供给的转变。

“从‘凭经验调度’到‘用数据配水’，从‘现场
跑腿’到‘指尖操控’，春灌响应速度和供水精度都上
了一个台阶。”孙莹说。

眼下正是春季农业生产关键期。沿黄灌区系统部
署、智慧调度，让黄河水源源不断滋养万顷良田。河
南省濮阳市范县杨集乡西牛桥村村民牛恩宾说：“现在
春灌放水及时、水量均匀，渠道不堵、水流顺畅，麦
苗长势非常好。”

春灌加速“智”变
潘旭涛  张译仁

中国新茶饮品牌在“出海”时，会充分考虑当地消费者
的偏好，积极推进本土化创新。

“深入调研了解当地消费者是实现发展的关键。”茉莉奶
白东南亚地区负责人托马斯表示，早在东南亚首店开业的一
年前，其团队就跑遍泰国曼谷及周边 490 多家相关店铺，对当
地消费群体做了充分的市场调研。

今年斋月期间，霸王茶姬在马来西亚推出限定款椰枣奶
茶系列。“椰枣是开斋的传统食物，将这一元素融入茶饮，既
尊重传统习俗，又具有新意。”丘慧娜说，斋月期间，椰枣奶
茶系列卖得非常好。

蜜雪冰城调查发现，东南亚地区的消费者更偏爱糖分带
来的甜美口感。因此，蜜雪冰城在进入东南亚市场后，特意
提升了饮品甜度，并融入香茅、凤梨等当地人喜爱的原料。
同时，团队深入当地农贸市场，选用本土百香果、火龙果等
食材融入果茶饮品中，受到当地消费者的广泛喜爱。

茶百道海外业务相关负责人认为，新茶饮品牌进入各国
市场后，通常会调整冰量、甜度，甚至泡茶方式，但也不能
改变太多，否则就失去了品牌特色，因此需要思考如何在保
留品牌内核的前提下进行调整。

业内人士分析指出，中国茶饮行业在供应链整合、产品
创新、数字化运营等方面已达全球领先水平。中国新茶饮以
品质和文化为根基，将千年茶文化与现代消费需求融合，正
加速驶向全球市场。

中国新茶饮  海外“排队王”
潘旭涛  张译仁

这个春天，中国新茶饮品牌加速“出海”。1月30日，奈雪的
茶美国西部首店落户硅谷；2月16日，喜茶加拿大首家先锋概念店

亮相多伦多；4月11日，蜜雪冰城南美首店在巴西圣保罗开业……
新茶饮“出海”，将茶文化“装”进全球年轻人喜爱的时尚饮品之

中。根据中国连锁经营协会团体标准《新茶饮术语和分类》，新茶饮是
指以原叶茶和（或）茶汤、水果、现榨果蔬汁、原榨果汁、果汁、蔬菜
汁、蔬菜、乳制品中一种或多种为原料，添加或不添加其他食品，不添
加固体饮料，经现场加工制成的液体或固液混合物。

今年4月，中国连锁经营协会发布了“2026中国餐饮/新茶饮出海品
牌50榜单”。榜单显示，蜜雪冰城海外门店数量超过4000家，霸王茶姬
海外门店超过200家，喜茶、茶百道、奈雪的茶、茶话弄、茉莉奶白等
品牌也开设了若干海外门店。许多消费者在这些海外门店前排队数小
时，只为一品“东方味道”，中国新茶饮已成为名副其实的“排
队王”。

圈粉海外市场

中国新茶饮，在海外有多受欢迎？
1 月 30 日，奈雪的茶在美国硅谷开业当天，店外排

起长长的队伍——队伍从门店入口延伸至广场主街道，
顾客最长等待时间超 3 小时。硅谷店开业前三日业绩突破
9.4万美元。

“我的中国同事跟我推荐过奈雪，没想到离公司那么
近，必须来打卡。”一名苹果公司工程师表示。另一名排
队两小时的本地居民笑着分享：“路过看到这么长的队
伍 ， 实 在 好 奇 ， 我 想 试 试 ‘ 小 绿 瓶 ’（一 款 蔬 果 茶
饮品）。”

去年 4 月，蜜雪冰城中亚首店在哈萨克斯坦阿拉木图
开业。当地网红博主阿里汉在探店视频里说：“如果你看
到有人在排队，那么 MIXUE （蜜雪冰城） 就在附近。”

在海外社交媒体平台搜索中国茶饮关键词，可以看
到很多外国消费者手捧中式茶饮拍照，写下“好喝”“好
看”“下次再来”等好评。泰国网友帕根缇表示，只要在
暹罗广场附近，就想去茉莉奶白店转转。

“好茶底”是关键

中式茶饮店为什么能在海外成为“排队王”？
2024 年 11 月，新加坡人丘慧娜走进位于乌节路的霸

王茶姬门店，购买了一杯“伯牙绝弦”原叶鲜奶茶。“第
一口下去，我就转头对丈夫说：‘现在我知道为什么人们
会排队买这个了。你真的能品到纯正的茶味道。’”丘慧
娜回忆道。

以往丘慧娜接触的奶茶多以甜腻口感为主，而这杯
原叶鲜奶茶采用了天然茶叶原片制成，口感清爽，打破
了她对奶茶的刻板印象，这也直接促使她后来加入了霸
王茶姬的亚太运营团队。

作为中国新茶饮品牌的海外推广者，丘慧娜深刻认
识到：“新茶饮想在海外打动消费者味蕾，离不开天然好
茶底萃出的本真茶味。”

“好茶底”是中国新茶饮圈粉海外的关键之一。茉莉
奶白在其美国纽约官网上介绍，该品牌的茶饮选用广西
横州双瓣茉莉、四川雅安蒙顶高山茶等，并采用“七窨
工艺”制茶，让“花香入骨”。茶话弄在海外市场推出以
桂花乌龙茶为茶底的“桂花引”、以金骏眉为茶底的“梅
占摇红”等爆款单品。

为保障茶饮品质，蜜雪冰城、古茗等企业已在茶叶
核心产区建立直采基地与自产体系，实现从种植到销售
的全链条可控。中国新茶饮产业联盟联合灼识咨询发布
的 《2026 新茶饮行业白皮书》 显示，新茶饮品牌通过订
单农业、技术赋能重塑种植端，推动农产品标准化。同
时建设全自动化生产线，将茶叶从“农产品”转化为

“消费品制造的标准化原料”。

中式美学“出圈”

中国新茶饮品牌通过产品包装和店面设计，将中国传统
茶文化与现代元素结合，用“中国风”吸引大量海外消费者。

在英国伦敦大英博物馆附近，有一家喜茶水墨主题门店，
天花板上的互动屏幕、店内陈列的山石景观以及水墨造型的
环形座椅，共同营造出一个品茗、游园、赏物的中式传统美
学空间。

霸王茶姬用历史典故命名饮品名，让产品成为文化交流
的生动表达。泰国大学生加添表示，霸王茶姬的“伯牙绝弦”
茶饮在泰国大学生中非常受欢迎。“以前我们只是喜欢这款茶
饮的清爽味道，当了解到其背后的文化内涵后，朋友相聚都
喜欢点上一杯‘伯牙绝弦’，以表达知音难觅的感觉。很多人
也因此喜欢上了厚重的中国茶文化。”加添说。

制茶技艺尽显匠心，同样饱含文化魅力。喜茶位于加拿
大多伦多的门店里，设置了茶感实验室。消费者在点单与等
候的时候，可以看到不同品种茶叶以及萃取茶叶器具的展示，
还可以看到一杯茶从原料选择、风味测试到制作完成的过程。

专家指出，新茶饮通过产品文化营造出带有身份认同感
的社交消费场景。随着“成为中国人”等话题在海外走红，
饮用中式新茶饮正成为海外年轻消费者与中国文化建立连接
的新方式。

推进本土化创新
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▲在韩国首尔拍摄的茶百道门店。 新华社记者  姚琪琳摄

▲顾客在蜜雪冰城澳大利亚门店前排队。 受访者供图

▲奈雪的茶位于美国硅谷的门店内，顾客喝下午茶并拍照。 受访者供图


