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小挂件承载情绪价值

清明假期，北京市朝阳区合生汇的一
家潮玩店内，00 后大学生小郭正在挑选有

“眼缘”的包挂。
“换一个包挂，就像换了一款新包。”

小郭热衷于收集各类潮玩包挂，时下流行
的三丽鸥、迪士尼等品牌她均有购买，她
说，“包挂是我们与喜爱角色之间的‘情感
纽带’，随时瞧上一眼，心情会好很多。”

潮玩店内，一整面墙挂满了包挂产品，
从经典动漫 IP 到原创设计，品类丰富，价
格从几十元到上百元不等。店员介绍，这
些包挂深受年轻群体喜爱，“很多顾客甚至
会一次选购多个款式，只为搭配不同的心
情和场合”。

抖音电商相关负责人表示，“悦己”是
包挂消费的核心驱动力，其次是社交需求，
收藏属性最弱。

“包挂的小尺寸、低门槛、强情绪价值
等核心特征，精准契合当下年轻人的生活
与心理需求。”商务部研究院副研究员洪勇
认为，年轻人购物不再只看使用价值，而
是看重情绪价值，更愿意为能带来愉悦感
和归属感的产品买单。

包挂是传递心情的载体，也是生活中
的“温暖调味剂”。在北京工作的王女士，
包上挂着一只造型可爱的白猫挂件，这是
她与朋友逛街时一同选购的。“它很有纪念
意义，就像我的‘可视化日记’，时不时看
一看，心里会格外温暖”。

包挂还发挥着社交功能，彰显消费者
的兴趣与审美，成为一种看得见的“身份
标签”。

“挂件，是有社交属性的。”刚工作半
年的张女士告诉记者：“有时碰到陌生人背
着同款 IP 包挂，相视一笑间，仿佛‘对上
了暗号’。”大学生小雨也有类似体验，“当
我看到有人背着同款游戏角色的包挂时，
就会产生一种‘找到知音’的亲切感。”

在创意市集，极具巧思的包挂设计是
同好之间无需多言的“社交密码”；在图书
馆，一个动漫角色的包挂可能成为陌生书
友开启对话的“钥匙”……包挂作为“身
份标签”，正在成为年轻人之间的“破冰”
工具。

因 包 挂 产 生 的 社 交 联 结 ， 也 延 伸 至
线上。

在社交平台，记者发现“包挂搭子”
“包挂交友”等话题持续升温，年轻人通过
分享照片、交流搭配等方式，在虚拟空间
延续兴趣社交。

“现在的年轻人不一定要依赖大牌包袋
或贵重服饰来彰显个性，而是通过包挂这
类‘微型身份标签’，通过很少的花费就能
体现自己的兴趣、审美，从而获得较高的
情绪价值。”中南财经政法大学经济学院教

授张鸿武分析，在习惯了与陌生人保持
“安全”社交距离的当下，包挂已成为一种
便捷的社交“暗号”，正帮助人们快速找到
同好，实现低成本的社会连接。

“包挂风”带火“娃衣热”

如果说包挂是年轻人的“情绪搭子”，
那么为包挂搭配的微型服饰——“娃衣”，
则进一步延展了这种情感寄托。

“我的拉布布包挂是白色的，尤其适合
换上各式娃衣。”平日里，江苏省南京市市
民吴文婧会经常给自己的包挂娃娃搭配穿
搭，“包挂不仅是配饰，更是自我内心的投
射 ， 而 娃 衣 可 以 让 这 种 情 感 表 达 更 加
完整”。

最近，消费者小崔也入手了 3 套娃衣。
谈及下单动机，她直言“这样自己的包挂
会显得稍微特别一些”。小崔表示，其购买
灵感大多来自社交平台的推送，“刷到各种
各样的娃衣款式，觉得有趣就下单了”。

“购买包挂是第一步，是‘拥有’一个
喜欢的玩偶，而为其添置娃衣，则是将其
视为陪伴对象，开始装扮、照顾，情感投
入会更深，满足感也更强。”张鸿武对记
者说。

据了解，当前娃衣市场价格体系层次
分明，从低至十几元的“跑量款”，到三五
十元的“品质款”，再到百元以上的“精装
款”，不同价位段的产品一应俱全，满足了
消费者的多样化需求。

随着娃衣消费日渐走俏，众多商家纷
纷涌入这一新赛道。

在浙江省义乌市全球数贸中心，95 后
朱子艳的芙梦潮玩娃衣店面积虽然不大，
却摆满了各类娃衣及配饰：几厘米的短袖
T 恤衫、十几厘米的牛仔外套，甚至还有
搭配的迷你帆布鞋……1000 多款产品，适
配市面上多数热门玩偶挂件。

她的客户群体以拥有自主 IP 的商家为
主。“客户把自己的 IP 形象带来，我们负责
为其量身定制服饰。”朱子艳告诉记者，这
种定制模式使其避开了同质化竞争，“现货
模式容易陷入‘价格战’，而定制服务则能
帮助客户建立差异化优势。”

依托自有工厂，朱子艳的店铺能够实
现协同生产和弹性排期，从设计确认到批
量出货，整体周期可控制在一周左右，若
客户提供现成设计稿且材料齐备，两三天
即可完成。据她介绍，店铺平均每周推出
两三款新品娃衣，设计灵感紧跟时尚热点。

“例如，宋锦等新中式风格流行时，我们会
及时跟进，推出相应款式”。

在浙江省海宁市，类似的探索也在进
行中。当地企业海宁市钱数纺织科技有限
公司负责人胡鸣一介绍，企业原本生产非
遗面料，看到娃衣市场爆火后，便尝试用
香云纱等非遗服装面料来制作娃衣。

“我们想借着娃衣的热度宣扬传统文
化，让年轻人更好地了解，没想到市场反
应这么好。”胡鸣一介绍，自开发娃衣产品
以来，企业订单占比相当可观。“光是在电
商平台，娃衣每个月的销售额预计就能超
过 1亿元。”

记者在采访中了解到，商户普遍认为
制作和售卖娃衣是一项可持续的生意。他
们表示，当前毛绒挂件所承载的情绪价值
正获得越来越多的认同，“只要毛绒挂件有
市场，娃衣就有需求”。

原创设计走向世界

包 挂 持 续 走 热 ， 离 不 开 原 创 设 计 的
支撑。

在义乌全球数贸中心的聚美 DIY 潮品
店里，两面墙上挂满了长卷毛的小狗形象
挂件，它们有的戴着圆框眼镜，有的顶着
俏皮的厨师帽，还有的怀里搂着一根胡萝
卜。这 700 多款造型各异的挂件，都出自店
主吴靓之手。

“市面上的潮玩挂件，大多用的是国内

外知名 IP，同质化比较严重。我就想，为
什么不能做个自己的 IP 呢？”吴靓说，她想
起自己曾养过一只爱吐舌头的小狗，便把
这一细节融入设计，最终塑造出一只卷毛、
吐舌、表情呆萌的小狗形象。

这款小狗挂件总共经历 8 次画图、打
样，毛色、脸型、材质等每一处细节都反
复推敲。“额头和后脑勺要饱满，眼窝微
凹，腮帮鼓出来，这样的小狗才生动。”吴
靓说，机器生产完成后，每只挂件还要经
过人工修毛。正是这种对细节的把控，让
她敢于向客户承诺品质。“毫不夸张地说，
进店的客人几乎都会带一只小狗回家，做
生意要做点不一样的，只有坚持原创、自
主 设 计 ， 产 品 才 真 正 有 说 服 力 。” 吴 靓
表示。

与此同时，包挂产品的形态也在持续
创新。

今年春节期间，马年主题挂件、声光
互动挂件等成为市场热点。其中，泡泡玛
特旗下 IP“毕奇”（PUCKY） 推出的敲敲
系列搪胶毛绒挂件，因轻拍即可发出清脆
的木鱼声，被网友戏称为“电子木鱼”，一
度引发抢购。在抖音平台，有关 PUCKY 敲

敲系列的话题视频播放量超 3375 万次。
泡泡玛特相关负责人在接受本报采访

时表示，企业坚持产品创新，通过使用多
元材质、开发新玩法，拓展 IP 产品的使用
场景，为消费者带来全新体验和长久陪伴。

现如今，这些创新正推动中国包挂以
全新姿态走向世界。在上海南京路步行街，
外国游客兴致勃勃地选购中国特色包挂饰
品。在社交平台上，外国博主开箱拉布布
挂件的视频获得了数十万点赞。泡泡玛特
相关负责人介绍，公司全球运营门店数量
达到 630 家，正在持续完善线上渠道体系，
强化品牌直接触达用户的能力，通过自研
APP 将门店购买、门店抽选等功能推广至
全球。

洪勇表示：“中国潮玩、包挂的出海征
途，是中国制造业升级、文化创意崛起和
品牌全球化战略的缩影。未来，随着更多
明星产品、品牌企业走向世界，这些承载
着中国创意和情感的小挂件，将在全球市
场上讲述更多精彩的中国故事。这不仅是
产品的输出，更是中国文化和中国品牌自
信的体现。”

（南彤霏参与采写）

憨态可掬的动漫IP联名挂件、火遍海外的拉布布（LABUBU）搪胶毛绒、内涵丰富
的博物馆文创……如今，不少年轻人的背包上挂着各式各样的玩偶挂件，成为街头巷
尾一道流动的风景线。

包挂并非新事物，但近年来热度持续攀升。数据显示，2025年，某直播电商平台
的包挂类产品全年累计成交额突破2.9亿元，同比增长超154%；2026年包挂热度不
减，今年第一季度，仅在抖音电商，毛绒玩偶挂件销售增速便超过114%。

小小包挂，何以成为年轻人的“心头好”？“包挂热”的背后，藏着怎样的消费逻
辑？记者就此进行了采访。

小包挂小包挂，，何以成何以成年轻人年轻人““心头好心头好”？”？
本报记者  刘乐艺

春风拂岸，樱开河畔。在北京市朝阳区北小河
公园旁的东湖湾码头，一艘装饰着粉色樱花的摇橹
船缓缓离岸，船桨划破澄澈水面，荡起满河花影。
沿岸游客纷纷举起手机，定格这“舟行碧波上，人
在画中游”的春日限定画面。

今年春天，北小河滨水空间焕新亮相，北小河
成为京城首条“樱花河”。4 月 3 日，北京朝阳花园
节暨醒春启航·2026 游赏体验季在北小河公园启
幕。北小河全域种植的近 6000 株樱花盛放，3.8 公
里的赏樱航线同步开通，为市民带来春日文旅新
场景。

漫步滨水步道，早樱、中樱、晚樱在沿岸次第
绽放，花瓣层层叠叠、如云似霞，将整条河道装点
成一条流动的粉色丝带。微风轻拂，花瓣簌簌飘落
水面，随碧波缓缓荡漾，勾勒出“落花流水”的诗
意景致。

沿着步道走进北小河公园，园内营建了樱花谷
景区，打造了樱花广场、樱花 MINI 剧场等多元化
场景，花木高低错落、景致层次丰富。正在举办的
樱棠春野市集人头攒动，樱花文创、特色茶饮、手

作饰品等摊位琳琅满目，吸引游客驻足。
“以前这里景观很单调，焕新之后变得很漂亮。”

正在长椅上晒太阳的任先生笑着告诉笔者，“现在水
清景美，来散步休息都特别愉快。”

河岸边，不少市民正半躺在 S 型的休闲躺椅上
看花、观河。滨水步道平整宽敞，沿线有不少垂钓
平台、避雨廊架等设施，还设置“一灰一蓝”两座
大象滑梯，与卡路里运动公园、林下阅读花园等休
闲区域。

过去，北小河边可不是这样的光景。它只承担
汛期行洪功能，岸边步道忽宽忽窄、时有时无，景
观乏善可陈。2024 年底，朝阳区启动北小河滨水空
间综合治理，涉及 4.2 公里河道、约 40 万平方米水
岸面积，新建 8.4 公里高品质绿道，直接惠及约 8 万
人、14个小区，最近的小区离岸边只有 50米。

“现在水清亮了，河边花草也多了。”常来散步
的居民吴先生说。在改造中，还进行清淤和植被修
复，增加 5000 余平方米水生植物，建成全市首个近
万平方米“生境花园”，为鸟类、昆虫、水生生物营
造栖息地。

改造中还拆除河边的护栏，打造“无界”滨水
空间。河道与水岸之间，水生鸢尾、灯心草、睡莲
等水生植物代替了传统护栏；水岸与居民小区之间，
通过拆墙降坡、打通绿化带等措施，设置 17 个入
口。河道也与沿岸的四个公园打通，形成一条连续
生态廊道。

花园节活动期间，游客可凭北小河游船票根或
樱花印章，在望京万象汇等沿岸商场兑换优惠。北
小河流经东湖等繁华地块，通过桥、水和慢行步道
连接商业与滨河，激活滨水经济。未来，还将推动
广顺北大街段美食街、1.3 万平方米北小河滨水商业
体等落地，并打造赛艇、垂钓、游泳等城市滨水活
动空间。

北小河正向“生态+文商旅体融合”的活力岸
线转变，它也是北京城市滨水空间品质提升与花园
城市建设的缩影。“能沿河遛娃，晚上还有热闹节
目，幸福感增加不少。”沿岸居民王女士表示。未来
将有更多河流转变为“滨水会客厅”，让“推门即见
河，举目皆美景”成为城市生态文明建设的幸福
答卷。

京城首条樱花河亮相  北小河滨水空间焕新
王梓馨  项馨婵

▲吴靓 （左） 向客户介绍她设计的小狗包挂产品。
义乌融媒体中心供图  

▲芙梦潮玩娃衣店展示的娃衣产品。 受访者供图  

▲上海南京路步行街，泡
泡玛特全球旗舰店内展示的拉
布布毛绒挂件盲盒。

 王  初摄 （人民图片）
 
◀内蒙古博物院一家文创

店内的马造型挂件。
新华社记者  连  振摄  

▲一小女孩书包上挂着“兔子”包挂。       新华社发
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