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    在墨西哥首都墨西哥城的一家春风
动力摩托车门店，从小排量城市通勤代
步车，到中大排量街车、仿赛车等车
型，再到适应户外场景的产品，众多款
式给当地消费者提供了丰富多样的选
择。门店的大屏幕上循环播放着世界超

级摩托车锦标赛葡萄牙站的集锦视频，
中国摩托车制造商“张雪机车”首年参
赛就在该站赛事双回合正赛中相继夺
冠，在当地掀起一波购买中国摩托车的
消费热潮。

“中国摩托车性能真的很强！”墨西

哥城市民奥内斯托与同伴正在店内选购
新车，他告诉记者，自己去年买了一辆
春风动力摩托车，骑行体验极佳，“‘张
雪机车’夺冠后，我的朋友迅速打定主
意选购新车”。“这几天，门店销量很不
错。‘张雪机车’夺冠带来的口碑效应让
我们的客流源源不断。”该门店店长鲁
本·巴诺斯对记者说，“中国摩托车在
墨西哥等拉美国家的风头日劲，未来我
们的门店会越来越多。”

近年来，摩托车以其价格较低、灵
活多用等特性，正成为许多拉美民众的
新兴出行交通工具。据意大利“摩托车
行业数据”网站援引的最新数据，2025
年 拉 美 地 区 摩 托 车 销 售 量 同 比 增 长
20.6%，为全球增长最快的地区之一。
在巴西，摩托车年销量已从 2018 年的
不到 100 万辆增长到 2025 年超 200 万辆；
哥伦比亚 2025 年新注册摩托车超过 110
万辆；秘鲁去年摩托车销量达到 42 万
辆，同比增长 25.3%，再创新高。其中，
中国摩托车品牌凭借技术实力和良好售

后服务，日益赢得拉美市场的认可。据
中国摩托车商会统计，2025 年中国对拉
美出口了 670 万辆摩托车，同比增长
11%，出口额同比增长 18%。

在 2025 年 哥 伦 比 亚 国 际 两 轮 车 、
摩托车展会上，钱江摩托展出了 30 款
新车型，受到很多消费者的关注；在墨
西哥，春风动力推出多款畅销摩托车
型，去年在当地市场的销量增长 42.9%；
在智利，消防部门为应对在山区、密林
等地的巡逻救灾需求，向春风动力定制
了一批配置特殊的全地形摩托车；在巴
西，中国摩托车企业积极扩充零部件库
存，完善售后保障和维修网络，着力消
除消费者对新品牌“买车容易、维修
难”的顾虑；在阿根廷，隆鑫通用旗下
摩托车与当地品牌加强合作，迅速扩大
市场份额。

随着拉美城市交通需求持续释放、
快递产业和骑行文化不断推广，摩托车
市场增长潜力巨大。业内人士表示，中
国摩托车企业着眼长远运营，注重细分
市场研究，重视售后服务和配件体系发
展，不断加强品牌的认可度和消费黏
性，由此赢得越来越多拉美消费者的好
评。多家拉美媒体关注到，中国摩托车
品牌正从“性价比”向“技术与品牌
力”升级，特别是在技术、设计、赛事
和品牌建设上的持续进步，让中国摩托
车驰骋拉美市场未来可期。

（本报墨西哥城 4 月 7 日电）  

“张雪机车”夺冠掀起一波消费热潮

中国摩托车品牌在拉美“圈粉”
本报记者  程是颉
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中国旅游经济重塑全球行业标准

如今，中国以国内出游人数每年超过 60 亿人次的压
倒性优势领军全球旅游业。得益于庞大的基础设施、人
口数量以及不断壮大的中产群体，由内部动力驱动的中
国旅游经济正在重塑全球行业标准。

中国旅游业的增长动力主要来自国内市场。凭借 14 亿
多的人口和蓬勃发展的中产群体，中国已构建起一个自给
自足的旅游生态系统。中国民众出行频繁——周末城市短
途游、文化探访以及长途旅行，都已成为深厚旅游文化的
一部分。这种内生动力赋予了中国旅游业更多韧性。

中国旅游业优势地位的关键支柱是基础设施。中国拥
有全球最大的高铁网络，将各大城市和区域枢纽连接。航
空旅行持续发展，高速公路和城市交通系统支持着庞大的
客流。在这套实体基础设施之上，是先进的数字生态系统。
移动支付、APP 和一体化预订平台消除了旅行几乎每个环
节的障碍。行程规划、预订和体验，都可以在数字环境中完
成。由此得出的结论简单而有力：在中国旅行方便、快捷且
频繁。没有任何一个国家能像中国这样，将人口规模、出行
频率和整个交通运输系统完美结合。

中国游客的消费行为也在不断演变。明显可见的趋
势包括：体验式与文化旅游以及行程更短、出行更频繁。
便利性和性价比依然是关键，但对新体验的渴望正改变
旅游模式。这种转变将需求分散到传统热门景点之外，
进一步增强了国内旅游的活力。

——据美国“全球旅游新闻及旅业报道”网站文章

海 外 声 音

国 际 论 道
坦赞铁路见证中非合作深厚情谊

这些故事依然鲜活，由父辈口耳相传，在同事间分享，
在横贯东非的铁路沿线被代代铭记。近日，中铁建工集团
东非公司联合坦桑尼亚当地社区，共同缅怀为修建坦赞铁
路而献出生命的建设者。对许多人而言，这不仅是一场纪
念活动，更是一份深切的情感寄托。每一公里铁轨的背后，
都承载着一段远离家乡，甚至为国捐躯的故事。

坦赞铁路是非洲具有持久影响力的国际合作典型项
目之一，为渴望经济独立的非洲国家打造了一条至关重
要的生命线。这条铁路也代表着非洲国家希望、坚韧与
自主发展的信念。

数千名中国工程师和建设者响应号召，远渡重洋，
投身这项宏伟工程。坦赞铁路坦桑尼亚籍员工约翰说：

“我还记得父亲常讲起那些参与铁路建设的中国工程师的
故事。他们敬业勤勉，对项目充满信心。我们永远感激他们
的付出。”对今天的坦赞铁路职工来说，这条铁路不仅是基
础设施，更是共同遗产。中铁建工集团东非公司的李远航
说：“铁路是我们友谊的象征……我们缅怀那些先驱。他们
的奉献精神持续激励着我们不断深化合作、追求互利共
赢，并支持整个区域的可持续发展。”

通过分享彼此的故事，中方与坦桑尼亚员工再次铭
记起当年推动坦赞铁路建设的那份合作精神与坚定意志。
这种精神凝结于“友谊之路、生命之路”这一理念中，持续
激励团队同心协力，朝着共同的目标奋勇前行。

——据坦桑尼亚 《每日新闻》 文章

人工智能助力中国纺织品回收

在中国东部沿海城市张家港的一个工业园区内，一
台嗡嗡作响的大型机器正在处理一堆堆废旧衣物，并将
它们分类。这台机器利用人工智能按照废旧衣物成分对
它们进行高速分类，让人们得以窥见人工智能在减少废
旧合成纺织品影响方面拥有的巨大潜力。

这台名为“混纺 AI 高光谱光选机”的机器被美国
《时代》 周刊评为 2025 年度“最佳发明”之一，由一家中
国人工智能回收公司研发而成。公司负责人表示，机器
可以充分利用废旧纺织品，从而减少焚烧量，这将显著
提升资源回收效率。

在服装生产行业中，来源于化石燃料的合成纺织品
已经成为流行的低成本面料选项。相关数据显示，合成
纺织品约占全球纺织品生产总量的 70%。而废旧纺织品
是全球主要污染物之一。

据介绍，混纺 AI高光谱光选机在 2 到 3 分钟内就能分
拣约 100 公斤的废旧衣物。根据安装了这一机器的张家港
一家回收企业分析，这条应用于绿色分拣中心的全自动
废纺分拣线 1 小时能处理约 2 吨废旧衣物。这家回收企业
的负责人说，以往 50% 的废旧纺织品被认为无法回收，
因此被送往填埋场或被焚烧。但使用混纺 AI 高光谱光选
机后，这一比例降至 30%。

——据美联社文章

    在赞比亚坦赞铁路纪念园，几名当地人参观坦赞铁
路纪念馆。 新华社记者  彭立军摄  

在甘肃省陇南市徽县大河店镇腰庄村，游客在万亩
油菜花田赏花游玩。 李旭春摄 （人民视觉）  

    据《经济学人》报道，展望 2026 年，中国
电动汽车海外出口量预计将超过 300 万辆，高
端化与本土化布局将同步提速。本轮高油价将
永久性提升电动汽车的经济性，中国电动汽车
凭借全产业链优势、规模效应和快速迭代能力，
已巩固其全球领先地位，这一趋势不可逆转。

英国广播公司巴西频道报道称，业内人
士预测，中国电动汽车在拉美市场的渗透率
将持续提升。未来 3 年，中国品牌有望占据拉

美电动汽车市场 80% 以上的份额。
英国《金融时报》报道称，德国政府近期

宣布投入 30 亿欧元重启电动汽车购车补贴计
划，政策持续至 2029 年，且未设置地域限制，
明确将中国品牌的电动汽车纳入其中。这一
举措将进一步推动中国电动汽车在欧洲市场
的普及。欧洲消费者的购车观念也在发生转
变，从过去对中国品牌的观望，转变为主动
选择，中国电动汽车正逐步成为欧洲市场的

主流选择。
加拿大广播公司近日刊文称，“在电动汽

车领域，中国的实力举世瞩目、毋庸置疑。”
加拿大总理卡尼表示，为了打造具有竞争力
的本土电动汽车产业，加拿大要向中国学习
并开展合作。

据路透社报道，高油价是中国电动汽车海
外增长的最强催化剂。未来，中国电动汽车在
欧洲市场的增长势头将持续。此外，中国电动
汽车的智能化配置和快速交付能力，也将进一
步提升其在海外市场的竞争力。报道称，中国
车企正在加速海外市场的本土化布局，比亚
迪、吉利等企业已在匈牙利、泰国、印尼、巴西
等地建立生产基地，不仅能够快速响应当地
市场需求，还能打破贸易壁垒，进一步提升
品牌认可度和市场竞争力，推动中国电动汽
车在全球市场的受欢迎程度持续提升。

    泰国街头，比亚迪领衔的中国电
动汽车占据86%的纯电动汽车市场，
出租车与公务车全面“绿牌化”；欧洲
市场，比亚迪、名爵月销破万，分别
在德国、意大利销量同比暴涨1550.3%
与 564%；澳大利亚，中国品牌终结
日本品牌28年垄断，市场占有率跃
至25%，成为当地家庭购车首选；巴
西圣保罗，比亚迪海豚登顶销冠，中
国品牌包揽77.6%的纯电动汽车份额，
拉美多国“一车难求”、订单排至数月
后……外媒关注到，高油价点燃的能
源转型浪潮中，中国智造正以不可阻
挡之势，重塑全球汽车产业版图。
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    路透社报道称，受全球油价飙升影响，中国
电动汽车在海外市场迎来爆发式增长，销量创
下历史新高，成为全球消费者应对高燃油成本
的首选。巨大的能源成本差距，推动很多海外
消费者放弃燃油车，转向高性价比的中国电动
汽车。报道称，2026 年 1 月至 2 月，中国品牌
在欧洲市场的电动汽车销量同比增长 94%，市
场份额从 4.2% 提升至 8%；在澳新市场，中国
电动汽车销量实现翻倍，部分热门车型的提车
等待期已超过 2 个月，甚至出现样车被消费者

提前购买的情况。欧洲网约车司机和通勤用户
成为中国电动汽车的主要购买群体。

英国广播公司报道称，在巴西，2026 年 2
月，中国电动汽车首次登顶当地零售销量榜，
其中比亚迪纯电车型的市场占有率高达 78%，
远超日韩及欧美品牌；在泰国，总理阿努廷
主动换乘比亚迪电动汽车，这一示范效应带
动了当地消费者的购买热情，导致比亚迪在
泰国的订单量激增，其泰国工厂已处于满负
荷生产状态；在菲律宾马尼拉，中国电动汽

车经销商表示，3 月店内订单量飙升，两周的
订单量相当于过去 1个月的总量。

英国《金融时报》报道称，2026 年第一季
度，比亚迪、名爵等中国品牌在德国、法国、意
大利等欧洲主要市场的销量已进入前十，其
中 比 亚 迪 在 德 国 市 场 的 销 量 同 比 增 长
1550.3%，创下历史新高。

《日经新闻》 报道称，中东市场成为中国
电动汽车增长的新亮点。2026 年 1 至 2 月，比
亚迪在中东市场的销量同比增长 210%，吉利、
长城等品牌也实现了大幅增长。

英国广播公司巴西频道报道称，中国电
动汽车凭借低价、低使用成本的优势，成为拉
美市场的刚需替代选择。在墨西哥、智利、哥
伦比亚等拉美主要市场，中国电动汽车的市
场份额在短短 3 个月内实现翻倍，比亚迪、名
爵等中国品牌已成为当地消费者的热门选择。

中国电动汽车在海外市场迎来爆发式增长

    巨大的能源成本差距，推动很多海外消费者放弃燃油车，转向高
性价比的中国电动汽车

在乌拉圭首都蒙得维的亚，一辆中国电动汽车 （前） 在路上行驶。
尼古拉斯·塞拉亚摄 （新华社发）  

    除了油电成本差优势，中国电动汽车畅
销海外还有哪些卖点？

据 《经济学人》 报道，过去一年，中国
电动汽车已转向兼具高品质、智能化、设计
感的发展路线，而高油价的到来，进一步放
大了其核心优势。报道称，中国拥有全球最
完整的电动汽车供应链，从电池、电控到车
机系统，均实现自主可控，这使得中国车企
能够快速响应市场需求，实现产能快速释放

和产品快速迭代，交付速度远快于欧美本土
车企。

《日经新闻》 报道称，中东地区作为石油
输出国，虽然燃油价格相对较低，但高油价
带来的能源转型意识提升以及中国电动汽车
的智能化优势，推动当地消费者开始转向电
动汽车。此外，中国电动汽车企业的快速迭
代能力，也使其能够快速适应全球不同市场
的需求，进一步扩大海外影响力。

“中国电动汽车不仅使用成本低，而且智
能化配置丰富、驾驶体验良好，每年可节省
近 2000 澳元的燃油和维护成本，这是我选择
中国电动汽车的核心原因。”一位澳大利亚消
费者对澳大利亚 《时代报》 说。

英国 《金融时报》 的报道援引欧洲当地
经销商的话称，近期中国电动汽车的询价量
每周增长 40%，消费者的购买意愿非常强烈，
且中国电动汽车的交付速度快、价格稳定，
相较于欧美本土电动汽车，更具竞争力。

英国广播公司巴西频道报道称，相较于
欧美和日韩品牌，中国电动汽车不仅价格更
具优势，在空间、智能化配置等方面也更贴合
拉美消费者的需求。此外，中国车企在拉美
市场的布局不断加速，通过本土化建厂、完善
售后渠道等方式，进一步提升了品牌认可度
和市场竞争力。

中国电动汽车已转向兼具高品质、智能化、设计感的发展路线

    中国拥有全球最完整的电动汽车供应链，从电池、电控到车机系
统，均实现自主可控，这使得中国车企能够快速响应市场需求，实现
产能快速释放和产品快速迭代，交付速度远快于欧美本土车企

高端化与本土化布局将同步提速

中国电动汽车高端化与本土化布局将同步提速

    本轮高油价将永久性提升电动汽车的经济性，中国电动汽车凭借
全产业链优势、规模效应和快速迭代能力，已巩固其全球领先地位，这
一趋势不可逆转


