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“从首尔直飞张家界只需 3 小时左
右，再加上免签政策，我们的中国之
行变得更加便捷。这次我们不仅深度
游览了天子山壮观的峰林，观看魅力
湘西演出，还购买了‘马小喽’特色
文创。”韩国游客金银忠在世界自然遗
产地武陵源畅享轻松旅程。

素有“扩大的盆景，缩小的仙境”
美誉的武陵源颇受入境游客青睐。据
湖南省张家界市武陵源区文化旅游和
商务局统计显示：2025 年，武陵源区
接待入境游客 100.76 万人，同比增长
25.05%，客源地覆盖全球 183 个国家
和地区，创历史新高。

超百万人次入境游客在武陵源深度

游，为武陵源购物消费注入了强劲活力。
融合“自然景观+非遗”打造的土家族织
锦、“马小喽”等极具辨识度的文创产品
广受入境游客喜爱。

“第一次来到中国的武陵源，看到
电影 《阿凡达》 中的场景，太令人震
撼了。我还特别喜欢精巧美观的饰品，
这次买了很多带给朋友。”在张家界国
家森林公园“马小喽”文创商品，来
自新加坡的游客朱先生一家精心挑选
着猕猴玩偶、服帽配饰等纪念品。在
武陵源区乖幺妹土家族织锦基地，围
巾、车挂、披肩等土家族织锦饰品很
走俏。据介绍，为了吸引入境游客，
武陵源区全面优化支付、兑换、语言
等服务，还推出“即买即退”离境退
税便捷措施，让入境游客开心游、快
乐购。同时，针对不同年龄的入境游
客，开发不同类别的消费商品和体验
性产品。此外，为服务日益增多的入
境游团队，开发“自然景观+非遗体
验”多条入境游精品线路，让他们更

好 地 享 受 这 里 的 慢 生 活 。 据 统 计 ，
2025 年，进入武陵源的入境游客平均
停留 3.3 天，自由行散客平均停留时间
4.5天。

夜幕降临，武陵源区索溪河文旅
公园流光溢彩，中外游客络绎不绝。
有的欣赏音乐水幕灯光秀，有的在河
畔休闲品尝武陵源精酿啤酒，有的打
卡留影、快乐购物，体验惬意的夜游。
在河边的一家非遗工坊，工作人员用
流利的英语向几名进店购物的美国游
客介绍草木染制作工艺。通过刷外卡
POS 机，美国游客购买了选中的家居
装饰，并连连点赞：“张家界太棒了”。

据介绍，目前武陵源的景区已实

现中英韩三语标识全覆盖，常态化开
展外语培训，提高一线服务人员外语
水平，第三代智能导览系统支持多语
种实时翻译，“用母语游张家界”正在
成为现实。酒店、餐饮等商户实现外
卡 POS 机全覆盖，支持 VISA、万事达
等支付方式及数字人民币跨境支付，
全域普及“汇钱包”小面额兑换服务，
让入境游客“扫码畅行、轻松消费”。
同时，武陵源区还打造旅游购物文化
街、夜游一条街，并设立“国际服务
一站式服务中心”；编印中、英、韩等
多语种游览地图，在各大景区、购物
场所、酒店及民宿客栈等免费发放，
方便入境游客使用。

据介绍，今年，武陵源区入境游
保持持续增长的喜人态势。一季度，
武陵源区的张家界国家森林公园已接
待 入 境 游 客 22.13 万 人 ， 同 比 增 长
29.08%，客源地覆盖全球 155 个国家
和地区。武陵源区正以丰富多彩的旅
游消费场景吸引来更多的入境游客。

本报电（吴敏）以“鹤舞樱飞·向
新而行”为主题的 2026 樱花季鹤壁文
旅推介大会日前在河南鹤壁开幕。这
场文旅盛会以樱花为媒，串联淇河文
脉、诗经底蕴，邀广大游客在花海间
品味鹤壁的独特魅力。

淇河是鹤壁的母亲河，《诗经》 中
有多处描绘其两岸风土人情。如今，
在淇滨区华夏南路上，4000 余米道路
两旁 2.3 万株名品樱花次第绽放，粉色
花海与淇河风光相映成趣。

据了解，鹤壁全市共栽植樱花 30
余万株，涵盖 87 个品种，已构建起“全
域赏樱”生态格局。本次大会以樱花为
载体，将诗经文化融入全域赏樱场景，
让文化体验成为赏樱之旅的核心内涵。
大会期间将举办“跟读《诗经》免费游鹤
壁”特色活动，游客背诵或跟读指定诗

经篇目，可免费体验全域文旅项目；此
外，游客可在桃园公园观《诗潮樱舞》民
乐舞蹈，看“诗画鹤城”绘画展演，到淇
河书屋参加春日诗会，参与“樱花+诗
经”研学。

本次大会还以樱花为纽带，激活
消费市场，沿体育公园、桃园公园、
樱花园、二支渠等赏樱核心区域，设
置非遗文创、特色餐饮、樱花文创等
多元业态，既丰富了游客的赏樱体验，
也为本地商户、非遗传承人提供展示
与经营的平台。同时，鹤壁还开启线
上线下融合消费模式，线上设立个性
化销售专区、美食预订、场景体验，
线下打造“日间赏樱+夜间沉浸”全
天候消费场景，各大商圈推出的“夜
赏樱花+夜购夜食”活动，令春日鹤
壁的夜晚同样热闹。

“购在张家界”

吸引更多入境游客
吴勇兵文/图

本报电 （陈潜） 以石为媒、以
节会友，2026 年重庆大足石刻国际
旅游文化节近日开幕。本次旅游文
化节以“天下大足·福满人间”为
主题，开启一场融合千年石刻文
脉、潮流音乐、民俗非遗与国际交
流的春日文旅盛宴。大足向海内外
游客发出踏春邀约，欢迎大家走进
大足、赏石刻、品民俗、观演出、
赛活力、拍美景，活动将持续至 4
月 30 日。

作为世界文化遗产，大足石刻
承载着唐宋文脉与中外文明交流印
记。开幕式上，2026 中国旅游海外
推广 （大足站） 启动，标志着大足
石刻以更加开放的姿态走向世界。

近年来，大足石刻持续加强海外传
播，千年石刻之美跨越山海、深入
人心。

旅游文化节上多元的潮玩体验
让古老文化遗产潮起来。国家级非
遗代表性项目宝顶架香庙会带来架
香巡游、民俗展演，令游客沉浸式
感受大足民俗根脉；大足石刻宝顶
山景区推出迎春祈福季，抱葫芦、
抽福签等祈福新玩法让祈福更具互
动感和体验感；第六届大足石刻华
服周同步亮相，宝顶山景区、昌州
古城成为国风打卡地，华服国潮盛
典等精彩上演。此外，旅游文化节
期间还将举办龙水湖半程马拉松，
串联樱花大道与湖光山色。

江西省铅山县篁碧畲族乡依托绿色生态
优势，大力发展高山茶、雷竹等农业产业和

“生态观光休闲+畲文化体验”的特色旅游产
业，推动多产业融合发展，助力当地乡村全
面振兴和百姓增收致富。图为该乡彭家山茶
园日前举办传统开园采茶仪式，以茶为媒、
以节会友，高山绿色生态、畲族特色民俗与
河红茶文化相得益彰，引得游客纷至沓来。

                程杨松文  张 琴图

到鹤壁“全域赏樱”

外国游客参观重庆大足石刻。                    主办方供图

重庆举办大足石刻国际旅游文化节

如今，越来越多的游客在规划
行程时，首先考虑的不再是“去哪
里”，而是“去玩什么”，不再满足于

“看风景”，而是追求参与感、体验感
与 情 绪 价 值 。 近 日 ，马 蜂 窝 发 布

《2026 中国文旅新玩法报告》（以下
简称《报告》），梳理推介了 100 种全
国文旅新玩法。从场景参与到情绪
价值，再到产业融合，新玩法不仅在
改变“人们怎么玩”，也在重塑文旅
如何创造新价值，拉动文旅新消费。

从“种草”到“出行”

《报告》分析，新玩法正在从需
求侧重构消费结构，并催生出新的
产业形态。新玩法正通过场景重
构、情绪价值驱动、融合业态升级、
内容驱动转化四个方面助推文旅新
消费，为旅游业培育新增长点提供
实践路径。

从“看景”到“进入场景”，新玩
法带动沉浸式消费增长。贵州省清
镇市的石龙洞依托自然景观打造探
险型体验产品，不仅带动装备与向
导服务消费，还将本地村民培养为
持证户外教练，助其提升收入。以
沉浸体验类玩法为代表，旅游正在
从以观光为核心的“门票经济”，逐
步转向以参与和沉浸为特征的“体
验经济”与“内容经济”，延长了消费
链条与停留时间，助力消费增长。

新玩法满足游客情绪价值，推
动“功能消费”转向“兴趣消费”，疗
愈型、逃离型与社交型的新玩法备
受喜爱。以去年安徽宣城广德爆火
的“广德三件套”为例，年轻人争相
前往，并非单纯为了品尝广德炖锅、
卡旺卡奶茶和詹记桃酥，而是期待
在相对松弛的小城中完成一次“低
成本逃离”。这种玩法同时满足了

“高性价比体验”的惊喜以及“社交
媒体分享”的成就感，形成典型的情
绪消费闭环。

新玩法正在打破传统旅游的边
界，实现体旅、食旅、艺旅等多元融
合，推动产业从单一供给转向多业
态协同。旅游逐渐成为整合多类消
费资源的“场景平台”。湖北武汉的
樱花马拉松受到人们喜爱。跑者在
赛程中穿行于樱花盛开的城市街
道，既完成了运动体验，也沉浸式感
受城市春日景观；而赛事带来的酒
店住宿、餐饮消费、周边文创与城市
观光，则共同构成完整的消费链条。
这种“体旅融合”的新玩法，让赛事
成为流量入口，带动餐饮、住宿、零

售等多业态协同增长，已成为近年
来多地探索的方向。

《报告》认为，新玩法本身就是
可传播的“内容产品”，表现为强视
觉冲击、强参与属性与强标签记忆，
有助于人们实现从“种草”转化为

“出行”。

打破产业边界

不用穿越惊涛骇浪，也无需挑
战极限，顺着山间小溪慢慢漂下

去，享受被水轻轻推着走的松弛
感。广西猫儿山国家级自然保护区
的“窝囊漂流”让游客尽享轻松之
旅。入住四川稻城亚丁星空民宿，
伴雪山星河入眠；在上海崇明岛西
沙湿地，体验独木泛舟红杉林；探
访安徽合肥庐阳区科学岛，打卡人
造太阳，开启硬核科技研学之旅；
在山东曹县安蔡楼汉服基地，千款
汉服任你挑选；在西藏拉萨夜游拉
萨河，观赏特色水上演艺；在海南
陵水黎族自治县住进海上民宿，体
验疍家文化……此次发布的 100 个

新玩法体现了旅游与自然、人文、
科技等深度融合，呈现出复合消费
的趋势。这些新玩法打破了产业边
界，延长消费链条，带来更高的产
业附加值。

在这 100 个新玩法中，人文类
占比达 40%，从非遗手作、沉浸式
演出，到博物馆里的互动体验、节
庆活动的在地参与，游客不再只是
参观者，而是参与者。无论是在街
头音乐会上参与即兴表演，还是在
文化场景中创造出自己的“作品”，
人文类新玩法不是游玩的“附加
项”，而正成为很多人出游的动因。

自然风景类新玩法也日益丰
富，从地下溶洞探险、雪山星空露
营，到水上漂流、森林疗愈，游客
更愿意走进自然，自然从背景板变
成体验本身。

音乐节、演唱会、体育赛事等
活动也正在成为新的旅行动机和内
容；非遗体验、角色扮演、沉浸式
剧场等新玩法不断丰富旅行内容；
户外运动也在向更轻量、更娱乐化
的方向发展，吸引越来越广泛的客
群参与。

助力城市打造 IP

新玩法不只是让旅行变得更好
玩，还让文旅产业从“资源分发”
走向“体验设计”；从“流量竞争”
走向“用户关系经营”。在马蜂窝
旅游研究院负责人魏健看来，以玩
法创新为核心的文旅发展模式，将
持续推动文旅产业从“拼价格”走
向“重体验”，为文旅高质量发展
注入新动能。

中国旅游研究院数据分析所所
长 张 杨 认 为 ， 对 地 方 政 府 来 说 ，
创新玩法、增强体验，有助于让
游客对目的地的认知从抽象走向
具体，从刻板走向灵动、从平面
走向立体；对文旅主管部门来说，
新 玩 法 是 城 市 打 造 IP 的 新 路 径 ，
市场主体在玩法与体验方面的创
新，能够与地方文旅主管部门的
目的地推广形成协同效应，吸引
更多个性化群体并增强粘性，打
造 更 加 立 体 丰 满 的 目 的 地 标 签 ；
对旅游从业者来说，由新玩法带
来的创新产品，为景区和游客建
立起了长期连接。游客心里装的
不只是一片风景，他们更想带走
能刻进记忆的独特感受，还有那
份常玩常新的鲜活劲儿。让玩法
出新，也能提升游客的满意度。

新玩法“出圈” 文旅业焕新
本报记者  赵  珊
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入境游客在湖南省张家界市武陵源区天子山景区“界有礼”官方旅游文创店
选购商品。

    游客在广西猫儿山国家级自然保护区体验“窝囊漂流”。 马蜂窝供图

游客在鹤壁樱花园赏花游客在鹤壁樱花园赏花。。                                                                    吴  敏摄


