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“今年初的马面裙海外订单量，
大概是去年同期的 10 倍！”山东曹县
晟名服饰有限公司负责人侯国栋说。
他穿梭在生产车间，不时俯身整理刚
裁剪好的布料，“这批面料是春节后
到的，我们正在抓紧赶制订单。”

中国马面裙的海外订单迎来爆发
式增长，侯国栋所在公司的快速发
展，正是一个生动缩影。

侯国栋告诉记者：“过去是外国
客户要什么，我们就做什么；最近，
我们在汉服设计中巧妙融入国际时尚
元素，激发客户新需求。”近年来，
企业还通过参与各类国际汉服展销活
动、入驻跨境电商等，让世界上越来
越多的人了解并爱上马面裙。

马面裙是汉服体系中极具代表
性的形制，其特点为前后平整、两
侧打褶，因裙门形似中国古城墙的

“马面”设计而得名，也是现代汉服
复 兴 浪 潮 中 最 受 欢 迎 的 品 类 之 一 。
作为马面裙乃至整个汉服产业的重
要地标，山东曹县的产业数据便是
这一潮流最直观的注脚：曹县 2025
年汉服销售额突破 130 亿元，汉服企
业超过 2800 家，汉服从业人员接近
10 万人，成为全球重要的汉服产销
基地之一。

“从原创设计到裁剪打版、绣花
印花，再到辅料供应、网络营销和售
后服务，我们在方圆 5 公里内完成了
全产业链覆盖。”曹县电子商务服务
中心副主任刘霞说。

曹县马面裙凭借完整产业链支撑
起高效生产，并在全球市场中展现出
蓬勃的产业生命力。

肯尼亚一家服装公司的董事长马
晓梅告诉记者，她在服装制造业深耕
多年，现已注册更贴近肯尼亚当地市
场的曹县汉服商标，并将其定位为节
庆及舞台表演服饰。当地消费者默
茜·马伊纳评价：“马面裙是一款能
瞬间提升整体造型质感的单品，既可
日常穿着，也适合出席剪彩仪式等正
式场合，绝对百搭。”

巴西一家文化传媒公司的总经理
陈翔广正与当地销售商探讨更深度合
作，计划将曹县马面裙与欧美奢侈品
在一个店铺同步展销，展现中国马面

裙在全球服饰产业领域的独特魅力。
当产业触角逐渐深入全球的商业

肌理，曹县马面裙也正在进入全球消
费者的衣橱。莎拉·尼亚维拉是肯尼
亚内罗毕一家旅行社的经理，自从在
当地时装店购买一条曹县马面裙后，
已多次身着马面裙出席活动。如今，
她正计划着一个更大胆的尝试——让
马面裙登上即将在当地举办的世界汽
车拉力锦标赛。“这是一项极具影响
力的活动，我们打算身着马面裙参与
其中”。

意大利工业设计协会中国业务负
责人李明说：“我第一次接触曹县马
面裙，是在米兰一场汉服走秀上。裙
摆上精密繁复的织金图案，与意大利
高定的工艺细节竟有着奇妙的共鸣。”

李明认为，曹县马面裙的独特之处，
在于它并非博物馆里仅供观赏的展
品，而是一套“活”的时尚系统。

肯尼亚时装模特尼亚夸尔·约翰
对此深有感触。她与曹县马面裙的缘
分，始于一次偶然的社交媒体“刷
屏”。“初次见到马面裙时，它看上去
融合了多种文化元素。穿法也很特
别，深受模特群体欢迎。”后来，她
曾 两 度 穿 马 面 裙 走 秀 ， 反 响 很 好 ，

“以后我还会继续穿”。
记者了解到，曹县目前已推出月

华裙、凤尾裙等多款汉服款式，在色
彩、纹样、图案等设计元素上积极融
入国际语境，探索一条“文化+时
尚+产业”的出海路径。

“我们推出的不仅是普通汉服，
更是一套从产业实践中生长出来的、
可体验的文化推广方案。”山东省服
装设计协会会长周锦说。

2025 年，曹县以马面裙为主的汉
服销往日本、意大利、澳大利亚等 32
个国家和地区。目前，曹县正通过推
广汉服走秀、成立海外汉服社等活
动，不断提升曹县汉服的海外市场占
有率。

当曹县马面裙在米兰的阳光下、
内罗毕的校园里、里约热内卢的舞池
中轻轻摇曳，它背后连接的，是一座
中国县城以数字化和产业化方式，让
世界看见东方美学的当代实践。

（据新华社济南/内罗毕电  记者
刘铮、李卓群）

裙 裾 飞 扬 越 山 海
——中国马面裙何以出海“圈粉”

中广核老挝北部互联互通清洁能源基地一期 1000 兆瓦光伏项目配套民生工程——孟赛高级中学建
设与修缮项目近日建设完工。在现场，一座拥有十多间宽敞教室的三层现代化教学楼已然拔地而起，
室内采光充足、设施齐全。原有教学主体建筑经过地面打磨、重新粉刷，以及更换全新课桌椅、电风
扇和照明设施，显得整洁明亮。此次校园升级中，新建建筑顶棚全部采用中国生产的光伏玻璃，配套
安装储能设备，有效降低学校用电等运营成本。

上图：老挝乌多姆赛
省孟赛高级中学新落成的
教学楼。

右图：孟赛高级中学
的篮球场。球场顶棚采用
中国产光伏玻璃，并在一
侧栏杆上配有储能设备。

新华社记者  
赵  旭摄  
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打卡热门工业旅游景区打卡热门工业旅游景区

“流水线”成为“风景线”

“我以为牛奶只需要进行杀菌处理，没想到制作过
程竟然这么复杂！”

来自内蒙古自治区乌兰察布市的游客孙女士，刚刚
沿着生产线逛完一圈。透过两侧玻璃，一包包牛奶高速

“奔跑”在生产线上，数十条生产线齐发，形成了震撼
的“牛奶瀑布”场景。她感慨，亲眼见过各种生产步骤
才知道，原来牛奶产品也有这么高的科技含量。

从牧场运来的原奶，经过分离、均质、膜过滤和超
高温灭菌等工艺处理后，通过管道输送至灌装车间，每
小时可罐装 4 万盒牛奶，日处理原奶达 6500 吨……步入
伊利现代智慧健康谷内的液态奶全球智造标杆基地，不
少游客对着飞速运行的流水线看得起劲。

2023 年 6 月，伊利现代智慧健康谷工业旅游项目正
式开园运营。项目规划核心发展区 38 平方公里，由敕勒
川生态智慧牧场、智造体验中心、液态奶全球智造标杆
基地等共同组成，每天生产的牛奶可保障千万级人口城
市的日饮奶需求。

既是超大规模工厂，又是热门打卡景区，伊利现代
智慧健康谷的落地实践，为传统企业发展工业旅游提供

了一条可借鉴路径。
早在 2005 年，伊利便开始探索实施工业旅游计划，

先后开放全国部分工厂和牧场，邀请游客亲眼见证产品
加工过程。“通过开放生产线，让游客近距离了解产品
的制作过程，增加对品牌的认可度，是伊利发展工业旅
游的初衷。”伊利集团高级执行总裁刘春喜说。

对工业旅游的探索，远不止于开放工厂那么简单。
在伊利现代智慧健康谷，随处可见的是各类新奇、

有趣的科普知识。参观连廊里，生动展示着各类牧草标
本，配以通俗易懂的解说，让游客能够形象理解牧场的

“品控”；在“奶粉空间站”，通过智能机械臂的动态演
绎，游客可以看到各工序的生产亮点；通过可视化图
表，对比牛奶、母乳、伊利奶粉的成分差异，让游客直
观理解奶粉的营养搭配……知识与产品的生动科普，嵌
入到这里的每一处细节中。

“将抽象晦涩的知识具象化、可视化，实现寓教于
乐，让游客来有所学、学有所得，是我们设计时充分考
虑的重要因素。”刘春喜说，在这里，游客不仅能够增
进对不同奶制品、制作技术的了解，也能够对乳业行业
有更具体生动的认知。

讲好“硬核工业”的软性故事

展示厂房生产线的各个环节、科普乳业
知识，只是发展工业旅游的第一步。如何提
升游客的参与度和体验感，讲好“硬核工业”
的软性故事，也是建设工业旅游景区的重要
考量。

“老人适合喝什么样的奶粉？”“小朋友体
重比较轻，喝多少奶粉补充营养合适？”面对
观众形形色色的提问，“营养教室”给出了
答案。

在 奶 粉 全 球 智 造 标 杆 基 地 ， 藏 着 一 个
“营养教室”，这是全球首个定制化奶粉配方
项目。游客在终端输入性别、年龄、身高、
体重等信息后，系统便能通过智能分析运
算，生成一份量身定制的奶粉营养配方。根

据配方，系统将推荐最合适的奶粉产品，供游客参考。
移步智造体验中心，一场调动全身感官的奇幻之旅

正等待着每一位访客。在首个工业游 5D 影院，一场酷
炫的 5D 电影正在放映。坐上“太空椅”，系好安全带，
游客可以跟随主人公“伊诺”探索“乳宇宙”，全方位
调动嗅觉、触觉、视觉、听觉等感官，在生动有趣的剧
情中沉浸式了解企业的各类产品和故事。

从个性化的互动设计，到声光电融合的展示方式，
工业的硬核属性叠加文旅业的软性叙事，伊利不仅打开
了工厂大门，也叩开了消费者的心门。

热能回收技术，实现冷能、热能循环利用，每年节
约标煤 5000 多吨；改良牛奶除菌工艺，每年省下来的电
足够 900 多个四口之家用一年；低碳版包装材料，给牛
奶盒“瘦身”，碳排放下降 20%……许多消费者逛完一
圈，感触最深的是伊利与碳排放的“博弈”。

“向消费者传递绿色低碳等先进的价值理念，提升

工业旅游的教育意义，是伊利作为奶业龙头企业的重要
责任。”刘春喜说。

打造工业旅游“金名片”

发展工业旅游，不仅是对工业的补充发展，更是对
旅游的创新开发。如何开发好、维护好工业旅游资源，
接好这笔“流量”，刘春喜和团队没少下功夫。

既要守住企业的安全底线，保证奶产品的正常生
产；又要提升开放程度，力求实现 360 度无死角参观。
为此，伊利组建了生产、技术、文旅跨部门团队，反复
论证参观通道设计，开发智能隔离系统，不断增添参观
的创新点和亮点，单次参观时长从平均 40 分钟延长至 90
分钟。

“在设计过程中，我们非常重视新技术、新工艺的
应用，力求打造‘全过程、一站式、体验式’的智慧旅
游体系，提升用户的参观体验。”刘春喜说，游客在体
验产品的过程中，实际也是对企业的生产流程、安全标
准的亲自把关，推动“游览—信任—复购—产业升级”
的正向循环。

如今，伊利现代智慧健康谷作为呼和浩特的“城市
地标”之一，已经深度融入地方文旅产业。“这次特地
带孩子来参观伊利健康谷，顺便在这里过个周末，一会
儿还要去宽巷子品尝羊杂碎、奶豆腐饼。”来自鄂尔多
斯东胜区的王女士告诉记者。

记者了解到，每到周末或节假日，总有不少像王女
士这样前来参观、顺便旅游的游客。

不同于传统文旅依赖自然时令存在淡旺季，工业旅
游可以常态化开展，更好触达市场，辐射带动地方文旅
产业发展。

据介绍，2024 年，伊利现代智慧健康谷共接待游客
超 100 万人次；截至目前，伊利在全国范围内共开放 34
家生产基地作为工业旅游景点，累计接待游客超 3.1 亿
人次。工业与旅游的碰撞，让伊利实现了与消费者的

“双向奔赴”。
“未来，伊利将以现代智慧健康谷为枢纽，联动周

边资源打造全域旅游网络，推动全国其他开放工厂旅游
功能升级，并在印尼、泰国、新西兰等海外基地复制本
土化模式，打造工业旅游‘金名片’。”刘春喜说。

伊利探索工业旅游伊利探索工业旅游，，累计接待游累计接待游客客超超 33..11 亿人次亿人次——

厂区变厂区变景区景区    文旅火起来文旅火起来
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伊利健康谷液态奶加工产线。

小朋友在伊利健康谷5D影院中观看电影。


