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3 月 27 日上午，河北地质大学的广场上人头攒
动，众多求职学生在各个招聘展台前排队咨询。当
日，由全国工商联、教育部、人力资源和社会保障
部、退役军人事务部主办的 2026 年度全国“百城千
校万企促就业”行动动员部署会暨京津冀地区专场
招聘活动启动，该活动主题是“协同联动促就业 民
企聚力纳英才”，将聚焦现代化产业体系建设、区域
协调发展、新型城镇化等国家重大发展战略策划招
聘活动，组织链主企业、龙头企业、专精特新企业
等走进高校精准送岗。

此次动员部署会主会场设在河北地质大学，各省
区市设视频分会场；专场招聘活动在北京，天津，河
北石家庄及唐山、保定、邯郸、廊坊等地同步开展。

在位于河北地质大学的招聘活动现场，“优强民
企专区”“专精特新企业专区”等功能区布置有序，
大批求职学生持简历驻足观看招聘信息，不时与用
人单位招聘负责人交流岗位需求、投递简历。

来自河北科技大学的赵同学向一家电气公司的
国内销售工程师岗位投递了简历。“竞争和机会并
存，我们愿意通过多参加招聘会、多投简历，寻找
与自身匹配的岗位。”赵同学说。

现场设置的 AI （人工智能） 求职服务区也吸引
了众多学生体验。

来自河北地质大学软件工程专业的王同学戴上
耳机，与数字人就 Java 软件工程师这一职位进行模拟
面试。模拟面试结束后，一份综合分析报告生成并
给出了提升指导建议。模拟面试结束后，王同学根
据分析报告对自己的回答进行了复盘，主动要求再

进行一轮体验。
据提供该产品的相关工程师介绍，该产品于

2022 年下半年上市，其主要功能是利用人工智能技
术辅助求职者进行面试准备，系统内置了 190 余个岗
位可供体验，目前已进入多所高校，今年春招期间
将助力更多学生提升求职竞争力。

活动现场还开设了“网络直播带岗”专区，架
起求职就业“信息桥”。

2026 年度全国“百城千校万企促就业”行动将
在全年持续开展，重点在 2026 年 3 月至 5 月中旬和
2026 年 10 月至 12 月两个阶段推进。3 月 27 日在北京、
天津、石家庄等多地举办的京津冀地区专场招聘活
动中，1200 多家民营企业提供机械制造、电子信息、
软件开发等领域就业岗位 2.3万余个。

全国工商联有关负责人介绍，此次行动聚焦为
民营经济高质量发展提供人才支撑和拓宽高校毕业
生市场化社会化就业渠道，搭建高校毕业生求职和
民营企业招聘供需对接平台，构建产教融合、校企
合作长效机制，在提供一批就业岗位的同时，将支
持一批有条件的企业建设产教融合实训基地、落实
校企合作项目。

据了解，行动将开展校企面对面活动，引导民
营企业依托高校优势资源共建产业学院、“订单班”、
产教融合实训基地等，通过共同制定联合培养计划，
将企业的新技术、新工艺、新规范纳入教学内容；
引导校企共建实验室、研究基地等，打造产业技术
研发协同生态，促进创新成果转化应用，培育产业
发展新动能。

市场迭代 业态焕新

如 果 说 20 世 纪 80 年 代 ， 义 乌
街头涌现出的众多路边贸易摊位是
第一代市场，那么随后搭建起来的
成片棚子，则开启了第二、第三代
市场。再后来，一栋栋单体商贸楼
拔 地 而 起 ， 楼 群 商 圈 不 断 扩 容 升
级，第四代市场应运而生。而大众
耳 熟 能 详 的 “ 义 乌 国 际 商 贸 城 ”，
正是推动义乌贸易走向全球的第五
代市场。

与前五代市场不同，第六代市
场 更 像 是 一 个 功 能 复 合 的 “ 综 合
体”。据了解，全球数贸中心建筑面
积为 125 万平方米，布局有市场、数
贸港、商务写字楼、商业街区、公
寓 5 大功能板块。其中，市场板块建
筑面积达 41 万平方米，单个商位标
准面积约 30平方米。

“ 在 全 球 数 贸 中 心 开 店 体 验 很
棒，市场环境更好、铺面也更大。”
义乌市力天玩具有限公司总经理陈
美君说，她还在写字楼板块置业，

“楼下展示交易、楼上洽谈设计，再
也不需要‘店铺—展厅—工厂’几
头跑了。”

不仅聚焦物理空间的扩容升级，
全球数贸中心更从行业热度、成长
性角度出发，率先启动新一轮“划
行规市”。市场板块重点聚焦智能装

备、创意潮玩、时尚珠宝等热门赛
道，精准对接全球需求新趋势。

“义乌市场发展了 40 多年，已形
成 40 多个行业的集聚基础，这次新
市场的布局变化，就是在原有行业
里做精选，推动行业细分升级，朝
着更高端、更具 IP 属性、更国际化
的方向发展。”义乌商城集团全球数
贸中心分公司副总经理朱幸平告诉
笔者。

“如果没有智能装备区块，我们
大概率不会来义乌。”肯綮科技浙江
区域负责人王昱翔坦言。这家专注
于外骨骼机器人研发的深圳企业，
过去更多做工厂订单，如今正在面
向更多消费者。

入驻全球数贸中心前，王昱翔
考察过多个传统市场，发现同类商
户分布零散的问题较为普遍。与此
形成对比的是，全球数贸中心选择
将同类商户集聚，帮助商户完成了
客户的精准筛选。

“来这里采购的客商，本身就是
冲着高科技产品来的，这让我们节省
了不少寻找目标用户的时间。”王昱
翔说。据介绍，智能装备区汇聚了近
200 家国内先进企业，产品涵盖智能
无人机、无人化装备等多个领域，这
让“抱团出海”变得更加容易。

全球数贸中心还着力打造场景
式、一站式的展贸新模式。围绕时
尚、母婴等消费主题，将相关细分
品类集中布局，推动传统单一类目
批发转向以新消费场景为导向的多

类目组合批发。
“比如，采购母婴产品的客商，

在采购完童装后，就能在相邻店铺
发现与之关联的玩具、洗护用品及
孕产用品。”朱幸平说。基于“上下
游就在上下楼和隔壁”的产业空间
规划逻辑，市场有机整合关联品类，
方便客商一站式采购，选品效率得
到了极大提升。

朱幸平指出，随着生活水平的
提升，消费者在采购时愈发注重环
境体验，追求产品质量与价格的合
理匹配，而非一味追求低价。这一
变化，是义乌市场实现再次迭代的
重要原因之一。

重塑内核 商品出新

市场升级换代，市场里的人也
在变。

相关数据显示，入驻全球数贸
中心的商户中，“商二代”“创二代”
等新生代占比已达 52%。新一代创业
者正以不同于父辈的视角与路径，
重塑义乌市场的气质与内核。

在一家名为“与季”的店铺内，
造型时尚的银饰琳琅满目，顾客络
绎不绝，将偌大的空间挤得满满当
当。店主季瑞欣是一名 95 后，家中
从事首饰贸易已有 30 多年。相较于
传统意义上待批发的“货”，她更愿
将店中饰品称为具有独特创意与美

学追求的“产品”。
“老一辈讲究规整，但我更喜欢

设计不规则造型的饰品，我想打造
自己的风格。”独立执掌店铺的她，
没有沿袭老一辈“大单走量”的传
统批发模式，而是另辟蹊径，将民
族传统工艺与现代时尚创意相结合，
专 注 于 打 造 年 轻 人 喜 爱 的 个 性 化
单品。

经过不断摸索，季瑞欣逐步打
响了“与季”品牌。目前，她的店
铺里展示了 4000 多款原创设计产品，
不仅登上了时装周舞台，还成功打
入海外市场。

“ 以 前 我 们 经 常 要 到 日 韩 、 欧
美去追潮流，现在通过调研外商在
义乌的消费变化，就能用自己的设
计引领市场。”季瑞欣说，如今不
少 外 商 专 程 来 到 义 乌 参 展 、 看 风
向，本地市场正成为饰品潮流的新
风向标。

不仅产品设计追求新意，年轻
的商户们也一改“碰运气、等客来”
的生意经，纷纷开起直播、拍起视
频 ， 从 “ 坐 商 ” 摇 身 一 变 成 了

“云商”。
00 后商户何涛，家里主要从事

毛绒玩具的生产销售，而他却选择
到第六代市场开店售卖玩偶的衣服，
并通过短视频分享经验。

何涛认为，现在毛绒玩具生意
竞争激烈，打价格战肯定行不通，
只有开拓新市场才有出路。“我是家
族第三代经营者，有责任跳出老路
子，多试试新可能。”

在他看来，义乌市场和义乌小
商 品 本 身 就 是 网 络 热 点 ， 正 好 借
力。“我会在抖音号、微信视频号
上分享一些有趣的内容，比如讲讲
做 生 意 的 经 历 、 讨 论 一 下 市 场 热
点、介绍自家的优势产品等。”何
涛透露，这两年他在社交媒体上打
造了个人 IP“毛绒公子”，不少客
商慕名而来。“有个中东的客户专门
跑到我这来，就想亲眼看看‘毛绒公
子’的东西。”何涛说。

“我的体会是，情绪价值提供到
位，产品自然就好卖。像我这些玩
偶衣服，外贸和内销都走得不错，
有的外国客商一买就是两万件。”何
涛分享说，他的店面还开设了专门
的 DIY 体验区，为的就是更贴合年
轻人的消费偏好。

据了解，为更好地贴合商户需
求，全球数贸中心在数字基础设施
建 设 方 面 进 行 了 全 面 升 级 ， 引 入
F5G、Wi-Fi 7 等通信技术，帮助商
户快速、高效、安全地访问全球商
业网站，轻松开展国际贸易。

数字赋能 贸易更新

一笔笔订单背后，离不开第六
代市场数字贸易生态的更新。

季 瑞 欣 对 此 感 触 颇 深 。 之 前 ，
面对外商的个性化需求，因饰品定
制打样周期最快也要一周，她耽误
过不少订单。“现在我们直接用 AI 设
计，只要几分钟，新的设计方案和
模特试戴效果图会自动生成。”季瑞
欣说，“以前七八个设计师加起来，
1 个月平均能推出 100 款新品，现在
有了 AI 帮忙，店铺每个月上新 500
款左右，成本降了一半。”

季瑞欣所使用的，正是全球数
贸中心免费提供的“世界义乌”商
贸大模型。它集成了 AI 设计、AI 多
语种翻译、AI 视频创作等工具，覆
盖从设计、生产、营销到最终交易
达成的全链路。

眼下，这些 AI 工具，早已成为
商户们的“全能助理”。

在“金梦佳人”饰品店，只见
店 主 楼 依 洋 对 着 手 机 反 复 念 出

“12345”采集语音，随后打开“世
界义乌”商贸大模型 APP 中的“小
商 AI 视创”板块，导入刚刚拍好的
视频素材，输入产品关键词，片刻
等待后，一条基于原声、由 AI 自动
生成文案并配乐的带货短视频便制

作完成。
“ 以 前 做 一 条 视 频 至 少 要 半 小

时，现在几分钟就能搞定，还支持
一键自动翻译成多国语言，不出义
乌，用 AI 就能把生意做到 20 多个国
家。”楼依洋说。

“‘世界义乌’商贸大模型目
前共有 14 项 AI 应用，涵盖六大应用
场景，累计调用量已突破 10 亿次。”
朱幸平告诉笔者，针对老商户“不
会用、不敢用”数字工具的问题，
市场一方面降低了操作门槛，让商
户不需要专业知识也能上手；另一
方面常态化开展免费培训，帮助商
户学会使用，不让技术成为障碍。

除了 AI 技术对贸易全链路的深
度赋能，数字服务平台与智能设备
的落地应用，也让跨境贸易的便捷
性实现提升。

在数字贸易服务中心，商户可
在“义支付”数字金融平台实时查
看人民币对美元、欧元、英镑等货
币的汇率，注册跨境收款账户，还
能在智捷元港数字物流平台查询航
线运价；“扫一扫”小商 AI 导航，不
仅能实现商位精准导航，还兼具商
品搜索、商位查询、识图识货等功
能，大幅优化采购体验；具身智能
也已在市场内落地应用，例如“智
能四足机器人”已融入日常安全巡
检体系，成为智慧消防新防线的重
要组成部分。

“全球数贸中心展示了我国商品
交易市场‘数智驱动、全域协同’
的新特点。”中国市场学会副会长朱
勇毅评价称，全球数贸中心的数字
化新场景，正是义乌市场 40 多年迭
代升级的新注脚。

谈及未来，朱幸平表示，全球
数贸中心将始终以服务商户为核心
目标，持续优化人工智能的使用体
验，不断开发新的应用场景。“我们
将围绕商品出海全流程，整合服务
功能与资源，推动贸易数字化惠及
更多商户，帮助他们更好地链接、
开拓海外市场。”

商品有新意，贸易更智慧，“世界超市”再升级

义乌第六代市场，有啥不一样？
刘乐艺  南彤霏

今年央视春晚，浙江省义乌市分会
场惊艳亮相，演出以“鸡毛换糖”“拨浪
鼓”等元素串联，全程展示义乌的发展
历程和“国际范儿”。与此同时，义乌全
球数贸中心也借着分会场主舞台的身份，
走进亿万观众视野。

作为义乌第六代市场的标志性项目，
2025年 10月 14日，全球数贸中心正式
开业运营，迎接全球客商。面对这个

“新面孔”，许多人不禁疑问：与我们熟
知的传统贸易市场相比，第六代市场有
啥不一样？为何“世界超市”义乌要开
启新一轮市场升级？带着这些问题，笔
者进行了采访。

求职辅导更加“智慧”

2026年度全国“百城千校万企促就业”行动启动
本报记者  叶晓楠
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