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海关答疑

徐先生：
您好！汤圆大多以芝麻、豆沙、核桃

仁、果仁、枣泥、猪肉等为馅料，外裹糯
米粉。出口汤圆前需做好备案、出口申报
等工作。具体为您介绍如下：

■ 出口汤圆产品质量有什
么要求

汤圆的生产企业应当保证其出口汤圆
符合进口国家 （地区） 的标准或者合同要
求；中国缔结或者参加的国际条约、协定
有特殊要求的，还应当符合国际条约、协
定的要求。

进口国家（地区）暂无标准，合同也未
作要求，且中国缔结或者参加的国际条约、
协定无相关要求的，生产企业应当保证其
出口汤圆符合中国食品安全国家标准。

出口汤圆生产企业应当在运输包装上
标注生产企业备案号、产品品名、生产批
号和生产日期。

值得注意的是，传统宁波汤圆馅料中
含有猪油，或是出口肉馅的汤圆。在出口
时应特别关注进口国家 （地区） 对输入动
物源性食品的准入要求。

■ 出口汤圆生产企业需要
满足哪些条件

出口汤圆的生产企业应当建立完善可
追溯的食品安全卫生控制体系，保证食品
安全卫生控制体系有效运行，确保出口汤
圆生产、加工、贮存过程持续符合中国相
关法律法规、出口食品生产企业安全卫生
要求；进口国家 （地区） 相关法律法规和
相关国际条约、协定有特殊要求的，还应
当符合相关要求。

出口汤圆的生产企业还应当建立供应
商评估制度、进货查验记录制度、生产记
录档案制度、出厂检验记录制度、出口食
品追溯制度和不合格食品处置制度。相关
记录应当真实有效，保存期限不得少于食
品保质期期满后 6 个月；没有明确保质期
的，保存期限不得少于 2年。

■ 出口汤圆前需要做哪些
备案工作

（一） 原料种植基地备案
海关总署规定，蔬菜 （含栽培食用

菌）、茶叶、大米、禽肉、禽蛋、猪肉、
兔肉、蜂产品、水产品的原料种植基地实
施备案管理，使用上述产品作为主要加工
原料的出口汤圆，其原料应来自经海关备
案的种植、养殖场。

（二） 生产企业备案
出口汤圆的生产企业要向所在地主管

海关申请出口食品生产企业备案，通过
“互联网+海关”一体化平台填写提交 《出
口食品生产企业备案申请表》。企业应对
其提交文件和证明材料的真实性负责，并
承诺符合相关标准和要求。经海关审核
后，符合法定条件的企业可领到 《出口食
品生产企业备案证明》，企业即获出口汤
圆资格。

■ 汤圆应如何做好出口申报

汤圆在进出口商品归类中属于食品类
包馅面食，海关编码为 1902.2000.00。

出 口 商 或 其 代 理 人 通 过 国 际 贸 易
“单一窗口”向产地海关申报检验检疫，
经海关现场检查和监督抽检符合要求的，
由海关签发电子底账，出具证书，准予
出口。

出口商或其代理人通过国际贸易“单
一窗口”向海关申报并办理通关手续。申
报时按照规范申报要求，需要体现出品
名、成分含量、加工方法 （包馅或经其他
方法加工）。

（宁波海关所属宁波机场海关查验科
副科长吴彪、宁波海关食安处食品安全一
科科长俞其林）

出口汤圆注意事项

宁波海关：

我公司是一家食品出口企业，马上就要到元宵节了，我们准备出口一批汤
圆，想咨询：出口汤圆需要注意哪些事项？

宁波读者  徐先生  

春节至，年味浓。在万里之
外的北非摩洛哥，中铁二十局承
建的摩洛哥高铁项目工地上，同
样飘起了中国红。一群海外建设
者，在异国他乡，过了一个特别
又温暖的中国年。

在项目部驻地，红灯笼一串接
一串，大门上的“福”字鲜亮夺目，
一副春联格外醒目：“丝路架桥连
中摩，匠心筑梦通未来”。红火的新
春装饰，映着一张张朴实的面孔，
眉眼间既有对远方家人的深深牵
挂，更有扎根海外一线、建好摩洛
哥高铁项目的干劲与热情。

项目食堂里，年味最是浓厚。
“左手托住皮，右手放馅别太多，
从边上往中间慢慢捏，劲儿匀一
点才好看。”来自中国的工作人员
一边示范，一边耐心教当地翻译
尼阿玛包饺子。面粉沾了手指，馅
料偶尔溢出，尼阿玛学得格外认
真，包出来的饺子虽然形状各异，
每一个都透着用心。案板上，一排
排饺子整齐地摆开，中摩员工围
坐在一起，有说有笑，揉面声、交
谈声、叮嘱声交织在一起，成了海
外员工心里最暖的年味儿。

会议室里，同样忙得热火朝天。大
家搬桌椅、挂彩灯、贴窗花，一边布置
春节联欢的场地，一边互相打趣说笑。

“人虽然在海外，但春晚必须安排上！”
办公室文员宋朝阳拿起窗花，转头笑道，

“这些新年装饰的拉花，是提前一个月专
程去中国超市预订的，是为了让大家在
海外也能感受到正宗的年味。”不仅如
此，项目部还悄悄地准备了一份神秘惊
喜，为春节期间过生日的同事举办集体

生日会，早早预订了一份大蛋
糕，让大家在异国他乡，既过
好年，也过好生日。

投影仪调试完毕，零食水
果摆满桌子，不大的会议室被
收拾得温馨又红火。除夕夜，
这块小小的屏幕联通国内，把
千里之外的团圆和思念送到大
家眼前。异国他乡的项目部，
有了温暖如家的感觉，大伙儿
心里都暖洋洋的。

与驻地的温馨不同，工地现
场是另一番紧张忙碌的景象。戈
壁深处的乌姆艾拉比亚桥施工现
场，机械轰鸣不断，几名技术员和
工人刚完成首根灌注桩浇筑，脸
上带着连日奋战的疲惫，却难掩
完成施工节点的喜悦。“这根桩顺
利浇完，我们就回项目吃饺子、过
大年！”技术员班文明擦了擦额头
的汗，语气里满是自豪。

测 量 员 张 程 荣 抱 着 仪 器 ，
在风沙里反复核对数据。大漠
里风很大、沙粒扑面，吹得他
脸颊发红，可他眼睛始终盯着
标尺，每一个数据都核对得一

丝不苟。张程荣坦言，过年不能陪在家
人身边，心里确实有点惦记，但项目部
就像一个大家庭，同事们互相照应、一
起坚守，乡愁也就淡了许多。

新春佳节，坚守岗位成了最美的风
景。项目团队把对家的思念藏在心里，
将责任扛在肩头，在北非大地守护施工
一线。待到 2030 年高铁通车，中摩两国
人民的期盼，都会随高铁一路飞驰，这
份同心共建的美好故事，也将在“一带
一路”上越写越精彩。
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海外纪闻

来到山东省德州市宁津县天之盾工程
材料有限公司的生产车间，一派热火朝天
的忙碌景象，工人们正在加班加点赶制订
单。另一头，伴随一块块超高分子聚乙烯
仿真冰板生产下线，公司销售经理普拉
布·阿布拉纳姆俯身弯下腰去，指尖顺着
板材接缝轻轻划过，又试着模拟冰鞋滑行
在冰上，“接缝几乎隐形，滑行体验几乎和
真冰上一样。”

天之盾工程材料有限公司主要生产超
高分子聚乙烯新材料。近年来，伴随中国
冰雪运动的蓬勃发展，该公司深入冰球场
围栏与仿真冰核心产品的研发生产，参与
北京冬奥会冰壶赛场、杭州亚运会轮滑馆
等 重 大 项 目 建 设 ， 还 将 目 光 投 向 全 球
市场。

普拉布·阿布拉纳姆来自美国俄亥俄
州克利夫兰市，是一位资深的冰雪运动装
备销售员。2019 年，在美国从事体育用品
销售的他，从天之盾公司网购了一款仿真
冰板，这款质优价廉的产品在美国市场很
受欢迎。2021 年，受企业邀请，他首次来
到中国，参观天之盾公司的生产基地，对
产品有了进一步了解。在与企业负责人的
交流过程中，他出色的销售能力获得青睐，
在企业盛情邀约下，他加入天之盾公司，
成为一名外贸经理，架起了与北美冰雪运
动市场的沟通桥梁。

依靠自己专业的知识背景，普拉布·
阿布拉纳姆很快适应工作。“这不仅是一块
冰板，更是解决行业痛点的创新方案。”谈
及产品优势，普拉布·阿布拉纳姆如数家
珍：相较于传统冰场，天之盾生产的仿真
冰板硬度堪比钢铁，滑行时如真冰般丝滑，
能够很好还原真冰的触感，打破了滑冰项
目对环境和季节的限制。

“美国客户下单后，3 个月内就能收到
货物，这在行业内极具优势。”在普拉布·
阿布拉纳姆和同事的共同努力下，短短几
年间，来自这座中国北方小城的仿真冰产
品，已稳稳地“滑入”了美国、欧洲、俄
罗斯、加拿大等多个国家和地区的市场。

如今，这些仿真冰板，已广泛应用于普拉布·阿布拉纳姆家乡
的冰上曲棍球训练场、学校体育馆等场地。在他看来，产品不仅质
优价廉，更能满足需求、促成共赢。刚来宁津时，有美国客商提出，
北美专业冰球场对围挡视觉辨识度有特殊要求，传统白色在特定光
线中不够醒目。普拉布·阿布拉纳姆第一时间反馈给研发部门，定
制化的红色围挡很快生产下线。

“这不是简单的颜色改变，而是中国制造从‘生产导向’到‘需
求导向’的细腻转身。”普拉布·阿布拉纳姆感慨，这种快速响应和
定制化能力，让海外客户感受到了企业的真诚，也为企业赢得了源
源不断的信任与订单。

宁津新材料产业的集群优势，也为产品出海筑牢了根基。目前，
宁津县超高分子量聚乙烯新材料产业占全国市场份额的 65% 以上。

“最初，不少美国客户听说产品来自中国的一个县城，难免心存
疑虑。”普拉布·阿布拉纳姆坦言，当客户亲眼见到产品、体验过滑
行效果，再了解到超高性价比和快捷交付速度后，态度总会转变为
惊讶与认可。

“我想把宁津的创新故事、中国的发展密码，讲给更多美国人
听，让中美之间的产业合作与文化交流，像在冰上滑行一样顺畅。”
展望未来，他愿意继续当好中国小城与北美冰雪市场之间的“滑行
者”，让更多高品质“中国智造”服务全球冰雪运动爱好者。

2025—2026冰雪季已悄然接近尾声。相关
报告预测，2025—2026年冬季，中国冰雪旅游
休闲人数将达 3.6 亿人次，相关收入有望达
4500亿元。

“冰雪热”的范畴远不止于此。而在中国“冰
雪热”的背后，有不少“洋面孔”的深度参与和亲

身见证。他们有的滑雪、玩冰、赏景，沉浸式体验
冰雪游的快乐；有的扎根东北小城20年，见证
地方如何将“冷资源”转化为“热经济”；还有的
加入冰雪运动装备制造业，促进“中国智造”一
步步扬帆海外……在冰天雪地中，外籍人士感
受到中国冰雪的火热。

外国人眼中的中国冰雪热

“零下 20 摄氏度的寒风里，冰滑梯的速度搭配马
迭尔冰棍的甜香，这是独属于哈尔滨的冬日浪漫。”
最近，在黑龙江哈尔滨旅居了两个月的意大利自媒
体博主约莱·德费利斯，在其海外社交平台账号上
更新了一条 vlog，镜头里冰雪大世界的璀璨夜景与她
灿烂的笑容相映，视频发布当日便收获数百点赞。

约莱的冰雪之旅，始于中央大街的面包石步道。
这条承载着哈尔滨百年历史的街道，融合了多种欧
式建筑风格，沿街矗立的雕花廊柱，让来自意大利
的她倍感亲切。

“这里面包房飘出的麦香，咖啡馆透出的暖光，
就像电影里的场景。”街头巷尾的热闹景象，让约莱
深切体会到哈尔滨的冬日活力：购买红肠的队伍从
店铺门口绵延数十米，游客们井然有序，空气中弥
漫着肉香与香料的混合气息；马迭尔冰棍摊位前，
中外游客争相品尝，冰凉甜润的口感让人们忘却了
严寒……

“两年前我第一次看到介绍哈尔滨的视频，冬日
街道远没有这般热闹。”约莱感慨道，如今的冰城，
俨然成为中国乃至全球游客们心中的冬季旅游胜地。

与此同时，冰雪大世界的沉浸式体验，让约莱
真切感受到中国“冰雪热”的强劲爆发力。这座占

地 120万平方米的冰雪王国，堪称冰雪艺术的殿堂。
当看到冰雪雕琢的黄鹤楼飞檐翘角、福建土楼

造型古朴，约莱惊叹不已：“原来冰雪不仅能造景，
还能生动讲述中国的地理文化故事。”在工作人员的
指引下，她坐上冰滑梯，“双手抓紧扶手，身体往后
靠！”随着一声提醒，滑板飞速下滑，耳边风声呼
啸，两侧的冰雕灯光随滑行节奏变换出红、蓝、紫
等多种色彩。

“太刺激了！速度与梦幻感完美结合！”滑到终
点时，约莱的脸颊冻得通红，手指也有些僵硬，却
依旧难掩兴奋，她反复回放手机里的滑行视频，“这
样极具创意的冰上项目还是第一次体验，中国的冰
雪创意太有想象力了”。

夜幕降临，冰雪大世界的梦想大舞台愈发热闹。
约莱加入蹦迪人群，在冰雪环绕中跟着动感音乐摇
摆起舞。寒风吹不散热情，大家穿着厚厚的羽绒服，
脸上洋溢着笑容，跟着节奏拍手、跳跃。

“寒冷挡不住热情，这里的夜晚充满活力，完全
颠覆了我对冬日的认知。”约莱在 vlog 中这样描述，
她还特意拍摄了人群中操着不同方言游客互动的画
面，“来自各地的人们因冰雪相聚，这种感觉太奇
妙了”。

除了冰雪观光，约莱还专程前往亚布力国际滑
雪度假区，体验专业的冰雪运动。从穿上雪鞋、戴
上雪镜，到学习刹车、转弯，在教练耐心的指导下，
她从初级雪道的小心翼翼，逐步挑战到中级雪道的
流畅滑行。

“这里的雪质优良，雪道设计科学，从雪具租赁
到教练指导，配套服务都十分便捷。”约莱说，在滑
雪过程中，她遇到了几位来自德国、法国的欧洲滑
雪爱好者，他们大多是专程而来，“大家都对这里的
滑雪条件赞不绝口，越来越多欧洲人知道，中国有
世界级的滑雪胜地”。

“两个月的旅居时光，让我爱上了哈尔滨，爱上
了中国的冰雪。”约莱说。从中央大街的欧式风情到
冰雪大世界的奇幻景观，从街头巷尾的烟火气到滑
雪场的速度与激情，她用镜头记录下中国“冰雪热”
的生动瞬间，她还计划继续深入探访中国其他北方
城市，探索更多冰雪美景与运动项目。

自媒体博主约莱·德费利斯：

体验独属于哈尔滨的冬日浪漫
本报记者  郭晓龙
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接近零下 30 摄氏度的天气里，内蒙古自治区牙
克石市凤凰山景区冰湖上，一辆辆裹着伪装膜的汽
车正在环形赛道上进行寒地性能测试，引擎的轰鸣
声在凛冽寒风中传来。

44 岁的瑞典人葛思文望着眼前的景象心生感慨：
“我刚来的时候，牙克石还是个以林业为主的小城，
在全球汽车圈无人知晓；现在说起汽车寒地测试，
大家都会提到牙克石。”作为首个入驻牙克石的外资
汽车测试企业——埃特姆公司的场地经理，葛思文
扎根牙克石已近 20 年。这个来自全球知名汽车寒地
测试基地瑞典阿尔耶普卢格的“洋面孔”，见证了牙
克石冰雪产业的发展。

葛思文与牙克石的结缘，要从 2006 年说起。彼时，
一家汽车技术供应商急需在中国寻找一处能替代瑞典
寒地测试场的场地，任务交给了葛思文的父亲。

“父亲带着团队跑了中国北方许多城市，最终在牙
克石市停下脚步。”葛思文回忆道，“这里的冬天和我们

老家阿尔耶普卢格太像了，条件甚至更好。”
据了解，牙克石每年拥有 6 个月的冰封期，零下 30

摄氏度的极寒环境搭配厚度均匀的冰层，不仅具有基
本的寒地测试条件，更具有独特优势——降雪量适
中，降低了场地维护成本；距离海拉尔机场仅 40 分钟
车程，交通运输成本较低；离市区近的位置优势，也为
工作人员的吃、住、行等提供便利。

2006 年，在当地政府的大力支持下，埃特姆公
司正式落地牙克石。2008 年，葛思文在上海外国语
大学学习中文后，便来到牙克石接手公司相关业务。

“这是中国朋友的信任，我们必须做好。”葛思文说。
最初，埃特姆公司主要提供汽车寒地测试场地

后勤服务，随着中国汽车市场的发展，葛思文敏锐
捕捉到新机遇，推动公司完成了关键转型：“一些高
端汽车品牌客户有体验冰雪驾驶的需求，这是比单
纯测试更广阔的市场。”如今，每年 11 月至次年 3
月，宝马、保时捷等品牌的冬季训练营都会在此举
行。这种“测试+体验”的模式，让牙克石能够吸引
更多的全球客户，进一步带动了当地冰雪经济的
发展。

如今，牙克石冰雪产业发展喜人。2008 年的牙
克石，仅有凤凰湖一处测试场地；到 2026 年，5 个标

准化测试湖面总面积达 350 万平方米，ABS 分割路、
智能网联测试区等设施一应俱全。牙克石政府大力
支持，累计投入约 2.53 亿元完善测试场地建设，修
筑 47 公里汽车疲劳驾驶环山公路，实现测试区封闭
管理与“四通一平”。

“从以前没什么游客，到现在冬天测试季订不到
房，这不仅代表埃特姆公司一家的成长，更是整个牙
克石汽车寒地测试产业的成长。”葛思文说。

如今，牙克石已形成以汽车寒地测试为核心的
产业集群：德国博世集团建成亚太地区最大高寒测
试中心，中汽研打造国家级检验平台，全国 85% 的
新能源车企都将这里作为冬季测试基地，市场占有
率超 40%。测试产业的崛起还带动了当地文旅、餐饮
等相关产业发展，过去 10 年当地旅游人数增长超
65%，真正实现了“冷资源”向“热经济”的转化。

葛思文说着一口流利的中文，这正是他与本地
员工朝夕相处、深度相融的印记。“我和员工相处已
经像家人一样，没有他们我也不会有现在的成绩。”
葛思文说。埃特姆公司 90% 以上的员工是牙克石本
地人，每到春节，同事们会热情地邀请他去家里吃
饺子，最多的时候一天能去三家。葛思文表示，他
会继续扎根于此，见证中国冰雪产业更精彩的未来。

埃特姆公司场地经理葛思文：

见证中国冰雪产业更精彩未来
本报记者  李祉瑶
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