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她是短视频里用“惊叹词”普及戏曲常识的酷
飒须生，是剧场里法度严谨、坚守传统的“小冬
皇”，也是致力于京剧走进现代生活的推动者。
春节前后，王珮瑜和她“瑜音社”的小学员亮相
于各大晚会，受到业内外关注。而她与张含韵在

《2026 年春节戏曲晚会》上合作的一首京剧戏歌
《海棠花开》，引发更多年轻人热议。

作为当今京剧界的“流量”与实力担当，王
珮瑜如何看待传统艺术在互联网时代的“转译”？
近日，本报记者对话王珮瑜，听她讲述如何在这
个万象更新的春天，让京剧的“深井”喷涌出时
代的甘甜。

“中式深情讲究含蓄、克制和留白”

记者：您和张含韵合作的京剧戏歌 《海棠花
开》，取材于京剧 《梅龙镇》。为什么在 《2026 年
春节戏曲晚会》 上选择这出戏进行改编？在演唱
时，您是如何把老戏里的男女邂逅表达得更符合
当代审美的？

王珮瑜：选择 《梅龙镇》，首先因为它是一
个非常接地气的民间故事，充满生活的谐趣。但
在改编时，我们确实做了视角的转换。传统的

《梅龙镇》 更多是讲述帝王将相的事，而我们改
编的 《海棠花开》 想回归到纯粹的人与人之间的
情感交流。我把这种处理方式定义为“中式深
情”——它不张扬，不喧哗，讲究的是含蓄、克
制和留白。在演唱上，我尝试用一种更内敛、更
温暖的声线去表达，试图捕捉“发乎情，止乎
礼”的分寸感。这种情感模式是中国人骨子里共
通的，无论在古代还是现代。

记者：您这次的搭档张含韵形象甜美、声音
清 亮 ，在 这 个 组 合 里 ，您 对 自 己 的 角 色 定 位 是
什么？

王珮瑜：我更愿意把自己看作是“定海神
针”的底座。张含韵的声音非常甜美，形象也很
娇俏，她天然带有流行音乐的亲和力和时尚感。
而我作为京剧演员，责任是提供质感和厚度。这
个组合就像一幅画，有鲜艳的色彩，也需要有沉
稳的底色。我们俩的声音一阴一阳，刚柔相济，
希望可以为观众传递既有流行感又不失京剧底蕴
的听觉感受。

记者：这台戏曲晚会的看点之一，是把舞台
搬到了广西南宁民歌湖的实景水面上。当您站在
真实的、水光潋滟的湖面上表演，这种写实的环
境对您有怎样的影响？

王珮瑜：这是一个非常有趣的挑战。京剧传
统讲究“三五步走遍天下，六七人百万雄兵”，
表演体系是极度写意和虚拟的。在湖面上，脚下
是真实的水波，眼前是真实的夜景，对我们的表
演提出了新的要求。在这种环境下，我们需要调
整表演的节奏与幅度，让它更符合实际环境，也
就是要在保留京剧神韵的同时，让表演更生活
化，和真实的环境融为一体。

“京剧的核心价值是有‘人’的温度”

记者：晚会现场有 54 台机器人表演戏曲程
式。您一直推崇京剧要“去神秘化”，拥抱新事
物，在看到机器人也能做身段的时候，您内心有
没有产生过危机感？

王珮瑜：看到机器人跳戏曲舞蹈，我觉得特
别酷，很有未来感。我主张京剧要“去神秘化”，
就是要让大家看到，京剧不是古董，而是可以和
现代对话的。机器人能做身段，说明戏曲程式化
动作的一部分已经被解构到了数据层面，这是科
技的进步。但京剧演员的核心价值，是有“人”的
温度。机器人可以模仿演员的动作，但还不能传
达“情”。京剧讲究精气神，好的艺术家更是讲究

“一人千面”，每个演员在台上的呼吸、情感和对
人物的理解，都是独一无二的。这种由“人”带来
的、不可复制的生命体验，也是科技无法取代的。

记者：您有大批忠实粉丝，您怎么看待这些
“新流量”？“外行看热闹”的粉丝如何一步步转
化为“内行看门道”的戏迷？

王珮瑜：我非常珍视这些新流量，也特别感
谢这些“看热闹”的粉丝。其实，所有的热爱往
往都是从“看热闹”开始的。对于这些新观众，
我的态度是：来者不拒，顺其自然。我不强求每
一个因为晚会或者短视频喜欢上我们的人都立刻
变成戏迷。在晚会和新媒体上，我展示的是京剧

最直观、最好看、最好听的一面，让大家觉得
“京剧很美”。然后，通过讲座、导赏、清音会等
形式，再慢慢告诉大家这背后的逻辑、究竟美在
哪里。我不指望一蹴而就，但我相信，只要让大
家感知到京剧的有趣，他们会愿意走进剧场，去
感受那方寸舞台上的大千世界。这是一个润物细
无声的过程。

记者：您一直认为“京剧很时尚”，您觉得
京剧里的审美细节，比如配色、刺绣、身段等，
该如何真正沉淀进大众的日常生活？

王珮瑜：我一直坚信，京剧的审美是先锋
的，是符合时代需求的。京剧的配色讲究撞色和
对比，刺绣讲究精细和寓意，身段讲究仪态和气
场，这些其实都是非常现代的审美元素。要让它
沉淀进日常生活，关键在于“解构”和“重组”。
我希望通过我们共同的努力，让大家发现，京剧
的美不仅体现在舞台上，也可以融入我们的衣食
住行，成为一种日常。

“风骨是对专业的敬畏和坚守”

记者：您正处于承上启下的黄金年龄。您觉
得“中生代”名家的特殊使命是什么？是像老先
生那样“守住火种”，还是像年轻人那样负责

“四处突围”，抑或其他？
王珮瑜：老一辈艺术家们用他们的生命“守

住火种”，把最纯粹、最正宗的技艺传给我们。
我们这一代人的使命，可能更多是在“守正”的
基础上去“创新”。我们需要把传统的精髓吃透，
然后用当代人能听懂的语言、能接受的方式，把
它传递出去。我们是连接传统与现代、连接剧场
与大众的桥梁。我们的任务很重，既要对得起祖
师爷，又要对得起当下的观众。

记者：您表示要做京剧的“转译者”，接下
来，还将做哪些事情传承弘扬京剧，尤其是针对
海外观众？

王珮瑜：站在南宁这个面向东盟的窗口，我
感触很深。京剧也是海派文化的重要组成部分，
本身就带有开放和包容的基因。在海外传播中，
我发现外国观众其实并不难理解京剧，难的是我
们怎么用他们听得懂的“语法”去讲京剧的故
事。我想我们都应该做好京剧的“转译者”。

记者：《海棠花开》 歌词里那句“风骨进退皆
深意”给人留下深刻印象。在您看来，一个时代的
代表性艺术家，其“风骨”应该体现在哪里？

王珮瑜：“风骨”这个词，听起来虽然很硬，
但我觉得它其实是一种内在的韧性。在我看来，
一个时代的艺术家，其“风骨”首先体现在对专
业的敬畏和坚守上，无论外界环境如何变化，都
要守住艺术的底线。其次体现在一种担当上，要
有勇气去面对时代的挑战，去创新，去传播。最
后，我觉得还体现在态度的谦卑上，知道自己是
站在巨人的肩膀上，知道自己肩负的传承责任。

记者：请对那些在晚会之后依然继续关注京
剧的观众说一句话。

王珮瑜：京剧是一口“深井”，你投下多少
好奇，它就会回馈你多少甘甜。欢迎大家常来坐
坐，多看两眼，我相信，你会爱上京剧的。

根据国家电影局数据，2026 年春节
档 （2.15—2.23） 总 票 房 为 57.52 亿 元 ，
观影人次为 1.2 亿。猫眼专业版数据显
示，今年春节档总场次超 435 万，刷新
中国影史春节档总场次纪录。这个“最
长春节档”不仅为观众奉上一场光影盛
宴，更以小小电影票根为纽带，激发新
春消费活力。

中央社会主义学院中华文化教研部
研究员孙佳山认为，春节档总体上越来
越稳定以及趋向规模化、常态化。

类型丰富满足多元需求

今年春节档题材丰富，喜剧、谍战、
动作、动画、科幻等类型的新片集中上
映，满足不同观众的多元化需求。在中
国电影评论学会会长饶曙光看来，观众
更愿意接受符合他们审美经验的类型，
因此 《飞驰人生 3》《熊出没·年年有
熊》 等系列 IP 电影受到青睐。如 《飞驰
人生 3》 讲述赛车手在巴音布鲁克拉力
赛后迎接新挑战的故事，以超 29 亿元获
得春节档票房冠军。

类型创新之作也为中国电影探索着
新的可能。张艺谋执导的 《惊蛰无声》
将国安题材搬上银幕，讲述国安小组针
对重要情报外泄事件展开行动的故事。
科幻片 《星河入梦》 讲述人类在未来穿
越虚拟梦境系统的冒险旅程，虽票房不
尽如人意，但孙佳山认为其“新表达和
新语态”很有价值。饶曙光也强调 《惊
蛰无声》《星河入梦》 对中国电影类型
拓展的开拓性意义，认为它们的创新和
探 索 有 利 于 中 国 电 影 的 可 持 续 繁 荣
发展。

武侠片 《镖人：风起大漠》 集聚当
下众多优秀主创，讲述大漠镖客护送神
秘人回长安途中冲破围剿的故事。武侠
文化在中国源远流长，武侠电影更是中
国电影独具特色的类型，具有深厚的观
众基础。《镖人：风起大漠》 在春节档后
期连续多天票房逆跌，饶曙光认为这说
明观众和市场对于影片品质的认可。孙
佳山指出，《镖人：风起大漠》 见证了几
代中国电影人对中国武侠片的创新和探
索，同时，“这部影片改编自漫画，说明
中国武侠文化正通过漫画、游戏等更符
合当代年轻人欣赏和接受的方式得到
延续”。

三四线城市票房占比近六成

今年春节档的一个显著特点是市场
深度下沉。猫眼娱乐市场分析师赖力介
绍，今年春节档三四线城市票房占比接
近六成，为近 6 年最高。饶曙光、孙佳
山都认为，春节期间，一二线城市有不
少人外出旅游，三四线城市则有更多人
走进影院观影。

春节期间，在成都工作的资深影迷
刘婧回到老家湖南岳阳汨罗，共看了 3
部春节档电影。在成都，她已经养成了
看电影的文化消费习惯，回家乡后，看
电影则成为春节期间的社交硬需求，亲
友们会在聚餐前后集体观影，增强了节
庆的仪式感。在 《镖人：风起大漠》 观
影现场，她还看到一个成员很多的大家
庭一起来看电影的情景。刘婧认为，春
节档影片的“合家欢”性质并不是要求
所有人都看喜剧片，只要家庭成员一起
观看，就会有更多人愿意参与其中。

集中检阅电影工业化水准

今年春节档影片，从制作到放映，
科技的力量无处不在。孙佳山表示，“春
节档是对中国电影工业化水准的一次集
中检阅。”

《飞驰人生 3》 在 4500 米高海拔实景
拍摄悬崖赛道，航拍机以最高 200 多公
里的时速紧跟赛车，川西秘境的壮阔与
赛车飞驰的震撼让人身临其境。《星河入
梦》 以 8000 余张概念设计图、14 万余帧
特效画面打造梦境奇观。第 12 度登上春
节电影舞台的“熊出没”系列电影——《熊
出没·年年有熊》讲述光头强和熊大、熊二
等团结一心，阻止上古凶兽“煞”毁灭世界
的故事，影片集神幻、魔幻、科幻等各
类奇幻元素于一身，设计了魔兽大战、
天空大战、神仙大战等各种场面，展现
了不同空域、场景、法器等，囊括舞龙、
打铁花、剪纸等传统文化元素。《熊猫计
划之部落奇遇记》 讲述熊猫“胡胡”和
国际巨星帮助神奇部落解决种种难题的
故事，其中的虚拟熊猫表情丰富，动作
灵巧，毛发渲染精度极高。《镖人：风起
大漠》 对风沙进行的流体力学呈现并非
虚拟拍摄，而是实景拍摄，孙佳山认为
这是适合中国文化语境的独特创造和重
要探索，“无论是真人电影还是动画电
影，其背后对算力都有非常高的要求，
显 示 出 中 国 电 影 整 体 工 业 化 水 平 的
提升。”

在放映端，高端影厅为观众带来沉
浸式体验。记者在山东青岛胶州一家影
院的 CINITY 巨幕影厅观看了 《惊蛰无
声》，高新技术精准呈现都市景观的明暗
对比与人物的微表情细节，动作场面的
快速剪辑流畅自然。当晚能容纳约 200人
的影厅，上座率为八成左右。

票根经济激活新春消费

今年春节档，惠民补贴与“电影+”
跨界联动，让小小票根释放出巨大的经
济能量。

春 节 前 ， 国 家 电 影 局 等 单 位 启 动
“2026 电影经济促进年”，全年将投放不
少于 12 亿元的惠民观影补贴。记者亲身
体验到春节档的购票实惠：通过淘票票
APP 的“看电影迎新春”活动领到代金
券，花 20.9 元看了 《星河入梦》；通过猫
眼 APP“北京新春惠民观影活动”抢到
优惠券，花 27.9 元看了 《熊猫计划之部
落奇遇记》。

饶曙光评价，12 亿元补贴的发放，
对于提振电影市场、聚集人气、提升消
费起到了积极的推动作用。他认为，“跟
着电影去旅游”“跟着电影品美食”“跟
着电影赶大集”等各种“电影+”活动
是电影面临新的社会结构和自身变化进
行调整的必然结果。

孙佳山认为，以电影票根、演唱会
票根等为代表的票根经济，挖掘全社会
更加广泛的消费潜力，具有推动经济社
会发展的媒介杠杆效能。他指出，这一
轮惠民观影补贴与以往的票补不同，之
前是为了培养新观众，把大家拉进电影
院；现在的补贴则是带动消费，以票根
经济的方式激发观众对周边商圈及商业
实体的综合消费活力。

票根经济的“乘数效应”在今年春
节档得到充分释放。“跟着电影去旅游”

“跟着电影品美食”等活动在全国各地展
开。广东深圳依托《惊蛰无声》推出主题
旅游线路，影片取景地成为热门打卡点；
四川甘孜借 《飞驰人生 3》 带动游客前往
九龙县高山峡谷；重庆将《熊出没·年年
有熊》中的元素融入无人机灯光秀，吸引
不少观众。刘婧说，看完《镖人：风起大
漠》，她很想去大漠看看；在看 《飞驰人
生 3》 时，听到邻座已将川西列入旅行
计划。

赖力表示，今年春节档不乏多类型
影片满足观众需求、《镖人：风起大漠》
票房逆跌、影院终端放映能力提升等亮
点，“虽然春节档结束了，但这些影片的
征战仍在继续。希望它们在春节档之后
也能走出强劲的票房长尾曲线，为电影
市场不断供能蓄热。”
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让京剧的“深井”喷涌出时代甘甜
——对话京剧名家王珮瑜

本报记者  苗  春

获得今年春节档票房前三的影片
海报。从上到下：《飞驰人生 3》《惊蛰
无声》《镖人：风起大漠》。

        本文图片均来自网络

    2 月 18 日 ，
人们在甘肃省兰
州市七里河区兰
州老街观看舞狮
表演。 
    侯 崇 慧 摄

（新华社发）

王珮瑜 （右） 和张含韵联袂表演京剧戏歌
《海棠花开》。                     资料图片

■图片新闻
丙午新春看舞狮

新春时节，河南郑州中牟县大孟街
道的百亩麦田里，冬小麦悄悄铺开一层
嫩绿。麦田尽头，一座巨型黄土墙矗立
着。墙内，是一座名为“只有河南·戏
剧幻城”的戏剧聚落群。

备演间里，23 岁的演员皇甫思浩忙
着往脸上涂黑、画皱纹，很快，00 后小
伙儿变成了舞台上的精神矍铄的种地老
农人“李十一”。“麦子！熟了！”随着

“李十一”中气十足的台词在剧场里回

荡，昏暗的舞台被金灿灿的麦子造景取
代，随之而来的是观众的惊叹。

皇甫思浩说，作为农家娃，他 10 岁
前在麦地里看着爷爷播撒麦种；20 岁
后，他也学着爷爷的样子，在戏剧的天
地播撒着文化的种子。

“我大学学的是舞蹈编导专业，我们
把大戏‘种’在地里，长出的是精气神。
今年春节假期每天演 10 多场，越演越有
劲儿。”皇甫思浩说。

今年春节，园区里还多了一些与马
有关的文创产品，唐三彩工艺“五谷转
运马”盲盒、非遗手作布偶马被摆在显
眼位置。景区工作人员刘凯鹏介绍：“我
们跟全省 100 多位非遗传承人合作，把
老手艺做成了潮玩，这个春节非遗文创
销量同比上涨 30%。”

田间大戏不仅在播撒文化的种子，
更成为拉动县域经济的新引擎，许多游
客是因为“只有河南”才来到中牟县。
今年春节，当地推出“龙马非遗大巡游”

“马年非遗花灯展”等活动，让游客在沉
浸式体验中感受文化魅力。

春风拂过麦田，拔节生长的不仅是
青青麦苗，更是这片古老土地上越来越
有奔头的日子。

“农家娃”成了戏剧主演
本报记者  常  钦  张文豪


