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    本报电 （记者赵珊） 北京市怀
柔区 2026 文旅融合发展推介大会
近日举办。会议以“怀山柔水 近
悦远来”为主题，旨在搭建“活动
发布、项目签约、政策出台、成果
展示、智力支撑”的大文旅发展交
流平台，打造“一核两带三区九
片”文旅发展新格局，持续擦亮

“北京最北、怀柔最美”文旅金字
招牌。会上还宣布，怀柔区首次整
合农文商旅体科资源，推出四季主
题文旅活动 43 项，为市民游客提

供“月月有精彩、季季有高潮”的
全时全域文旅体验。

“北京最北、怀柔最美”主题
展览展示了怀柔文旅融合新产品及
区域文旅资源与发展规划。在主题
展览现场，14 个镇乡的 130 余种特
色产品集中亮相，涵盖智慧机器
狗、农业机器人等科创成果，非遗
手作、长城主题文创等文化产品以
及优质农产品，全方位展现怀柔的
生态之美、文化之韵以及科技赋能
文旅的创新成果。

北京怀柔发布四季主题文旅活动

    我有每天步行锻炼的习惯，刚
开始边走边用手机听歌，可我很快
就改变了想法。近年来，我的家乡
河北省邢台市依托丰厚的自然和文
化资源，大力实施“文化兴市”战略，
形成了以“一街一河五湖十六泉”为
核心的泉城特色旅游休闲城市整体
框架。景色越来越美，环境日渐清
雅，为什么不拍照留存呢？于是，我
边走边拍，拍邢州老街，拍七里河，拍
达活泉湖等五湖，拍十六泉，拍各种
文化展演，拍一切美的东西，在边走
边拍中感受城市天翻地覆的变化。
我把这些反映邢台发展变化的照
片，发在微信朋友圈，并为它们取名

“‘邢’色‘葱葱’”，收获了不少点赞。
邢台有“五朝古都，十朝雄郡”

之称，有 3500 多年建城史。纵贯古
城南北的邢州老街，由 8 条街道组

成，俗称古官道，经过保护性修复，
因建筑古朴典雅、街巷格局独特、市
井文化底蕴深厚，颇受游客青睐，是
外地人来邢台必到之地。

如果说在邢州老街可以一览千
年烟火，那么到横穿城区南部的七
里河，则可以畅享“一镜到底”的生
态美景。去年春天，我在七里河十
号坝附近水域拍到白骨顶百鸟翔集
的景象，它们的到来无疑是对七里
河环境的最佳认可。

从十号坝向南不远就是有名的
百泉湖。清乾隆皇帝对百泉湖“早
知有百泉，何必下江南”的赞美，让
邢台声名远播。如今 ，水域面积
242 亩、最深处约 30 米的百泉湖，是
镶嵌在市区东南部的一颗明珠。在
邢台城区，像百泉湖这样的“明珠”
还有达活泉湖、狗头泉湖、襄湖、邢
泽湖等。近年来，得益于当地对水
生态的大力修复，众多泉水陆续复
涌，达活泉、飞龙泉、月亮泉、华庄泉
等位于城区的 16 处泉眼便是典型

代表。这些泉，或喷涌欢腾，或温润
灵动，或清透澄净，风貌各不相同。

如今，逛泉城扁鹊堂，成为不少
市民游客的新爱好。邢台是扁鹊长
期行医之地，为弘扬中医药文化，邢
台城区建成 40 多家泉城扁鹊堂，形
成了“一刻钟中医服务圈”。在古城
院区，可以跟随医师学习龙引操、八
段锦等；在好南关旗舰店，可以亲手
制作中药香囊；在八草堂，可以体验
艾灸、热敷、推拿按摩等。一店一专
长，泉城扁鹊堂已成为到邢台进行
康养体验的新地标。

而在被誉为“最美农村路”的抗
大路沿线，总能遇到来自全国各地
的骑行游客。他们在运动健身的同
时，沿路游览天梯山、抗大陈列馆、
周公山、大峡谷等景区，品赏山、水、
林、田、湖等多彩地貌，尽享“红川绿

谷”之美。2025 年以来，邢台市立
足自行车产业集群优势，以赛促产，
加快打造 4 条精品赛道，2025 中国
公路自行车公开赛吸引了国内外千
余名选手参加。赛事的举办、硬件
设施的提升，也带动广大市民积极
参与骑行 ，绿色出行新风尚加速
形成。

邢台“文化兴市”的成果还有很
多：在西部山区，“抗大号”客运列车
开通，方便游客“坐着火车游太行”；
在京南后海，人们可乘坐直升机、热
气球，换个视角看邢台；在秦王湖，
游客赶来“打卡”《唐探 1900》拍摄
地，感受“一部影片带火一座城”的
热度……一张令本地人自豪、外地
人向往的文化地图上，“地标”变得
越来越多。

在邢台街头巷尾漫步，值得拍
照留存的亮点仍在增加，我会继续
拍下去。这些照片是邢台“文化兴
市”的见证，也是这座城市日新月异
发展的注脚。

照片里的邢台
许  阳

“冬游热”激荡中国
本报记者  尹  婕
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    犹记得 2009 年年初，我去北京市密云区古北口
镇采访，途中在一家民宿短暂停留。与民宿主人交
谈得知，隆冬季节，到京郊玩的人少，住宿的更
少，冬季基本成了民宿主们的“歇业季”。十多年
过去，如今的京郊冬季旅游市场已大不一样，来的
人多，可玩可体验的也多，热闹取代了冷清。

曾几何时，“猫冬”是许多旅游目的地的无奈
选择，破解“季节性失衡”“冬季闲置”，是它们谋
发展的重要课题。彼时，冬季国内出游，几乎等同
于奔赴海南、云南等少数“暖冬目的地”，模式单
一、市场狭小。多数地区的优质冰雪、民俗、文化
资源，尚未被业界充分识别并开发。

短短十余年，一幅“全域皆景，四季可游”的
画卷已在各地铺展：冰雪冷资源被打磨为“热经
济”，避寒资源吸引人们前往体验生活，在地文化
被挖掘形成差异化优势。冬季旅游，展现出蓬勃的
活力与巨大的潜力，曾经的淡季渐成特色鲜明的

“黄金季”。“冷热之变”的背后，是中国旅游业的
“升维”发展。

政策与产业的协同发力为转型升级提供了关键
支撑，“冰天雪地也是金山银山”深入人心，也推
动着基础设施提升与业态创新；消费需求的升级则
成为旅游业发展的驱动力，游客从“看风景”转向

“重体验”，更加注重情感价值与社交功能，这一转
变促使供给侧主动求新求变。

这是个热气腾腾的冬季。各地涌动的冬游热
潮，昭示着中国旅游业进入了更成熟、更自信的发
展阶段——真正的旺季，不受制于季节，而取决于
发展理念。当创新、求变融入发展，中国旅游的四
季篇章便再无“淡季”。

▇文旅棱镜

    广西壮族自治区桂林市漓江阳朔段游船如织，来自各地的游客在冬日里畅游山水间，感受桂林山水的魅力。
李  凯摄 （人民图片）  

    山东省威海市整合冰雪资源，推出美食、体育、旅游等各类活动，不
断增强“冬游威海”魅力。图为 1 月中旬，威海迎来降雪，各地游客前来
赏雪、拍照。 朱春晓摄 （人民图片）  

    游客在江苏省苏州市吴江区同里古镇游览“同里三桥”，乐享冬日。
张子斌摄 （人民图片）  

从“看风景”到“重体验”

不只能“看景”，更要重视满足
游客深度参与、个性化体验的需求，
成为今冬旅游产品的一大共性。

1 月 24 日，浙西天路上车辆络绎
不绝，来自江浙沪等地的 600 余名

“户外达人”前往赴一场“浙西雪
乡”年猪宴。“到龙岗吃年猪宴、新
年登高、打麻糍、烤火、唱歌、写春
联、放烟花、参加篝火晚会、购买当
地特产坚果礼盒带回家……真的非常
有仪式感。”到浙江省杭州市临安区
龙岗镇参加年猪宴的杨女士介绍，宴
会过后，他们在村里的民宿住下，并
于第二天登太子尖，看日出、云海、
雾凇，“身心都得到了放松”。

位于四川汶川、理县、茂县交界处
的羌人谷滑雪场，区位优势显著，且每
年拥有长达 4 个月的雪期。今年雪
季，滑雪场新增赏雪步道，扩大娱雪
区，引入雪地卡丁车等项目，还融合羌
藏文化，推出“滑雪+私汤+羌式晚餐”
套餐，游客在参与冰雪运动休闲项目
后，可以品尝洋芋糍粑等特色美食，还
可以近距离感受非遗羌绣的魅力。

内蒙古的冬游体验则融入了更多
当地生产与生活气息。在“鱼把头”
带领下，人们凿冰下网，马拉绞盘缓
缓收紧渔网。不久，渔网被拖出冰
洞，鱼儿跃上冰面，现场传来阵阵欢
呼。1 月中旬，为亲眼目睹“万鱼出
冰”的景象，许多游客前往巴彦淖尔
市五原县塔尔湖镇冬捕活动现场。已
连续举办三届的塔尔湖冬捕节，成为
集观赏、体验、消费于一体的冬季文
旅活动，串联起渔业、农业、餐饮、
商贸等资源。在现场，游客既可以感
受“头鱼”竞拍的热烈气氛，还能在
农特产品带货区、特色美食展销区、
年货采买区，品尝烤鱼、炖大鹅，购
买手工粉条、农家胡油等年货，或是
到冰雪网红打卡区、文化互动区与冰
雪游乐区等处游览体验，沉浸式了解
这座北疆小城。

贵州遵义乌江寨举办冬季主题节
庆“围炉冬歌·乌江火肆节”，打造
集文化体验、仪式观赏、民俗互动于
一体的冬季文旅新场景，游客可以围
坐炉边，亲手煨一壶茶，听寨中老人

讲述传承故事，或在织蓝街，跟随非遗
传承人扎染一幅属于自己的蓝印花
布。贵州乌江寨国际旅游度假区董事
长陈羿表示，这些活动既保留了非遗
民俗与烟火气的底色，又增强了游客
的互动体验感。

形成“全域可游”格局

近年来，为避免景区“单打独
斗”、游客行程割裂，全国多地进行
全域旅游统筹规划，推动形成“全域
可游”格局，其积极效应在冬游市场
上也分外显著。

因“雪中看海”而出圈的山东威
海，本是夏季热门海滨旅游城市，近
年来，当地以“全域全季全时全龄”
发展格局激活冬季旅游市场，串联观
鸟、温泉、赏雪、度假等资源，形成
多样化冬季旅游产品。白天在海边看
雪、晚上泡温泉，是不少人在威海

“慢旅行”的选择。据威海市文化和
旅游局副局长毕耀文介绍，今年冬

季，威海在“玩冰雪、观天鹅、泡温
泉”三大核心产品的基础上，融入天
鹅旅拍、冰雪艺术、乐购跨年等新场
景、新玩法，推出涵盖冰雪运动、亲
子潮玩、温泉康养、非遗年俗等在内
的主题产品和 80余项文旅惠民活动。

过去，游客到贵州省黔东南苗族
侗族自治州旅游，从一个景点到另一
个，要自己操心交通、行李、买票，

“时间都浪费在路上”。如今，当地构
建起“3+N”套票联票体系，以西
江、镇远、肇兴三大核心景区为引
领，联动多个小众景区，服务也随之
升级，景区间有直通车，行李可直接
从酒店配送到下一站，游客出行更加
便利。这些得益于当地创新旅游景区
联动工作机制改革，打破资源壁垒，
推动全域文旅资源共享、线路互推、
客源互送。西江、镇远、肇兴还与多
个知名景区联动，形成“首站多程”
的跨区域联动模式，进一步增加了黔
东南的旅游热度。这个冬季，黔东南
以雷山苗年“万人盛装巡游”和黎平
侗年为主体，联动“村超”赛事热
度，民族文化深度体验游持续升温。

带动“百业同兴”

更具深远意义的转变在于，冬游
不只是文旅部门的“独角戏”，而成

为激活区域经济、赋能百业的“聚
合剂”。

来自浙江的游客陈意璇在内蒙古
阿尔山滑雪度假，她的消费清单涵盖
机票、酒店、滑雪培训、装备租赁、
旅拍等多个环节，一次旅行串联当地
多个产业；宁夏银川举办冰上龙舟邀
请赛，赛场边设置“暖冬好物宁夏名
优特产品市集”，汇集宁夏农特产品、
非遗文创、手作体验等内容，吸引游
客驻足选购，成功将赛事人气转化为
实实在在的消费。

更为重要的是，冬游的火热，让
更多群众尝到了“甜头”。新疆维吾
尔自治区伊犁哈萨克自治州霍城县四
宫村的见树民宿内，负责人田群芝忙
着整理客房。“往年冬季是淡季，今
年完全不一样，入住率稳定在 80%。”
田群芝介绍，不少外地游客专门前来
体验伊犁的冰雪和民俗。“借助县里
的文旅补贴，民宿新增了雪地烧烤、
非遗手作体验等项目，客人住得舒
心，我们收入也增加了，这个冬天比
往年热闹多了。”

从四川的冰雪新玩法，到贵州的
联动畅游，再到新疆的旅游助力增
收，今冬旅游市场呈现出鲜明特点：
深挖文化、联动全域、赋能百业，在
各地文旅部门和业界的用心经营下，
冬游市场呈现出旺盛的生命力。

    四川省康定市木格措景区里，来自河南的
游客逯盈盈身着特制浮冰服，仰卧于湖面，看
着眼前的贡嘎雪山，直呼“找回了儿时的乐
趣”；千里之外的宁夏沙湖景区，来自上海的冬
泳爱好者杨瑜完成冬泳表演赛后，和家人一起
体验了冰船暖锅，感叹“没想到冬天的宁夏这
么好玩”；因为“更想见识冰雪覆盖的那拉提”，

浙江游客徐女士在冬日里走进新疆……
这个冬季，各地文旅部门精心烹制出一

道道融合冰雪运动、温泉康养、民俗非遗、
在地文化等的冬游盛宴，推动着中国大地上
的“冷资源”加速转化为驱动消费、展示文
化、带动发展的“热经济”，冬游市场热潮
涌动。

    本报电 （记者庞革平） 近日，
广西组织 6 家入境旅游企业赴曼谷
参加第 31 届泰国国际旅游展。本
届展会以“超越非凡之旅”为主
题，展位数量超过 600 个，吸引了
30 多万人次观展。泰国国际旅游
展是泰国出境旅游市场规模最大、
影响力最广泛的专业旅游盛会。广
西展台以“秀甲天下 壮美广西”
为主题，提供泰语版广西文旅宣传
册、多语种广西离境退税综合指南
及精品旅游线路手册等，吸引多家
国际旅行商与参展企业进行洽谈对
接，大量观众驻足问询。

展会期间，广西中国国际旅行
社、广西零距离国际旅行社、桂林
假期之旅旅行社、桂林中国国际旅
行社等 4 家参展企业在主舞台和

“你好！中国”展区举办多场文旅
推介活动，全面介绍广西的自然山
水、民族风情、特色美食、免签政
策、便利交通等信息，推出山水文
化经典之旅、边境探秘之旅、长寿
康养之旅等特色旅游线路产品，精
准匹配泰国游客消费需求，多家泰
国旅行社表达了合作意向。

当前，广西正全力推进入境旅
游高质量发展。2025 年，广西接待
入境过夜游客同比增长 56.5%，入
境旅游市场呈现强劲发展态势。泰
国是广西重要的入境旅游客源地，
此次参展为广西入境旅游企业搭建
了国际化交流合作平台，将推动广
西与泰国及其他东盟国家的文旅交
流合作走深走实，进一步提升“壮美
广西”的国际知名度与美誉度。

“壮美广西”亮相第31届泰国国际旅游展

    泰国国际旅游展广西展台。 广西壮族自治区文化和旅游厅供图  

■各地资讯


