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陕西靖边：

村里谋发展告别“单打独斗”
本报记者  张丹华

“购在中国”今年首场线上重点活动拉开帷幕——

一起来逛中国“网上年货节”
王俊岭  刘博宁

活动丰富，春节消费气氛渐浓

随着春节脚步临近，“2026 全国网上年
货节”相关活动不断增多。这些活动在丰富
人们购物车的同时，也带来了浓浓的年味儿。

各色美食齐登场。襄阳大头菜、宜昌脐
橙、潜江小龙虾、阿根廷牛肉……1 月 24 日，

“乐在湖北 ‘马’上有喜”2026 湖北网上年
货节暨荆州市“欢购荆州  楚味臻选”年货
节火热举办。活动以“线上直播+线下展销”
双轨并进的方式，汇聚源头好货、品牌爆款，
为消费者提供了丰富的年货选择。

“此次网上年货节，全省各地将举办 120
余场线上线下融合促消费活动，希望各地加
强线上线下市场资源联通互动，提升吃住行
游购娱在线服务水平，为全省消费者带来一
场企业参与度高、商品类别多、折扣力度大、
消费环境好的年货盛宴。”湖北省商务厅副厅
长李晓燕说。

文化展演更热闹。1 月 16 日，2026 河南
网上年货节启动仪式在开封举行。据了解，
除了特色农产品之外，“文化年货”也成为新
卖点。比如，云书网围绕畅销图书、非遗文
创、家电数码，开展有奖促销；一机游河南
依托小程序，发起“我在老家过年”视频网
络日志共创计划，联动景区、文博场馆举办
活力非遗闹新年活动。在河南各地市，新春
灯会、民俗展演、非遗直播等多种活动将轮
番上阵，助力拓展商文旅消费。

河南省商务厅副厅长王军说，为期 1 个
半月的网上年货节活动，既是为促消费、扩
内需、惠民生“添把火”，也是推动全省经济

“开门红”的具体举措。
为了在年货节期间更好服务商家和消费

者，金融服务也及时跟上。
笔者从重庆市商务委了解到，重庆围绕

“数字引领新消费”主题，精心组织举办“渝
品云集”网上年货节，积极探索“数智金
融+资源对接+创新融合”三位一体的赋能新
模式，有效激发市场活力。其中，重庆数字
商务金融创新中心携手招商银行，积极为百
余家年货节参与企业构建覆盖信贷、结算、
风控的全流程服务闭环。特别是针对电商备
货旺季特点，创新推出“年货场景信用模
型”，依据企业经营数据动态授信，实现备货
资金“一键审批、即时到位”。

如今，不少消费者已经感受到了年货节
带来的热闹氛围。在上海一家互联网企业工
作的林芊荟发现，近期各大电商平台首页基
本都开启了年货专题，还有一些本地专属的
活动。“比较有趣的是在盒马 APP 上线了各个
城市的年货‘扫货榜’，要是我想换换口味的
话也能有更多选择。2 月初，我打算在网上
订一批年货，特别是给爸妈准备一些高品质
生鲜，比如智利车厘子、冰鲜三文鱼、原切
牛排等，再搭配一些上海老字号点心坚果。”
她盘算着。

商务部新闻发言人何咏前表示，各地各
平台将围绕春节“吃住行游购娱”需求，推出
丰富多彩、形式多样的配套活动，打造“年味
地图”“年货榜单”，开展非遗展演、文创展
销，让春节消费既具“烟火气”更有“文化味”。

“同时，我们将融合‘丝路电商过大年’，指导
电商平台、各大商圈、丝路电商伙伴国国家
馆、直播电商基地等，开展年货出海、丝路好
物春节集市等活动，放大春节非遗效应，推
动中国年货全球共享，营造春节欢乐喜庆氛
围。”何咏前说。

新品迭出，抢抓商机各显神通

2025 年，中国社会消费品零售总额突破
50 万亿元，超大规模市场优势持续显现。面
对年货节带来的消费热潮，商家又采取了哪
些举措抢抓商机呢？

——及时追踪市场热点。噘嘴的哭哭马、
七彩的小熊便当盒、有趣的萝卜录音笔……
随着农历马年春节临近，浙江省义乌市顶奥
玩具有限公司开足马力，各类特色玩具产品
在各大电商的投放力度持续上升。

“我们主要生产 PU 玩具、塑料玩具等产
品，既有自主研发的特色主打品类，也有追
踪当前热点及时生产的网红产品。”公司总经
理文力说，玩具更新迭代快、氛围属性强。
今年，公司一方面积极借助长三角地区的供
应链优势，持续提升产品品质，另一方面也
借助“全国网上年货节”烘托出的“年味儿”
主动加大新潮产品供应力度，很多产品不仅
在国内销量不错，而且颇受海外华侨华人甚
至外国消费者欢迎。“从元旦以来淘宝、天
猫、阿里国际站等电商平台反馈的销量情况
看，预计今年元旦、春节期间公司销售额能
够增长 15% 左右。”

——做优做强自身特色。“我们的深海小

鱼连续 8 年销量都是品类第一，年销售额突
破 15 亿元。这说明我们香辣耐嚼的特色口感
深受消费者喜爱。今年年货节，我们针对不
同地域消费者饮食爱好，在原有基础上还推
出了潮汕沙茶味、淄博烧烤味等新品，为市
场提供更多有特色的零食选择。”劲仔食品董
事长周劲松说。

产销两旺离不开企业安全、高效的生产
加工能力。周劲松说，从深海鳀鱼的捕捞监
管，到鹌鹑蛋的无抗养殖，再到十万级洁净
车间的加工，企业在每个环节都不敢懈怠。
企业三大生产基地从 2025 年底就开足马力，
保障春节期间的供货。“在泰国，我们的特色
鹌鹑蛋将进入当地 1 万多家便利店，让消费
者也能品尝我们的特色卤味。”周劲松说。

——主动开发优质新品。写对联、贴福
字、包红包、换挂历，承载着无数家庭欢度
春节的“仪式感”。一张红通通的书画宣纸，
是很多人必购的年货。安徽泾县紫星宣纸工

艺品有限公司董事长李超表示，每年元旦、
春节期间的销售额，占到了公司全年营收的
20% 至 30%。

“为了迎接农历马年春节，我们在传统产
品基础上进行了许多创新。比如，首次以微
喷和丝网印刷等工艺，制作‘宣纸红包’，代
替了长期以来的铜版纸和卡纸红包。印上

‘马到成功’‘马上实现’‘马年纳福’等祝福
语，给消费者以全新的年味儿体验。再如，
我们针对用胶水贴春联带来的不便，创新推
出了适合不同人群的磁吸春联，空白款、描
红款、成品款，便捷的用法与新颖的造型吸
引了很多人果断下单。”李超说，在拼多多等
电商平台持续加大活动力度的情况下，公司
也积极推出“买三赠一”“会员满减”“退货
包邮”等促销活动，努力覆盖更多不同人群。

促销让利，服务保障力度更强

“2026 全国网上年货节”，除了活动多、
产品优之外，促销优惠和服务保障也是重要
的看点与卖点。

“考虑到山西家庭人口多、冬季气候寒冷
以及面食文化浓厚等特点，我们的门店重点
加大了制作面食的厨房小电、快速制热的高
能效取暖设备等产品的备货与推广。”山西苏
宁易购总经理俞杭华说，除了供给优化之外，
平台和商家还积极结合消费品以旧换新补贴
政策、发票抽奖政策等开展促销活动。自 1
月 9 日山西国补落地以来，苏宁易购门店新
一级能效或水效家电的销售占比已超过 90%。
其中，新一级能效空调、热水器的销售同比
增长分别达到 30.5% 和 68.4%，500 升以上大
容量冰箱销售同比增长超 70%。

据京东物流相关负责人介绍，在今年年
货节期间，京东“AI 年货地图”向商家免费
开放。商家可借助该系统精准布仓、科学备
货，更好地应对消费高峰。比如，“AI 年货
地图”能基于历史与实时销售数据，智能预
测不同地区的年货购买偏好，为不同区域仓库
提供精准的备货建议；让商家能够一站式管
理多渠道库存和物流，实时监测商品在全国
各仓的实时状态，包括库存数量、出入库情
况、周转效率、履约时效等关键指标；基于
全国预测自动将货物调拨至离消费者最近的
仓库，实现“一次发货，全国可售”，优化铺
货流程。“这些能力最终都将给消费者带来更
好的消费体验。”该负责人说。

“目前，天猫超市闪购业务已经从全国
20 个城市扩展到 50 个城市，服务了超过 4 亿
用户。”天猫超市运营总经理焦进举例说，天
猫超市联合菜鸟在浙江杭州不同区域布局了
多个闪购仓，构建“大仓+小仓”多层次仓
网体系：大仓覆盖全品类商品，满足消费者
多元化需求，小仓聚焦爆品与新品，实现更
快的即时响应，并通过仓库直连末端派送站
的高效链路，使整体配送时效提升 50% 以上。
年货节期间，天猫超市在杭州继续提速，杭
州也成为全国首个全城实现闪购 4 小时送达
的城市。

面对“2026 全国网上年货节”的热闹氛
围，许多消费者也开始“摩拳擦掌”，准备精
心安排自家的购物车。

“年货节让备年货这个传统习俗与时俱
进，既方便又富有时代感。”家住湖北省武汉
市的苏畅说，年货节的精彩在于其早已超越
了“打折促销—下单购物”的简单循环，而
是让人们在购物的同时也能感受到浓郁的地
域文化和节庆氛围。作为全家采购的负责人，
自己已经制定好了采购计划，第一批是坚果、
腊味、酒水等，第二批是水果、特色糕点、
春联，第三批则是一台全新的大冰箱。

来自福建省福州市的郑全福是一家小企
业的老板。每逢春节，给企业近百名员工发
福利、置年货都是他的头等大事。“今年年货
节，我们这的老字号和地标优品都集中到一
起展卖，我们既能实地看货，又能通过线上
渠道享受优惠和便利。淘宝、京东的企业购
还支持多地址下单、先采后付等，非常实
用。”郑全福说，自己最近正通过年货节活动
了解一些进口商品，希望能够给职工的年货
礼包中增加点新意。

农历马年春节临近，大家打算买点啥年货？逛商场、
赶市集、刷直播……如今，丰富购物车的方式越来越多。
1月19日至3月4日，商务部会同相关单位共同指导举办

“2026全国网上年货节”。作为“购在中国”今年首场线上
重点活动，本届年货节围绕弘扬传统文化、丰富品质供

给、焕新消费场景、联通内外市场4大主题，组织各地各
平台推出一系列群众喜闻乐见的特色活动，进一步激发消
费潜力、提升消费品质、丰富消费内涵。

活动如何开展？商家推出哪些举措？消费者有何期
待？就相关话题，笔者近日进行了采访。

湖南省邵阳市绥宁县湘商产业园一家竹制品加工生产企业，工人在智能化生产线上生产竹牙刷。
滕治中摄 （人民视觉）

▶连日来，贵州省黔东南苗族侗
族自治州从江县各年货市场红红火火，
市民忙着置办年货，迎接新春佳节。
图为市民在从江县一家商场选购春节
饰品。

罗京来摄 （人民视觉）   

◀ 1 月 24 日 ， 在
浙江省嘉兴市国际会
展中心举办的“浙江
省长三角农产品博览
会暨2026新春年货节”
上，电商主播正在进
行年货直播。

金  鹏摄  
（人民视觉）  

“以前村里想发展产业，缺资金、缺技术、缺渠道，
总是‘单打独斗’难成气候。现在镇里统筹资源、企业
带来技术，打造了千只肉羊、万头生猪两大养殖示范产
业园。我们村集体跟着赚了钱，村民分红也多了，日子
越过越有奔头。”谈及发展新变化，陕西省榆林市靖边
县海则滩镇党委书记蒋志国感慨。

近年来，靖边县立足农牧业资源禀赋，依托“一镇
一园”产业基础，推行“党建引领+镇集体经济+龙头企
业+村集体经济”等模式，由镇党委牵头整合土地、资
金等资源，“一手”集聚薄弱村村集体经济发展资源合
力推动“抱团取暖”，“一手”培养扶持龙头企业做大做
优形成强劲牵引，再通过政府投入设立保底分红股本，
明确收益比例和期限，既让村集体有稳定收益，又借企
业的技术和市场渠道打破产业瓶颈。

“过去我们村集体经济薄弱，想发展养殖却没平台、
没经验。现在，我们跟着经济强村和优秀企业一起干，去
年光分红就有 1.2 万元！”席麻湾镇东高峁村党支部书记
陈正娥拿着分红清单，向记者展示集体经济的“成绩单”。

席麻湾镇统筹县镇财政衔接资金、镇村集体资源及

企业资本，投入 4000 余万元建成 13 座标准化牛舍、2 座青
贮池及现代化饲草加工中心，目前肉牛存栏超 3100 头。

“我们通过托管联营模式，引导集体经济‘薄弱村’将
种牛、设备等资产托管给龙头企业，企业负责养殖、销售，
按约定分红，既降低了风险，又保障了收益。”席麻湾镇镇
长高耀龙介绍，镇里帮助企业设立直营店，发展冷链配
送、线上直播，每头牛附加值提升 2 万余元。同时流转农户
土地 304 亩、签订饲草订单，吸纳 13 名长期雇工，人均月
工资 7000 元，实现“土地流转得租金、务工就业得薪金、订
单种植得酬金”。“目前，我们还规划建设集生产、屠宰、加
工、销售于一体的全产业链体系，推出牛肉干等深加工产
品，推动产业从‘卖产品’向‘卖品牌’转型。”高耀龙说。

不仅如此，靖边县还积极推进农产品精深加工建设
项目，20 个村集体经济薄弱村跨村联合与国有企业达成
合作，通过荞麦深加工提升附加值，每村每年固定分红
收益 5万元，辐射 8987 户 33069 人受益。

靖边县相关负责人表示，将进一步完善相关配套机
制，带动更多集体经济“薄弱村”实现破题破局，为乡
村全面振兴注入更强动力。


