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唱响新“山海之歌”

2025 年 12 月 31 日夜，一场“跨
年篝火大会”在花岙岛上举办。从各
地赶来的游客围坐在篝火旁，品尝着
海盐烤制的海鲜，仰望烟花在海天之
间绽放，迎接新年钟声的敲响。

“花岙岛的石林是世界三大火山
岩原生地貌之一，我们趁着元旦假
期来一睹风采。”来自浙江嘉兴的游
客李先生说，在岛上可以赏日出、
观流星、尝“满盐全席”等，很有
特色。

渡 轮 是 进 出 岛 唯 一 的 交 通 方
式，岛上常住 200 多名村民，大部
分地区仍保留着未开发的自然状态。

亿年石林和千亩盐田，是花岙
岛引客来的两大核心景观。欲睹石
林真容，需翻山至岛屿东岸。眼
前，灰黑色的巨型岩柱似从大海中

“长”出，直指蓝天，海浪不停地拍
击岩壁，隆隆作响。

“花岙石林形态浑朴，是极为罕
见的熔结凝灰岩地貌，其形成可追
溯到 1.6 亿年前。”高塘岛乡相关负
责人介绍，这一独特地貌吸引着不
少外地游客慕名而来。

与雄浑石林遥相呼应的，是岛
西的一片“天空之镜”——浙江省
仅存的手工晒盐场。总面积 1200 亩
的盐田，依地形划分为 8 级蒸发池
与结晶池，纳潮、制卤、结晶、收
盐等古老工序在此循环往复。阳光
下，各级盐池折射出斑斓色彩，宛
如一块天然的调色盘。

盐农们穿梭其间，有的手持长
绳在池中“打花”，促进结晶；有的
用木耙将析出的盐粒推拢，动作沉
稳娴熟。“晒盐靠天吃饭，趁着天晴
要抓紧生产。”盐农方学正说，夏季
是采收旺季，尽管眼下气温低、结
晶慢，但必要的劳作四季不歇。

山海之间，历史亦有回响。山
林中散落着石砌营房地基、储粮地
窖等历史遗迹，南明将领张苍水曾
在此屯兵。“得益于最新一次全国文
物普查，我们在主遗址外围新发现
14 处哨所、屯田等遗迹。”象山县博
物馆副馆长林子杰介绍，这些新发
现让张苍水兵营遗址的防御体系更
为清晰完整。如今，这个全国重点

文物保护单位，已成为众多户外爱
好者与研学团队寻访历史的课堂。

“共富链条”再延伸

盐焗海鸭蛋、盐水大白鹅、卤
水点豆腐……在花岙岛，一桌“满
盐全席”能轻松俘获食客的味蕾。作
为岛上世代相传的支柱产业，手工
制盐从汉代延续至今，“海盐晒制技
艺”成为国家级非物质文化遗产。

然而仅靠“卖盐”，产业之路很难
走宽，转变始于一场“跨界”。2019
年，从事工程建设的胡辉因工作与这
片盐场结缘，并决定接手经营，推动
其从单纯生产向文旅融合转型。

转型从讲好“一粒盐的故事”
开始。起初，游客被盐田风光吸
引，盐农便顺势讲解传统工艺，随
着好奇者越来越多，2021 年，胡辉
将旧仓库改造成简易科普馆。如
今，文旅产品不断迭代，集参观、
体验、手作于一体的非遗传习所开
门迎客，游客还可下田体验“拉盐
花”，动手做盐雕，再品尝一桌盐
宴，带走盐制品伴手礼……

“2025 年我们接待研学游客超 1
万人次。”花岙盐场海盐博物馆负责
人胡辉说，“很多人在此第一次了解
海盐晒制，既收获了知识，也为非

遗传承注入了活力。”
除了人气火爆的研学，盐场还

开拓了新销路——将晒制的优质卤
水供应给内陆水产养殖企业。“两大
新业态每年能为盐场带来超过 240
万元的增收，也给岛上 18 幅盐滩、
30 多名盐农提供了稳定收入来源。”
胡辉算了一笔账。

游客纷至沓来，带旺了岛上的
民宿与餐饮业，刘秋琳就是亲历
者。10 年前，还是“背包客”的她
被花岙岛的原生态所吸引，租下一
栋村民自建房并创办了岛上第一家
民宿。“没想到游客增长这么快，原
有的接待能力很快就跟不上了。”3
年后，她租下 3 户紧挨着的闲置老
屋，投入 300 多万元改造，建成了
如今的“泥鳅部落”。

眼 下 ， 她 在 岛 上 的 “ 商 业 版
图”已扩展至餐饮、民宿和咖啡
馆，还能为客人定制体验游项目。

“2024 年暑期生意红火，客房需要
提前 2个月预订。”刘秋琳说。

“泥鳅部落”是花岙民宿产业发
展的一个缩影。随着游客越来越
多，不少本地村民也对自家房舍加
以升级改造，用于接待游客。目前
全岛各类民宿已超过 20 家，形成了
既有经济型渔家乐也有高端精品民
宿的多元格局，它们不仅提供了管
家、保洁、厨师等工作岗位，还定
期向本地农户采购海鲜、蔬菜、禽
蛋等，激活了乡村产业链。一条以
文旅融合为纽带、连接传统与现代
的共富链条，正在花岙岛上延伸。

凭“靠海护海”出圈

清晨，在卵石滩旁沿着堤坝晨
跑，看海面被朝阳染成金色；上
午，在蜿蜒的玻璃栈道上拍一组大
片；午后，在古樟沙滩体验赶海的
乐趣……

在花岙岛，真正的“奢侈”不
是消费，而是和大自然的亲密接
触。这样的体验，得益于一场从十
年前持续至今的生态修复工程。曾
经，岛上海岸受侵蚀严重，部分山
体因过度采石而伤痕累累。

2016 年起，“蓝色海湾”整治
行动展开：受损沙滩修复总面积达
6.1 万平方米；2.3 公顷废弃矿坑经
过削坡、覆土、植绿，重披绿装；
长达 16.9 公里的生态绿道将岛上的
景点串珠成链。

“这些年最直观的感受是海岸整
洁了，也更安全了。”刘秋琳见证了

“蓝色海湾”带来的变化。“以前每到
台风季，总担心大风浪。现在海堤、
护岸都加固了，心里踏实多了。环境
好了，客人也更愿意留下来慢慢玩。”
刘秋琳说。

目前，花岙岛自然岸线保有率
达 83.03%，植被覆盖率达 75.49%，
生物多样性不断完善。这份由内而
外的“和美”，也获得了多方认可。
根据花岙岛独特地形地貌与生态系
统特征打造的“沙滩缓冲—护岸防
护—山体稳固”生态减灾格局，于
2025 年入选自然资源部与世界自然
保护联盟的海岸带生态减灾协同增
效国际案例，还入选全国海洋生态
保护修复典型案例。

优良的生态成了最好的“取景
框”。电影、纪录片等摄制团队纷至
沓来，花岙岛的美景多次登上荧
屏；国产游戏大作 《黑神话：悟
空》 也将花岙石林选作实景扫描
地，让这座小岛在现实与虚拟世界
同时出圈。

从 “ 靠 海 吃 海 ” 到 “ 靠 海 护
海”，花岙岛的变迁正是“绿水青山
就是金山银山”理念的生动实践。
如今，当地正以“微改造、精提
升”的理念持续优化环境，在山海
间书写一首人与自然和谐共生的协
奏曲。

“野趣”花岙
车永波  沈天舟

    坐落于东海之滨的浙江宁波象山三面环海，

拥有浙江省最长的988公里海岸线，505座岛屿

星罗棋布，有“万象山海城”之称。

在众多海岛中，位于象山县最南端的花岙岛

因独特的“野趣”出圈，这座国家级海洋公园浓

缩着“亿年石林、万年大佛、千年古樟、百年苍

水”的传奇，吸引着不少户外爱好者前往探秘。

2025年，这座面积仅16平方公里的小岛，接待

游客超25万人次。作为浙江省十大海岛公园之

一，花岙岛将产业培育、生态修复、文旅提质等

重点任务深度融入海岛发展，成为全省海岛公园

建设的鲜活样本。
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    俯瞰花岙岛。 沈颖俊摄  

    盐农在盐场劳作。 李文学摄  

    花岙石林别有洞天。 陈益科摄  

    到餐厅、景点前即可沉浸式俯瞰
内外部实景，“实地”体验沿途风景、
停车位、餐厅包厢环境等。如今，用
户在高德 APP 搜索“飞行街景”，便
可体验如上功能。1 月 7 日，上线 100
天的高德扫街榜推出“飞行街景”功
能。这项新功能不仅为用户提供了沉
浸式的线上体验，还为商家提供了展
示店铺特色的新方式，商家仅需一部
智能手机，根据指引拍摄并上传几段
店内视频和门头照片，即可免费生成
专属“飞行街景”，借此更有效地把
线上“种草”转化为线下到店。

近日，故宫博物院的“飞行街
景”也已正式上线，这是故宫博物院
珍贵的数字化成果与高德世界模型技
术深度融合的结晶，能高精度还原建
筑与历史细节，让用户通过手机即可
开启一场沉浸式的文化探索之旅。从
全球知名景区到街边“烟火小店”，

“飞行街景”功能的上线，成为 AI 技
术服务美好生活的新注脚。

2025 年 11 月，《国务院办公厅关
于加快场景培育和开放推动新场景大
规模应用的实施意见》印发，提出加快
数字技术在文化和旅游领域推广应
用。高德扫街榜的相关功能也聚焦于
文旅、生活相关领域。例如，“食仙榜”
覆盖全国 12.8 万道地方招牌菜，能显
示一座城市“最受青睐”的一道菜，以
满足游客“体验地道风味”的出游需
求。高德 CEO 郭宁介绍，高德扫街榜
支持动态生成具有自然节律、地域特
色的时令榜单，比如秋天上线赏红叶
榜、冬天上线冬日雪景榜、春天上线赏
花榜，目前扫街榜上已生成 6553 个时
令榜单。为满足不同人群的兴趣爱
好，高德扫街榜还生成了 1550 个品类
榜单，包括爬山、徒步吸氧、户外垂钓、
露营等。目前高德扫街榜已覆盖 220
多个国家和地区的近 1700 座城市。

数据显示，自 2025 年 9 月上线以
来，高德扫街榜迅速成长为用户发现
美食、探索城市烟火气的重要入口。

来自高德的数据显示，截至目前，这
一应用累计用户数已突破 6.6 亿，入
驻高德的商家已超过 86 万家。此次，
高 德 发 布 “ 百 万 烟 火 好 店 支 持 计
划”，计划将投入数亿元算力资源，
免费为 100 万商家接入“飞行街景”；
并与全国百城合作，提供零门槛入
驻、消费趋势洞察、地方美食节打
造、专属出行补贴等系统性支持，助
力各地线下消费繁荣发展。
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    举办 5000 人以上大型营业性演
出 69 场，同比增长 16.9%；吸引观演人
次达 180 万，实现票房收入 10.25 亿
元，同比分别增长 10.5% 和 14.5%——
2025 年，广西壮族自治区演出市场
交出了一份亮眼的“成绩单”。一张张

“小票根”也释放出显著的“乘数效
应”，拉动餐饮、住宿、旅游等关联消
费高达 71.75亿元，同比增长 17.0%。

“跟着演出游广西”，不仅成为广
西文旅消费的新潮流，也推动着演出
产业价值从单一票房向多元消费延
伸，助力文旅产业高质量发展。

作为龙头城市，南宁全年承办演
出 31 场，占广西总量的 44.9%，广西体
育中心单场地承接 21 场演出，吸引 69
万人次观演，成为名副其实的“演出地
标”。在南宁，一场场热门演出成为“流
量转留量”的生动注脚。2025 年 4 月举
办的周杰伦 2025“嘉年华”世界巡回
演唱会南宁站、5 月举办的刀郎南宁
演唱会以及年末登场的汪苏泷 2025
巡回演唱会“十万伏特 2.0”南宁站，均
形成观演高峰，带动演出场馆周边酒
店、美食搜索量大幅增长，释放出“门
票 1元带动 4.8元周边消费”的效应。

“演艺+文旅”深度融合也成为
一大特色。汪苏泷 2025 巡回演唱会

“十万伏特 2.0”南宁站举办期间，场
馆外喷泉广场上开办“跟着演唱会去
旅行”市集，设置 64 个展位，汇聚
非遗老友粉、邕城凉茶、壮锦绣球等
本土特色产品，方便歌迷在观演之余
沉浸式感受壮乡文化。据统计，两天
内市集销售额约 44.31万元。

除了与演唱会配套的市集，南宁
文旅集团常态化举办“樂市市集”，
2025 年共举办 21 场，总销售额超 210
万元。此外，南宁文旅集团还推出

“邕友荟”服务平台，整合门票、住
宿、餐饮、伴手礼等形成定制套餐，
并开通演唱会专属接送大巴，提升跨
城观演便利度。

通过全年开展“老友南宁”音乐
季系列活动，南宁整合广西体育中
心、青秀山音乐大草坪等优质场地资
源，联动文旅部门推出“跟着演出游
广西”精品线路，实现“以演带游、
以游促消”的良性循环。2025 年，
该系列活动共举办演唱会、音乐节
44 场，接待观众约 64.63 万人次，拉
动经济增长约 36.42亿元。

除南宁外，广西其他各地市也纷
纷借助演出激活文旅潜力，全区 12
个地市均有演出开展。2025 年 3 月举
办的钦州春回音乐节，吸引超 3.2 万
名乐迷参与，包括不少外地观众。乐
迷凭门票可在钦州 76 家餐饮门店享
8.8 折优惠，19 家酒店提供协议价，
热门酒店客流量较平日增长超 28%。
当地还联合三娘湾、大芦古村等景区
及坭兴陶非遗体验项目，打造“观
演+游玩+美食”一体化消费场景，
吸引外地乐迷在观演后深度游览，助
力打响“滨海运河音乐之城”名片。

广西文化和旅游厅相关负责人表
示，新的一年，广西将持续完善“中小
型—中大型—超大型”多层次演出体
系，深化文旅体商跨界联动，便利更多
来到广西观演的观众深入游览体验。

2025 年，广西演出市场拉动超 70亿元关联消费——

“小票根”撬动大消费
本报记者  庞革平

    “老友南宁”音乐季活动现场。 南宁市文化广电和旅游局供图  

    清晨，当第一缕海雾在花岙
岛古樟树的枝叶间散开，赶海的
游人在修复后的沙滩上寻觅贝壳
的踪迹。数年前，这段海岸还饱
受侵蚀之苦。如今，经过生态修
复的花岙岛，已成为全国首批

“和美海岛”。这座海岛能实现从
“生态痛点”到“旅游亮点”的
转变，秘诀就在于处理好旅游开
发与生态保护的关系。

“原生态”是花岙岛的魅力
之一，但并不意味着这是简单的

“保持原貌”。当地开展了一场历
时数年、基于科学评估的“精准
修复”，因地制宜打造“沙滩缓
冲—护岸防护—山体稳固”生态
减灾格局；祖祖辈辈守护的千年
古樟、赖以生存的古老盐田，也
被视为最具价值的“资产”，并

相应地发掘、传承晒盐技艺，使
之既产生经济效益，又能供游客
体验，带来旅游价值。正是这些
未经过度雕琢、可触可感的“原
汁原味”，让这座海岛显得格外
动人。

潮汐依旧，岸边的风景与日
俱新。花岙岛蝶变带来的启示，
远 不 止 于 提 供 一 个 “ 成 功 样
板”，它更像一面镜子，映照出
我们面对自然时应有的敬畏与智
慧。它启示我们，将生态文明建
设作为重塑发展方式的“指引
线”，旅游开发与发展也可以助
力保护生态、传播生态文明理
念，关键在于如何强化“人与自
然和谐共生”。这条路，花岙岛
正在探索，而它所指向的，正是
我们共同期待的未来。

从“生态痛点”到“旅游亮点”
尹  婕

█文旅棱镜


