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浙江绍兴咸亨腐乳：

““东东方奶方奶酪酪””创新出海创新出海
本报记者  窦  皓

湖北安陆皮蛋：

小 鸭 蛋 闯 出 大 天 地小 鸭 蛋 闯 出 大 天 地
本报记者  吴  君

中餐出海潮中，除了大众美食，
一些滋味独特、一度小众的特色食
品，也渐渐受到外国朋友的青睐。皮
蛋、螺蛳粉、腐乳……这些别样的

“中国滋味”，曾经“闻者摇头”，现在
让人直呼“真香上头”。

这些美食是如何适应国际标准
与海外市场需求，征服更多人的味
蕾的？来看三个地方小吃的“破
圈记”。
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王女士：
“蛤”字有两个读音，一个是二声

gé。在“蛤蜊”等词语中读 gé。例如：
（1） 蛤 蜊（gélí，口 语 中 也 读

géli）是软体动物。长约 3 厘米，有
两片略呈扇形的贝壳。

（2） 蛤蚧 （géjiè） 是爬行动物，
像壁虎，比壁虎大。

（3） 文 蛤 （wéngé） 和 花 蛤
（huāgé）不是同一种海鲜，但都属
于贝类食物。

（4） 走，去吃蚌蛤（bànggé）啊，
槟榔屿的蚌蛤真好。

“ 蛤 ”字 的 另 一 个 读 音 是 二 声
há。在“蛤蟆”等词语中读 há。例如;

（1） 青 蛙 和 癞 蛤 蟆 （làiháma）
俗称蛤蟆 （háma）。

（2） 这种电动打夯机叫蛤蟆夯
（hámahāng）。

（3） 蛤 蟆 镜 （hámajìng） 是 一
种太阳镜，镜片样子像蛤蟆眼。

（4） 蛤蟆草 （hámacǎo） 开花的
时候，花序为轮伞状，在枝条的顶
端密集生长。

顺便指出，“蛤蟆”跟“虾蟆”

是一组异形词。2001 年 《第一批异
形词整理表》 规定，“蛤蟆”为推荐
词形，工具书均据此选用“蛤蟆”。
因此不宜采用“虾蟆”的写法。“蛤
蜊 ”“ 文 蛤 ”“ 花 蛤 ” 等 词 语 中 的

“蛤”，生活中有人说成三声 gě，是
不规范读音。

上面说的是普通话中“蛤”的
读音。在南方一些方言中，用“蛤”
来表示“含油食物变质涩口”的意
思，这时“蛤”读 hā。例如：“吃在
嘴里蛤（hā）嘴蛤 （hā）舌头。”（见

《汉语大字典》）同样表示这个意思，
北京话则用“哈喇 （hāla） ”一词，
如：“这点心搁时间太长了，都哈喇
了。”（见 《北京话词典》，商务印书
馆，2023 年版）

《语言文字报》 原主编杜永道  

王先生：
您好！市场采购贸易方式是指在经认定

的市场集聚区采购商品，由符合条件的经营
者办理出口通关手续的贸易方式。其特点为
实施“一划定、三备案、一联网”管理。

一划定，即划定市场采购贸易方式试点区
域（市场集聚区）；三备案，即采购商备案、供应
商备案、市场采购贸易经营者备案；一联网，即
通过市场采购贸易联网信息平台，为各经营主
体提供注册、备案、报关等各类电子政务“一站
式”服务。详细情况为您介绍如下：

■ 市场采购贸易的优势

首先，免征增值税，市场集聚区内经营
户以市场采购贸易出口的货物，实行增值税
免税政策；其次，为市场商户“单小、货杂、
品种多”的无票出口贸易提供解决方案，中
小微个体工商户均可参与外贸出口，激发市
场活力；第三，通关便利，每票报关单所对
应的商品清单在 5 种以上的，可实行简化申

报；第四，贸易外汇收支便利，满足一定条
件的，可以自身名义办理收汇。

■ 整体流程及参与主体要求

市场采购的整体流程如下：
主体备案→交易登记→组货装箱→报关

单提交→出口申报→交易完成收结汇。其中，
主体备案、交易登记、组货装箱环节均在市
场采购贸易联网信息平台完成，相关数据均
在联网信息平台完成登记。

从事市场采购贸易的采购商、供货商（商
户）、市场采购贸易经营者（贸易公司、报关公
司），应当向市场集聚区所在地商务主管部门
办理市场采购贸易经营者备案登记，并按需要
在海关办理进出口货物收发货人备案。

■ 通关政策

企业可以根据实际需求选择本地清关、
转关和一体化通关模式。对于市场采购贸易

方式的报关单有如下申报要求：
（一） 市场采购贸易出口商品应当在采购

地海关申报；
（二） 市场采购贸易方式单票报关单的货

值最高限额为 15万美元；
（三） 市场采购商品数据要经过市场采购

贸易联网信息平台备案登记，经市场采购商品
认定体系确认后，通过“单一窗口”向海关申报。

对需实施检验检疫的市场采购贸易出口
商品，可根据实际情况自由选择在采购地或
者产地实施检验检疫。符合相关条件的小额
小批量单一出口商品 （同一 HS 编码），可实
施检验检疫自动审单、快速签发电子底账。

■ 简化申报

每票报关单所对应的商品清单所列品种
在 5种以上的可以按以下方式实行简化申报：

（一） 货值最大的前 5 种商品，按货值从
高到低在出口报关单上逐项申报；

（二） 其余商品以 《中华人民共和国进出
口税则》 中“章”为单位进行归并，每“章”
按价值最大商品的税号作为归并后的税号，
货值、数量等也相应归并。

有下列情形之一的商品不适用简化申报：
（一） 需征收出口关税的；
（二） 实施检验检疫的；
（三） 海关另有规定不适用简化申报的。
（南 京 海 关 所 属 常 熟 海 关 监 管 科  纪

宇琪）

海关答疑

市场采购贸易方式，有哪些政策和要求？ “蛤蜊”怎么读？

南京海关：
我们是一家做服装销售出口的企业，我们的货物品种多，具有碎片化的特点。

我们了解到，海关总署在全国多个地区进行了市场采购贸易方式的试点，故想咨询：
市场采购贸易方式对于我们来说有什么优势？这种方式在通关等方面有什么管理
要求？

苏州某服装企业关务负责人  王先生  

杜老师：
我喜欢吃海鲜，但每次在餐厅点“花蛤”“蛤蜊”时，都不知道自己念得

对不对。请问“蛤蜊”怎么读？“蛤”字的正确读音是什么？谢谢。
湖北读者  王女士  
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“起初觉得腐乳的味道怪怪的，
但尝试几次后，发觉它的风味很独
特，把它抹在面包上，就像奶酪一
样好吃。”在绍兴古城的土菜馆里，
来自英国的丽莎正在品尝腐乳，对
这款有着“东方奶酪”之称的中国
美食，她竖起大拇指。

对很多绍兴人来说，早餐少不
了当地老字号“咸亨腐乳”的身影。
清乾隆年间创立的咸亨酱园，如今
已演变成绍兴咸亨食品股份有限公
司 （以下简称“咸亨食品”）。因独
有的绍兴黄酒风味，咸亨腐乳声名
远播，并凭着独特口感风味，成为
很多外国人的佐餐佳品。

2000 年，咸亨食品取得自主经
营出口权，结束了长期由外贸公司
定牌收购腐乳并出口的历史。而要
满足海外不同地域的市场需求，还
需加快拓展产品品类。

“这是我们最新研发的低盐腐
乳，市场反响特别好。”公司总经理李
华介绍，为使产品质地更加细腻、口

感更加鲜美，公司对发酵工艺的食盐
下限进行大幅调整。最新的低盐腐乳
产品实现减盐 30%，每块腐乳的含盐
量低于 0.55 克，符合当下主流的健康
理念。目前，低盐腐乳国内外同步销
售，且在海外市场受欢迎程度更高。

有牛肉粒的火腿腐乳、口感浓
郁的香酥玫瑰腐乳……对于很多外
国朋友来说，产品频频出新，帮他
们打开了新世界的大门。

在咸亨食品展厅内，咸亨食品外
贸部经理余敏莹向记者展示起一款
在西班牙热销的“熟醉汁”。“对于喜
欢吃海鲜的欧洲消费者来说，这款复
合调味料能让海鲜变得咸香，且带点
甜味。熟醉汁将会成为我们在海外的
一款主打产品。”余敏莹介绍。

“消费习惯在变化、口味在变化，
越传统的东西，越需要创新，需要持续
加大研发投入。”咸亨食品绍兴腐乳制
作技艺非遗项目负责人鲍勇表示，坚
持创新研发，路才能越走越开阔。

如今，咸亨食品在保持原有传

统工艺的基础上，不断提高专业发
酵技术，已走进欧美、东南亚等 10
多个国家和地区。数据显示，2025
年咸亨牌腐乳出口约 1000 吨，海外
营收超过 2000 万元人民币。

想要在海外市场站稳脚跟，并
不容易。适应不断变化的市场规则，
是企业的必修课。

2001 年，咸亨食品时任董事长余
龙生偶然了解到“HACCP”（食品安全
管理体系认证）。“这是国际认可的体
系认证，食品企业要拓展出口渠道，必
须适应国际规则。”余龙生说，公司对
从源头到成品的全流程进行优化，用
了两年多时间拿到了认证证书。

2024 年 4 月，欧盟拟出台 《新
食品法规》，其内容涉及红腐乳产
品。“绍兴海关关员帮我们梳理了具
体要求，还指导我们改良生产工艺，
降低产品出口风险。”余敏莹说，有
了专业指导，咸亨食品在短时间内
对产品配方进行全面调整，研发出
符合标准的替代款红腐乳并投入生
产。该产品顺利通过相关食品安全
体系认证，成功投放至欧盟市场。

风味创新、工艺改良，是咸亨食
品数十年出海探索的“内功心法”。“我
们希望通过自身的持续努力，让更多
的中国味道走进‘外国胃’。”李华说。

（吴维祥参与采写）  

夜幕降临，马来西亚柔佛州新
山街头依旧火热：螺蛳汤的香味从

“柳州仔螺蛳粉”门店飘到街上。店
内 11 名服务员穿梭餐桌间，食客们
一口螺汤嗍一口粉，鼻翼渗出细密
的汗珠。

“我们的食材原料都是从柳州空
运或海运过来的，为适应东盟国家人
群饮食习惯，我们推出了爆炒螺蛳
粉、冰鲜螺蛳粉等，很受大家欢迎！”
该店品牌总经理、柳州螺蛳粉皇冠螺
品牌创始人丘启豪说，以前，螺蛳粉
在海外主要吸引华人；现在，门店和
厂家都在不断改良口味，更多国家的
人开始尝试、爱上螺蛳粉。

百年前，丘启豪的祖辈从南洋
带回一枚皇冠螺；百年后，他带着
石螺“下南洋”，希望在东南亚开
100 家柳州螺蛳粉店。“我的梦想就
是让地道的中国味飘香世界！”丘启
豪信心满满，“现在我在马来西亚、
越南已经开了 15 家螺蛳粉门店，新
加坡的门店正在选址。”

目前，全国柳州螺蛳粉实体店超
5 万家，预包装柳州螺蛳粉远销全球
30 多个国家和地区；2021—2024 年，
螺蛳粉出口额从 5256 万元增长至
8732.3万元，增幅达 66.1%。

征服全球味蕾，不仅要前端餐
厅丰富口味，更要后端企业研发改
良。在广西柳州螺霸王食品科技有
限公司 （以下简称“螺霸王”） 的
研发室里，董事长姚汉霖向记者展
示新配方：原本浓郁酸辣的汤底，
经过微调，更满足欧洲人偏好。

“我们根据欧洲标准调整了口
味，袋装螺蛳粉的烹煮时间也缩短至

5 分钟，既要保留‘柳州味道’，也要
让国外消费者更易接受。”姚汉霖介
绍，如今，螺霸王已经构建起覆盖 30
多个国家和地区的销售网络，累计出
口额近 2000 万美元。

“起初我一闻到螺蛳粉就捏鼻
子，但朋友带我吃了番茄味螺蛳粉，
我立刻爱上了！”来自法国的弗兰克
品尝后赞不绝口。在他看来，改良后
的螺蛳粉柔和、不辣，像番茄面。

在柳州螺蛳粉产业园另一头，
广西兴柳食品有限公司的 2 条清真
螺蛳粉生产线正在抓紧调试，即将
投入使用。该公司企划负责人慕容介
绍，2023 年以来，该公司生产的柳州
螺蛳粉已远销美国、澳大利亚、新加
坡、马来西亚等多个国家和地区。

随 着 螺 蛳 粉 走 红 海 外 社 交 媒
体，柳州螺蛳粉正被越来越多国际
年轻食客接受和喜爱。“新产线投产
后，将帮助我们触达更多海外年轻
消费者。”慕容表示。

为帮助企业开拓国际市场，柳
州市近年出台一系列政策文件，协
助螺蛳粉企业掌握国际贸易通行准
则。柳州市商务局螺蛳粉产业发展
中心主任卢世昌介绍：“柳州市主要
负责人带队，赴印度尼西亚、马来
西亚和泰国等地推介，助力柳州螺
蛳粉龙头企业开拓东南亚市场。”

目前，“柳州螺蛳粉”地理标志
证明商标和国际商标已在意大利、
葡萄牙等 26 个国家成功核准保护注
册，300多个衍生品牌借势出海。

从市井小摊到全球开店，从华人
乡愁到世界美味，螺蛳粉的创新求
变，让世界看见口味更多元的中国。

元旦假期刚过，湖北省安陆市，
湖北神丹健康食品有限公司 （以下
简称“神丹公司”） 的生产车间又
热闹起来。生产线上，青灰色的鸭
蛋在自动化传送带上缓慢旋转，经
过筛选、清洗、腌制等工艺，60 多
天后，鸭蛋就成了皮蛋。

“目前公司生产的皮蛋中，20%
用于出口。”神丹公司工厂部经理袁
金友介绍。

传统皮蛋咸、涩、甘、辛，并
带有轻微的氨味或碱味。“起初，我
们出口的皮蛋主要是华人群体消费，
销量一直上不去。”袁金友回忆。

彼时，由于国外对中国皮蛋了
解甚少，消费群体过于单一；还有
部分媒体戴着“有色眼镜”称其为

“最难吃食品”。“当时我们就想着要
创 新 ， 让 皮 蛋 也 能 俘 获 外 国 人 的
胃。”袁金友说。

转变首先从口味开始。“我们先
对不同国家的人群饮食做了调研，
然后针对他们的标准与口味，调整

了皮蛋的制作工艺。”神丹公司研发
负责人刘晓庆举例说，针对欧盟国
家人群，公司开发出碱味较淡、有
油脂香气的改良皮蛋。

为了符合国外食品标准，神丹
公司从养殖源头就做出了改变。

在神丹公司生态养殖基地，饲
养笼里的蛋鸭精神头十足，活跃地
走动着。“为了确保蛋鸭能自由运
动，每只蛋鸭都有约 0.4 平方米的活
动面积，是普通笼养蛋鸭的 7 倍。”
神丹公司蛋鸭厂厂长田传武介绍，
蛋鸭的活动空间遵守防疫消毒制度，
吃的饲料经过科学配餐，饮用的水
也经过净化处理。

好的蛋鸭保证了蛋的质量，进
而保证了皮蛋的好味道。由于质量
过硬，神丹皮蛋的价格也比同类产
品售价略高。“一盒 6 枚装的产品，
别 人 卖 1.99 美 元 ， 我 们 卖 2.99 美
元。”袁金友介绍。

然而，一些皮蛋保鲜期很短，
如口感嫩滑柔软的流心皮蛋，只能

保存 10 天左右。如何让这份美味走
上国际餐厅的餐桌，一直是个难题。

2018 年，神丹公司与相关院校
合作，在皮蛋的基础配方和配比上
做了大量试验，最终研发出“涂膜
皮蛋技术”。

“每一枚皮蛋在出厂前，表面都
会被均匀地涂上一层白色的膜，这
些膜有抗菌防污作用，可让皮蛋保
质期增加一倍左右，还能在皮蛋生
产过程中将皮蛋破损率降低 70%。”
刘晓庆说。

在皮蛋的腌制期间，研发人员
每 5 天左右，就会抽取约 3% 的皮蛋
做一次剖检。“我们要看蛋壳的强
度、蛋白的弹性、蛋黄的颜色等，
不同腌制工艺的皮蛋都要抽检到。”
刘晓庆介绍。

为了确保皮蛋全生产周期的质
量，神丹公司还建设了全国首个 10
亿枚皮咸蛋的恒温腌制车间，组织
华中农业大学和从业公司等，参与
修订了国家标准 《皮蛋》，让皮蛋进
入无铅工艺新时代。

守住传统，追求创新，神丹公司
的产品目前已达到 100 多种，出海脚
步不断加快。“2025 年，公司生产的皮
蛋出口到 30多个国家和地区，出口销
售额达 1000 万美元，同比增长 30%。”
神丹公司副总经理唐建宏介绍。

广西柳州螺蛳粉：

从从““街头小吃街头小吃””走向走向““全球美味全球美味””
本报记者  李维俊  本报通讯员  黎寒池
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▶ 马来西亚吉隆坡
街头的柳州螺蛳粉店。

张仲谋摄  

◣ 外国留学生在神丹公
司参观并品尝皮蛋。

张苏生摄  

▲ 咸亨食品生产的腐乳。
受访企业供图  

▼ 咸亨食品腐乳生产
线上，工作人员将生坯装瓶。

黄  霄摄  
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