
0707文化万象2025 年 11月 10日  星期一
责编：苗  春　　　　邮箱：wenhuawanxiang@163.com

《霞光满天山河颂》：

展现银发生活新风尚
姜宇佳
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图①：《盛夏芬德拉》 海报。
图②：《家里家外》 海报。
图③：《弄潮》 海报。
图④：《贝家花园的秘密》 海报。
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《霞光满天山河颂》剧照。 本文配图均由出品方提供 

当乡土中国遇见数字社区
叶兴庆

虽已经是秋冬时节，日前在京举办
的第二届中国广播电视精品创作大会微
短剧论坛现场却“热浪袭人”。当天的
北京会议中心 8 号楼多功能厅不仅座无
虚席，连两旁和后面的过道都站满了听
众，这也成为微短剧这个新兴行业爆发
式增长的生动注脚。

来自论坛的数据显示，2024 年中国
微短剧市场规模突破 500 亿元，首次超
越同年全国电影票房总量，今年中国微
短剧市场规模则有望达到近千亿元。市
场的繁荣催生了 《家里家外》《在桃花
盛开的地方》《狮城山海》 等一系列叫
好又叫座的作品，一些微短剧作品不仅
在国内“出圈”，更在海外市场大放异
彩，播放量超过数十亿，成为讲述中国
故事的生动载体。

不过，在高歌猛进的同时，微短剧
行业存在的问题也不容忽视。“我们也
要清醒地看到跟风、低俗、同质化这些
现象仍然客观存在，伪流量倾向还有市
场”，国家广播电视总局党组成员、副
局长韩冬指出，“必须加快推进微短剧

从作品向精品跃升，从流量爆款向时代
精品迈进，不断铸造高原，勇攀高峰”。

同质化困局如何破解

常看微短剧的观众不难发现，同一
个故事可能被不同的演员演绎过多个版
本，甚至十几二十个版本也不稀奇。当
然，同质化还有更多表现，比如在题材
层面，以“霸道总裁爱上我”“重生复仇”

“替嫁新娘”“萌宝助攻”为主题设定的故
事被密集拍摄；在故事层面，目前大量
作品遵循“身份错位—真相大白—终极
打脸”的三幕式结构；在人物设定层
面，除了主角的“霸总”与“灰姑娘”、

“复仇女神”与“渣男前夫”之类固定
搭配外，具有一定功能的配角也趋于固
化，比如总有一个“绊脚石”女配角，
一个负责插科打诨或传递关键信息的闺
蜜或兄弟，以及一个在最后关头支持主
角的权威长辈等。

“哪部火，就跟风做，这是商业的
效率权衡，也成了同质化的根源。”完
美世界高级副总裁曾映雪指出，这种

“复刻爆款”的做法在行业发展初期确
实能让创作者和平台获得相对稳定的回
报，但也埋下了同质化的隐患，接下来
观众产生审美疲劳在所难免。

对此，平台方已经开始行动。红果
短剧总编辑乐力透露，平台今年先后 3
次大幅提升微短剧审核标准，促使创作

者不断打磨剧本，摒弃以往简单猎奇的
创作套路，更加注重剧情的逻辑、人物
的丰满和故事的内涵。这一举措正在推
动行业从单纯的“流量逻辑”转向更健
康的“故事逻辑”，让真正用心讲故事
的创作者脱颖而出。

观众的成长也在倒逼内容升级。天
桥短剧联合创始人杨文静认为，随着微
短剧不断发展，受众已经不满足于简单
的情绪宣泄，“他们希望微短剧达到更
高的精神层面，包括对真善美的期盼，
也想在这里找到有关价值观、人生观、
婚姻观的各种选择的答案”。

“情绪供给”如何变成“情感共鸣”

微短剧的特点是形式之短，但绝不
应该成为价值之浅——这一点，成为论
坛与会嘉宾的共识。腾讯在线视频影视
内容制作部副总经理李啦认为，微短剧
应该在有限的时间内完成深度的价值传
递 ， 并 在 观 众 心 中 留 下 持 久 的 情 感
印记。

北京广播电视台和红果短剧共同推
出的 《贝家花园的秘密》 就是用微短剧
形态承载重大革命历史题材的一次实
践，讲述抗战时期北平贝家花园沙龙中
的中共地下党员和一名法国医生合作运
送物资的故事，生动展现了跨越国界的
正义力量与人性光辉。该剧编剧徐然认
为，微短剧还很新，从提供情绪价值到

情感价值再到情怀价值，要走的路还有
很长。

上海听花岛文化传媒有限公司签约
演员韩雨彤认为：“微短剧一开始的时
候是给观众提供强情绪价值的，但现在
到了应该提供情感价值的时候，人物有
血有肉变得很重要。”

AIGC 如何重塑创作生态

AIGC 技术正在深刻改变微短剧的
生产方式、创作逻辑乃至产业生态。

李啦透露，腾讯已经开始系统应用
AIGC 辅助剧本创作、虚拟制片，让从
业者从重复劳动中解放，专注于创意本
身。同时，他们试图通过眼动仪等，让
用户情绪变得可视化，从而精准地辅佐
微短剧内容和营销的优化。这种数据驱
动的创作方式，正在让内容生产从“经
验主导”转向“科学与艺术结合”。

九州文化联合创始人仲佳奇介绍，
公司通过各个大模型的数据接口做了自
己的 AIGC 平台，现在已可以在平台上
进行一些真人微短剧的合成。他表示，
AI 的应用能够充分发挥创作者的想象
力，突破传统拍摄的诸多限制，让科
幻、奇幻题材有了落地的可能。

“如果说去年我们还在讨论 AIGC
的可能性，那么今年，它已经以超越人
们想象的速度改写了行业规则。”酱油
文化创始人黄浩男介绍，AI 漫剧的日流
水已从年初的百万元跃升至 2000 万元。
这种爆发式增长的背后，是微短剧培养
的用户习惯与 AIGC 技术的结合。在制
作模式上，酱油文化采取“漫剧先行，
短剧跟进”的创新路径，即一个 IP 可以
先推出 AI 漫剧版本，通过观众反馈判
断其市场潜力，再决定是否制作成本更
高的真人短剧。这种创新模式大幅降低
了制作风险，“在传统制作时代是不可
想象的”。

平台方也加大了对技术赋能的探
索。芒果 TV 大芒计划工作室总经理周
裘 分 享 了 他 们 的 “AIGC 百 部 计 划 ”，
平台主动与创作者共同探索 AIGC 技术
在短剧创作中的应用。快手则依托自
研的可灵 AI 等工具，推出创投计划，
为 AIGC 创作提供从算力、资金、流量
到商业化的一站式支持。业内人士认
为，这些平台级的布局，正在为 AIGC
技术在微短剧领域的规模化应用铺平
道路。

论坛上，一系列行业倡议与重要计
划相继发布，为微短剧的未来发展描绘
路径。论坛上，国家广播电视总局“跟
着微短剧来学法”第四批推荐剧目正式
发布，21 部作品涵盖多个法治领域；

“中国传统文化系列微短剧项目”首批
推出 《火神七日》 等 4 部作品，让传统
文化乘上微短剧的轻舟，走向更广阔的
舞台；“北京大视听‘追光计划’”共
征集到 1070 部作品，经过选拔的前 15
部优秀作品进行了总决赛，展现出行业
旺盛的创作活力；微短剧行业的自律规
范建设也取得积极进展，论坛上，抖音
集团、咪咕数媒、爱奇艺等 22 家行业
机构集体签署 《微短剧行业依法纳税倡
议书》。

“微短剧时长虽短，但内容不能短
缺，品质不能打折，必须向精品化创作
迈进。”韩冬如是表示。

在重阳节这个赓续尊老、敬老、爱老传统的节日里，
中央广播电视总台 2025 重阳特别节目 《霞光满天山河颂》
生动绘就了一幅“老有所养、老有所乐、老有所为”的时
代画卷。

如今，老龄化正以前所未有的势态重塑当下的社会结
构，“银发浪潮”的来袭既带来挑战，更呼唤着对“老吾
老以及人之老”传统美德与社会风尚的当代诠释。《霞光
满天山河颂》 跳出传统节庆晚会的叙事结构和表达框架，
以“银发列车”为创意锚点，串联起新时代老龄事业发展
的生动实践。这一意象承载着国家“积极应对人口老龄
化”的战略视野，展现出当前老龄事业的鲜活图景。

这趟串联起整台晚会的列车不仅展现了“推动银发经
济高质量发展”“弘扬孝亲敬老传统美德”等政策的落地，
更通过富有民生温度的真实故事彰显了巨大的“银发力
量”，并将孝亲敬老从家庭伦理升华至社会共建共享的高
度。晚会讲述的志愿者服务队通过“正步公益”项目为退
伍老兵提供精神慰藉等故事，展现了社会力量参与“敬老
爱老”实践的新模式，丰富了孝道文化的当代内涵，也为
构建老年友好型社会提供了文化支撑。

晚会让普通老年人走向舞台中心。95 岁的盛瑞玲以
“从不染发，接受自然变白过程”的从容姿态，重新定义老
年之美；89 岁的王德顺以一句“什么都不晚，谁都有机会”
诠释“人生不设限”的无限可能；81 岁的郑中午退休后用
近 30 年绿化 4000 多亩荒山，更是将个体生命价值融入生态
文明建设的生动实践。他们的身体力行，正是“莫道桑榆
晚，为霞尚满天”的动人写照。

无论是晚会舞台上闪亮登场的老年乐队、合唱团、模
特队，还是短片中记录的来自各行各业的普通老年人，他
们共同构成新时代的“银发力量”。他们不再是传统观念
中需要被照顾的弱势群体，而是积极参与社会建设、创造
生命价值的能动主体。他们用自己的故事，诠释了何为灿
烂的“夕阳红”。这些真实生动的故事所蕴含的情感冲击
力与精神感召力，构筑起晚会动人的底色。晚会在深层次
上重塑了社会对老年群体的认知：老年不是生命的衰退
期，而是可以继续发光发热的“第二人生”；向长者表达
敬意的最好方式，不仅是物质上的奉养与精神上的陪伴，
更是对其社会价值与生命尊严的认可与支持。

晚会选址在山西临汾乡宁县，这里的红叶烂漫、汾水
汤汤与漫长制陶史，为晚会的文化表达奠定了基础。歌手
刘宇献上的紫砂壶，是重阳节的礼物，更是千年技艺的当
代延续；乡宁空心月饼“饼要空心，心要实”的制作理
念，将做人的智慧融入传统美食；乡宁民歌非遗传承人的
原生态表演，是一部用乡音传唱的地方生活史诗。晚会将
地域非遗、重阳习俗与当代情感融入节目设计，推动传统
在山水间焕发新生，形成地域文化血脉在当代的强劲搏
动，也让观众在审美体验中感受中华文化的深厚底蕴与当
代活力。

《霞光满天山河颂》 其创作实践也为老年题材视听内容
生产带来启示：通过扎根时代土壤、尊重个体价值、激活
文化基因，创作出的老年题材作品才能真正打动人心，成
为荧屏上永不褪色的风景。

（作者单位：中国电视艺术委员会编辑部）

乡村全面振兴的深入推进，呼唤
着新模式的引入与新动能的注入；而
日益成熟的互联网与数字技术，也亟
待开拓新的应用场景，释放新的时代
功能。

从当前的实践看，面向“三农”
的新型普惠数字社区，在链接农村与
城市、深度契合农业生产和农村生活
内在特征、充分利用互联网和数字技
术赋能乡村文化建设等方面具有独特
优势，正在促进乡村全面振兴的过程
中发挥着多方面作用。

以文化为媒，激活乡村产业新动
能。乡村全面振兴，产业是基础，文
化是灵魂。普惠数字社区以内容为纽
带，贯通农业产销全链条，推动产业
提质增效。日前发布的 《2025 快手三
农生态数据报告》 描绘了这样的场
景：在生产端，快手农技直播助力广
大农户掌握实用技术，日均 3.6 万场
的农技直播与 4100 万活跃用户，见证
着农业技术传播的广度与效率。在销

售端，短视频与直播带货结合高效物
流，拓宽农产品的销售渠道，更以

“故事+产品”的方式，激发消费者的
情感认同与文化共鸣。数据显示，过
去一年，快手平台的“三农”作者共接
到 3.5 亿笔订单，用户通过视频“种草”
下单的数量持续增加，日均视频“种
草”购买用户数增长 16.5%，粉丝贡献
了“三农”创作者总销售额的 78%。

以平台为基础，培育兼具数字能
力与文化自信的新农人。人才是乡村
全面振兴的关键所在，而普惠数字社
区正日益成为新农人返乡创业、施展
才华的广阔舞台。来自快手的数据显
示，过去一年，其平台上的“三农”
万粉创作者视频年播放量突破 7200 亿
次，视频互动量高达 119 亿次。其中
新农人创作者同比增长 34.2%，95 后
正成为创作中坚，30 岁以下创作者数
量达 8.4 万。新农人以青春视角重新
诠释乡土，为乡村文化注入新的活力。

以内容为桥，构筑乡村文化新场

域。文化振兴是乡村全面振兴的重要
内容和精神动力。普惠数字社区以鲜
活直观的表达，成为农民喜闻乐见的
文化传播新载体。从数据看，快手的

“村口小舞台”每天观看人次超千万，
“乡镇相亲”直播年累计连麦次数超
85 万，这些内容丰富了农民的精神生
活，也成为广大网民了解乡村风貌、
感知乡土人情的重要窗口。

乡村文旅的可持续发展，也离不
开文化共生的实践。以贵州省遵义市
乌江寨为例，通过“政府+公司+合
作社+农户”的协同模式，山水相依
的诗意风景与多民族文化相映生辉，
非遗传承与旅游发展相得益彰，天南
海北的游客在这里感受到乡村全面振
兴的魅力。

以文化为弦，共谱乡村治理新篇
章。乡村全面振兴，治理有效是基
础，乡风文明是保障。在数字化时
代，出色的乡村治理不仅依赖制度创
新，更植根于“以文化人”的社会基

础。互联网与数字技术为构建乡村公
共文化空间、激活乡村治理的文化内
生动力提供了可能。从这个意义上
讲，数字社区其实已经超越了单纯的
工具属性，正在演变为传承村规民俗、
议事协商、树立新风的文化场域。

“十五五”时期是全面推进乡村
全面振兴的关键 5 年，也是普惠数字
社区赋能农业农村发展的重要窗口
期。期待各平台坚守“普惠”初心、
发挥数字动能，持续加强对三农创作
者的扶持与引导，优化内容生态建
设；也希望新农人以诚信为本、以文
化为魂，既立足自身成长，更心怀行
业大局，在数字家园传递农耕文明的
智慧与温度。

（作者为国务院发展研究中心农
村经济研究部原部长、研究员）

《霞光满天山河颂》 剧照。
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