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▶▶▶好物登上大舞台

基莫尼奥大使是中国电商直播间的熟面孔。多年
来，他积极担任“好物推荐官”，为卢旺达咖啡、辣椒
等特色农产品代言拓销。2019 年，他首次走进直播间为
卢旺达咖啡带货，3000 斤咖啡豆不到 1 分钟即售罄，这
让他首次直观感受到中国大市场的潜力。参与电商直播
之外，他还连续多年和卢旺达企业一同参加进博会，见
证了企业在华贸易的步步成长。

基莫尼奥介绍，今年约有 18 家卢旺达企业亮相进博
会，带来“酸甜苦辣”滋味。卢旺达咖啡、辣椒、茶叶、蜂蜜
等优选农产品，为中国消费者展示“舌尖上的卢旺达”。

咖啡作为卢旺达重要的出口经济作物，每年都是卢
旺达展台上的“C 位”产品。得益于海拔 1000—2000
米、火山土壤和稳定降雨的生长环境，卢旺达咖啡形成
了独特的风味，在中国市场积累了良好口碑。基莫尼奥
介绍，本次参展的咖啡品牌不少于 7 个，分别来自卢旺
达五个主要产区，各具特色。

辣椒也是展位上的畅销品。“自 2021 年首次向中国
出口干辣椒以来，辣椒种植已成为卢旺达重要的创汇产
业。干辣椒除了直接出口，还被中国采购商加工成辣椒
酱、辣椒汁等多样化产品，入驻京东、淘宝、抖音等电
商平台。”基莫尼奥说。

卢旺达今年还带来了不少出口“新秀”。根据中国
海关总署今年 6 月发布的新规，符合条件的卢旺达的夏
威夷果等干坚果产品获准进入中国市场，相关产品将在
本届进博会首次亮相。此外，卢旺达也在积极推动鲜食
牛油果等产品进入中国市场。

“在今年 6 月举办的中国—非洲经贸博览会上，我
们带来了植物性化妆品等新品。相关样品在几小时内就
销售一空，这给了企业很大信心。这次我们也把产品带
到进博会这个大舞台，期待与观众见面。”基莫尼奥说。

▶▶▶订单跨越式增长

为扩大对最不发达国家的单边开放，本届进博会积
极扩容非洲产品专区，支持非洲建交国用足用好 100% 税
目产品零关税政策，非洲企业参展数量同比增长 80%。

“我与多家咖啡企业交流过，他们普遍反映，通过
进博会创造的契机，来自中国的订单量持续增长，市场
需求十分旺盛。”基莫尼奥表示。

他分享了一家名为 G Step 的咖啡企业的例子。该
企业创始人最初只带了一手提箱咖啡豆样品来中国尝试
推广，如今已实现整集装箱向中国发货。卢旺达的“大
猩猩咖啡”等品牌也经历了类似发展轨迹。“从手提箱
到集装箱，订单规模一路涨，这一变化令人振奋。”基
莫尼奥说，“这些企业如今更有底气加大备货，为深耕
中国市场做足准备。”

去年进博会期间，一家浙江绍兴的采购商在品尝卢

旺达咖啡后，当场签署采购协议，将咖啡豆用于制作风
味巧克力产品。“中国采购商认可产品品质，更被背后
的非洲文化打动，对非洲农业有了更多了解。这正是进
博会推动务实合作的生动体现。”他说。

进博会背靠中国大市场，为企业带来令人振奋的机
遇。“企业的订单跨越式增长，离不开进博会等中国搭建
的经贸平台。”基莫尼奥强调，“如果没有这样的展示舞
台，我们很难直接触达规模庞大的中国市场。进博会展现
了中国的开放姿态，为包括非洲企业在内的全球企业创
造了与买家面对面交流的宝贵机会。”

数据显示，2024 年，中国同卢旺达双边贸易额 6.69 亿
美元，同比增加 21.4%，其中，中方进口 1.6 亿美元，同比增
加 22.5%。

“进博会已成为卢旺达提升产品曝光度、展示卢旺
达产品品质的重要平台。我们将继续推进产品多样化，
善用这些开放平台，将更多卢旺达优质产品引入中国市
场。”大使说。

▶▶▶惠民成果实实在在

一颗咖啡豆、一串干辣椒，牵系着许多非洲农户的
生计。基莫尼奥表示，中国扩大自非洲国家进口，不仅
满足了中国国内市场的多元消费需求，也有效助力了非
洲国家发展经济和改善民生，为双方人民带来了实实在
在的利益。

基莫尼奥分享了一个例子。2024 年，由湖南省粮油
食品进出口集团旗下的湖南现代农业国际发展有限公
司，与卢旺达加绍拉农场公司合作，启动卢旺达—湖南
辣椒产业示范项目。项目以“订单农业”的形式，覆盖
选址、育苗、种植、采收、加工、出口等产业链环节。
在中国企业的帮助下，100 公顷的辣椒示范园，在首个
产季内就逐批向中国出口了 200 吨干辣椒。在双方共同
努力下，辣椒产区基础设施建设水平明显提高，烘干
场、包装厂、检疫基地等产业链上下游企业纷纷入驻。

“这种商业模式是一个双赢的安排。一方面，中国
企业通过投资与贸易获得回报；另一方面，对华出口带
来的稳定市场与收益，也切实提升了卢旺达农户的收入
水平。”基莫尼奥说。

从非洲农田，到中国货架，更多惠民合作成果正在
落地。

基莫尼奥表示，近年来，在共建“一带一路”和中非合作
论坛框架下，一系列道路、电力等基础设施项目显著提升了
非洲的互联互通水平，为产品从产区运往港口、进入中国市
场提供了坚实基础，卢旺达正是这些项目的受益者。

2021 年 11 月，在中非合作论坛第八届部长级会议
上，中方宣布为非洲农产品输华建立“绿色通道”。
2024 年 12 月 1 日，中国给予包括 33 个非洲国家在内的
所有同中方建交的最不发达国家 100% 税目产品零关税
待遇。今年，零关税范围拓宽至 53 个非洲国家，进一
步支持非洲国家扩大对中国出口。

基莫尼奥说，中国近年来推出的免关税、开辟绿色

通道、提供跨境电商支持等多项扩大开放举措，为非洲
企业提供巨大发展机遇，显著促进了贸易和投资的增
长。随着卢旺达商品进入中国市场，相关产业在创造就
业岗位、提高生产者收入等方面发挥了积极作用。

咖啡产业是一个生动例证。“我们有超过 40 万的咖
啡农参与咖啡生产。他们手工采摘、清洗、加工、包
装，通过海运、空运等方式把咖啡豆运往中国。如今，
卢旺达咖啡农户每售出 1 公斤咖啡豆，要比之前多赚 4
美元。”基莫尼奥说。

“共建‘一带一路’与中非合作论坛带来了看得见、
摸得着的惠民成果，卢旺达是这些合作平台的受益者之
一。”基莫尼奥强调，“这种合作是建立在互利共赢基础
上的可持续商业模式，既为中国投资者带来回报，也惠
及非洲本土企业和生产者。”

▶▶▶期待开拓合作新空间

基莫尼奥表示，进博会搭建了洽谈交易的平台，也
创造了投资和人文交流的契机。

“非洲拥有广袤的未开垦耕地、适宜多种作物生长
的自然条件，然而，由于技术资源匮乏，我们仍面临粮
食供应稳定性的问题，影响订单交付。要解决这一挑
战，合作至关重要。”他说，“中国一直致力于促进南南
合作，并积极运用中国在农业机械化、可再生能源等领
域积累的先进技术，助力非洲提高粮食产量，从而保障
世界粮食安全，并帮助许多非洲国家发展经济。我们期
待继续与中国合作，共同提升粮食产能。”

基莫尼奥提到，2024 年 9 月举办的中非合作论坛北
京峰会上，中方宣布，未来 3 年，中方愿同非方携手推
进现代化十大伙伴行动，涵盖产业链合作、兴农惠民等
多领域。具体措施既包括启动“非洲中小企业赋能计
划”，共建中非数字技术合作中心，也包括建设 10 万亩
农业标准化示范区，派遣 500 名农业专家，鼓励中非企
业“双向奔赴”投资创业，为非洲创造不少于 100 万个
就业岗位。

他认为，提高机械化水平、加强技术转让，是促进
农业现代化、提升生产效率的关键。相关领域的中非合
作正为非洲人民创造更多机会。

中国正在加快培育高质量发展动能，大力发展新兴
技术。基莫尼奥表示，卢旺达也希望学习中国发展经
验，持续拓展与中国在绿色能源、数字基建、人工智能
等领域合作，带动本地产业发展。

“我们很高兴，改变正在发生。”他说，卢旺达—湖
南辣椒产业示范项目正在带动卢旺达当地农户种植技术
升级，许多农场开始使用有机种植和信息化管理，提高
辣椒的产品质量和可追溯能力。也有中国企业正在洽谈
在卢旺达建设现代化咖啡加工厂，致力于提升产品附加
值，增强出口竞争力。

“进博会促进了贸易对接，也巩固了长久的合作纽
带。期待借助进博会的宝贵契机，与中国企业积极探讨
产能合作，开拓互利双赢的合作新空间。”基莫尼奥说。
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“从手提箱到集装箱，订单规模一路涨”
——一位非洲大使眼中的“进博机遇”

本报记者  林子涵

进 博 连 线

▲ 卢 旺 达 驻
华大使詹姆斯·基
莫尼奥接受本报记
者专访。

陶语嫣摄 

“我们的参展商，从最初拎着手提
箱来推介样品，到如今通过集装箱进
行出口，收获了实实在在的贸易增
量。”在第八届中国国际进口博览会
（以下简称“进博会”）开幕之际，卢
旺达驻华大使詹姆斯·基莫尼奥接受
本报专访，分享了他对进博会的观察。

自2018年首届进博会以来，卢旺
达连年参展，是进博会不折不扣的

“老朋友”。基莫尼奥表示，进博会为
卢旺达及其他非洲国家的优质农产品
提供了重要的展示舞台。越来越多非
洲企业透过“进博之窗”，看见中国市
场的广阔机遇，并期待与中国深化产
能合作，走出一条互利共赢之路。

▲ 卢旺达是首个向中国出口干辣椒的非洲国家。图为在山东青岛西海岸新区中青大冷
仓库拍摄的卢旺达干辣椒。 新华社记者  李紫恒摄  

沙特阿拉伯第九届“未来投资倡
议”大会日前在利雅得闭幕。中沙两
国企业界人士在接受记者采访时表示，
在数字科技浪潮推动下，中国与中东
国家合作不断提速，且潜力巨大、前
景广阔。

为期四天的大会以“繁荣之钥：
开拓增长新前沿”为主题，吸引全球
逾 8000 名代表参会。受访企业界人士
普遍认为，从底层算力到终端与企业
级应用，人工智能 （AI） 正在全链条
加速落地，驱动区域内产业升级与场
景创新。

今年 8 月，联想宣布计划在利雅得
设立区域总部。联想集团首席财务官
郑孝明表示，AI 正深度融入联想各业
务板块，并带来实实在在的增长。无
论是个人电脑与终端，还是企业级服
务器与服务，“都有所受益”。他强调，
依托国内完整的供应链与规模化管理
能力，中国企业参与全球 AI 产业竞争
具有核心优势。

在前沿应用层面，中国科技公司
银河通用的具身智能与人形机器人正
在零售与医疗健康等场景实现“可用、
耐用、可复制”。该公司创始人王鹤介
绍，目前人形机器人“单次充电能够
工作 8 小时，并且能在客户场景里数月
乃至一年不出现机械故障”，具备向更
多行业推广的条件。王鹤认为，具身
智能正处于“快速迸发期”，中东服务
业 与 文 旅 商 业 体 将 成 为 高 价 值 落 地
场景。

多位受访者表示，物流与供应链
是连接中国与中东市场的“硬联通”，
双方合作潜力巨大。京东物流中东区
负责人彭刚表示，公司 2021 年进入沙
特并在利雅得建立海外仓，现已在中
东形成一体化自营网络。此外，京东
物流已在沙特建立首个海外客户服务
中心，今年 6 月在该国上线自营快递品
牌 JoyExpress， 并 在 多 国 评 估 拓 展 可
能性。

业内人士分析，随着跨境电商与
区域一体化提速，“自营化、数智化、
本地化”叠加升级正成为中国企业在中东开展业务
的共同路径：一端通过海外仓网络与干线体系稳定
履约；另一端以末端配送与客服的本地化优化服务
体验，进而夯实长期经营与品牌信任。

受访企业普遍认为，“未来投资倡议”大会等平
台已成为汇聚资本、前沿技术与产业生态的综合场
景，有助于各方企业寻找合作机遇、拓展合作领域。

沙特国际电力和水务公司中国区主席萨利赫·哈
卜提表示，“未来投资倡议”大会是推动中沙两国
交流合作的重要平台，为全球企业提供了深度交流
的机会。

沙特自愿碳市场公司代理首席执行官法迪·萨
达表示，他期待沙中两国在自愿碳市场和可持续发
展领域深化合作，为全球南方国家在气候行动中发
挥更大作用贡献力量。

重大工程示范作用也在持续增强中国与中东合
作伙伴之间的互信。中铁十八局集团国际公司执行
总经理兼沙特公司总经理陈德斌介绍，沙特吉达机
场机库全部建成后有望成为区域航空维修与科研的
重要节点。“在这里，我们不是外来者，而是共同发
展的‘合伙人’。”

未来投资倡议研究所理事会主席、代理首席执
行官理查德·阿提亚斯表示，近年来，中国对中东
的关注度和重视程度不断提升，中国在促进中东经
济多元化方面发挥了重要作用，当地市场期待深化
对华合作。“我深知中国人民的才华，我相信他们将
在这个充满活力的地区不断拓展影响力。”

（据新华社电  记者王海洲、罗晨）  
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不久前，2025 年沙特国际猎鹰与狩猎文化展在
沙特阿拉伯首都利雅得举行，并专门设立了中国展
区。图为沙特观众参观中国越野汽车品牌的展台。
  新华社记者  王海洲摄  

近日，一场传统高轮自行车比赛在捷克首都布拉格举行。图为参赛者
参与比赛。 新华社/美联 　

“梅斯卡尔酒的灵魂，在于等待，在于
淬炼。”梅斯卡尔酒“唐·奥雷利奥”第四
代传承人拉蒙对记者说，“光等待龙舌兰成
熟就要 5 到 7 年。”在他身后，一垄垄龙舌
兰整齐地铺向地平线。

拉蒙的家族酒庄位于墨西哥萨卡特卡斯
州南部的小镇特乌尔·德冈萨雷斯奥尔特加。
这里群山起伏，阳光充足，昼夜温差明显，红
色火山土壤富含矿物质，为龙舌兰生长提供
了理想条件，孕育出风味独特的梅斯卡尔酒。

“梅斯卡尔”一词源自古老的阿兹特克
语，意为“被火烤熟的龙舌兰芯”。这种以烘
烤后的龙舌兰芯为原料酿制的传统烈酒，凝
结着数百年的手工技艺与地方传统，早已成
为墨西哥文化的重要象征。

墨西哥有句谚语：“忧愁时喝梅斯卡尔，
欢喜时也喝梅斯卡尔。”这句话道出了梅斯卡
尔酒在墨西哥人生活中的独特情感地位。

“龙舌兰酒和梅斯卡尔酒都以龙舌兰为

原料。”拉蒙介绍说，但前者只能使用“蓝色
龙舌兰”品种，产区限定在哈利斯科州等少
数地区。梅斯卡尔酒可使用多品种龙舌兰，
产区更广阔，采用地炉烘烤等传统工艺，因
而具有烟熏风味，层次更为丰富。

拉蒙的父亲奥雷利奥告诉记者，酒庄保留
着梅斯卡尔酒的传统工艺。工人们把成熟的龙
舌兰收割后，将坚硬的叶片削去，只留下圆滚
滚的龙舌兰芯，这是梅斯卡尔酒的核心原料。

龙舌兰芯被放入火山石砌成的地炉中，
用木柴慢火烘烤 72个小时，冷却 12小时后再
经过碾碎、发酵和蒸馏环节，梅斯卡尔酒最终
制成。制成的梅斯卡尔酒会放入木桶中陈化，
陈化时间越长，口感越醇厚圆润。

“烘烤是梅斯卡尔酿造的关键步骤。火焰
的淬炼让龙舌兰芯释放出烟熏与甘香，造就
了梅斯卡尔酒独特的风味。”奥雷利奥说。

“我们在保留传统工艺的同时，也引入
锅炉加热和机械碾磨等现代化设备，让生产

更高效，也保持品质稳定。”拉蒙说，“希望既
保留手工味道，又能让世界上更多人喝到高
品质的梅斯卡尔酒。”

凭借独特的风味和稳定的品质，“唐·奥
雷利奥”品牌在各大国际烈酒赛事中屡获奖
项，还曾在2019年亮相中国国际进口博览会。

“我们期待能够打开中国广阔的市场。”拉蒙
说，他们计划今年再次前往中国参展。

据萨卡特卡斯州经济厅数据，全州共有
约 900 个龙舌兰种植户和 19 家梅斯卡尔酒
厂，生产 60 多种不同类型的梅斯卡尔酒。当
地政府正推动品牌化和出口多元化，鼓励企
业探索亚洲市场。

“对墨西哥乃至全球来说，中国市场都
是重要机遇。一旦中国消费者广泛认识梅斯
卡尔酒，萨卡特卡斯的梅斯卡尔酒产业将迎
来更广阔的天地。”萨卡特卡斯州经济厅厅
长豪尔赫·米兰达说。

在特乌尔小镇，古老的石街蜿蜒起伏。
“火”与时间共同酿出的酒香，正穿越山间，
飘向更远的地方。

（据新华社电  记者翟淑睿、康文君）

在墨西哥萨卡特卡斯，遇见梅斯卡尔酒
环 球 掠 影


