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红旗天辇飞行汽车流光溢彩充满未来感，
带着凌空之势的“翅膀”让人忍不住看了
又看。

日前，中国一汽2025年科技大会在吉林长
春召开，创新成果汇报展同步举办。红旗天辇
飞行汽车等成果集中展示了中国一汽近5年来写
就的创新成绩单——“掌控关键核心技术”“树
立民族汽车品牌”“打造世界一流企业”……

推动我国汽车制造业高质量发展，必须
加强关键核心技术和关键零部件的自主研发，
实现技术自立自强，做强做大民族品牌。

中国一汽是新中国汽车工业的“摇篮”，
是承载着希望和梦想的民族品牌。近 5 年来，
中国一汽以创新激发向上向新力量，不断提
升核心竞争力，累计突破关键核心技术 1559
项，获得专利授权 12728 件。可以说，“创
新”是红旗天辇真正的翅膀，助力企业腾飞。

在中国一汽红旗文化展馆的玻璃展柜中，
有一把小锤子，牵引人们回顾旧日的光荣与
梦想：1958 年，吉林长春，第一汽车制造厂
的工人们日夜奋战 33 天，手工敲出新中国第
一辆高级轿车“红旗”。

斗转星移，接续奋斗，梦想成真。
在红旗制造中心繁荣厂区先进制造生产

线上，汽车沿着输送系统腾挪起落，完成一
台整车装配最快仅需 54秒。

厂区建有冲压、焊装、涂装、总装、电
池电驱五大车间，冲压生产线全过程自动化
率 71.4%，焊装生产线的 739 台机器人可实现
焊接自动化率 100%。轿车、SUV，燃油车、
电动车、混动车……不同等级、不同动力类
型的多种车型在同一生产线上实现混线生产。
2021 年厂区建成投产后，平均每天有约 1000
台汽车从这里走出。

焊装车间里，680 多台焊接机器人的身
上遍布着 3000 多个数据采集点。数字化智能
系统通过采集分析机器人的焊接数据，可以
实时判断焊接的温度等条件是否达到最佳
状态。

从手工敲制到数智化、高端化，不变的
是一汽人不畏困难，迎难而上，书写民族品
牌荣光的奋斗之志。

近年来，中国一汽面向汽车产业“高、
精、尖、特”前沿技术领域，大力开展技术
攻关，突破了一批具有战略性全局性前瞻性
的关键核心技术。

大约 5 年前，1 台车使用国外供应商空气
弹簧的成本在 1.5 万元左右。经过 2 年左右的
技术攻关，中国一汽的研发团队成功研制出
了国产空气弹簧，打破国外垄断的同时，将
单车空气弹簧的成本降低至约 2000 元。

“目前，中国一汽新能源车型上的电驱
系统、空气弹簧、减震器、线控转向器等
核心系统和零部件基本做到了 100% 的国产
化。”中国一汽相关负责人介绍，企业还研
发出拥有完全自主知识产权的全主动智能
底盘，实现转弯零侧倾、制动零俯仰、冲
击零颠簸。中国一汽研发总院造型设计院
管理上线的“云妹智绘”平台，可根据需
求输入快速生成多个设计方案，一键完成
草图渲染任务，该平台已生成近 30 万张汽
车设计图。

瞄准新能源汽车，中国一汽啃下“硬骨
头”——研发汽车电池低温电芯。

“一汽坐落在东北地区，冬季寒冷。对新
能源汽车研发来说，攻克寒冷气候条件下的
电量衰减问题是一项技术难题。红旗新能源
汽车要解决这个痛点。”中国一汽研发总院新

能源开发院电池开发部电池系统设计主任周
琪说，“我们团队每年冬天都到漠河进行极端
天气行车测试，记录下电池精准的参数，从
而进行材料验证、整包测试与策略迭代。”

目前，团队研制出的低温电芯能保障低
温下的电量保持和动力保持，让车辆在低温
行驶中整车的动力性基本不下降。该技术已
在“红旗·天工”系列产品投入使用。

绿色化、智能化、高端化是民族汽车品
牌向上的必由之路，中国一汽始终将创新作
为第一动力，聚焦关键核心技术攻关，推动
企业高质量发展向上向新。数据显示，今年
上半年，中国一汽整车销量约 157 万辆，同
比增长 6.2%。其中，自主品牌销量突破 45 万
辆，同比增长 8.5%；自主新能源销量突破
14.5 万辆，同比增长 95.5%，增速显著；合资
品牌销量 112万辆，同比增长 5.4%。

“果”然不简单③

小众水果走俏小众水果走俏，，你会尝鲜吗你会尝鲜吗？？
本报记者本报记者    李李    贞贞

黄皮、龙宫果、嘉宝果、蛇皮果……
不少爱吃水果的消费者发现，无论是在线下
超市里，还是在线上购物软件里，市面上出
售的新奇小众水果越来越多了。这些水果味
道咋样？买的人多吗？种起来难吗？……关
于这些问题，记者采访了相关业内人士。

广东省农业科学院果树研究所优稀水果研究室主任陆育生：

黄皮隶属芸香科柑橘亚科黄皮属，是热带亚热带常绿特色水
果。黄皮果实风味独特、酸甜可口，营养丰富，深受消费者的喜
爱。除了鲜食，黄皮还可以加工成果脯、果酱、果汁等。近两年，
黄皮仙露、黄皮奶茶等茶饮产品的推出，令黄皮被更多人知晓。

除了味道好，黄皮还具有消食理气的功效。在两广地区，
人们称其为“正气果”。近年来，通过各种分离技术，人们已从
黄皮的不同部位提取出生物碱类、黄酮类、挥发油类等多种功
能活性成分。

为什么这种好吃又健康的水果，没有成为大众水果呢？种
植地域有限、产业发展缓慢是重要原因。

黄皮原产于中国华南地区，有 1500 多年的栽培历史。它不
耐寒，冬季有霜雪的地方不宜种植，商业规模化栽培主要集中
在广东、广西、海南和福建等地。

过去，黄皮一直以屋前房后零星种植为主，产业发展缓慢。

近年来，黄皮作为优稀树种逐渐受到果农青睐，栽培面积不断
扩大。例如广东省云浮市郁南县，就将黄皮产业发展为当地的
特色支柱产业，建设了省级现代农业产业园。但从整体上看，
黄皮产业发展还远滞后于其他特色水果，目前市面上黄皮果的
供给总量还是比较少的。

我们作为技术专家，在助力黄皮产业发展上，一方面是做
品种改良，选育新品种；另一方面是进行高效栽培技术的研发，
并对种植户进行技术培训，来帮助果农提高产量和果品品质，
实现产业提质增效。

黄皮的知名度高了，销量广了，种植户的收入就增加了。
最明显的变化是，近几年郁南县无核黄皮的收购价格，提高了
一倍多。过去很多不愿意种黄皮的果农现在也加入进来，大家
都抢着种。可以预见，今后随着产业的不断壮大，黄皮也有可
能成为更常见的大众水果。

广西壮族自治区桂林市恭城瑶族自治县果农方方：

我的果园种植了四十几亩黄皮，年产量大概有12万
斤。现在七八月份，正是黄皮上市的季节，也是我们最
忙的时候。

我们的销售渠道主要在线上的电商平台，售价在每
斤20元左右。目前，日均销量能到3000斤至5000斤，
收益还是很不错的。

我们这边种植黄皮的规模不算很大，很少有采购商
会来大批收购。过去单纯依靠线下卖给水果批发市场，
收入并不高。后来，我们改变了销售思路，通过电商平
台售卖，做成熟以后收入就增加了很多。

线上销售黄皮能成功，主要还是得益于现在快递
物流很发达。黄皮的果皮很薄，不耐运输、保鲜期短。

新鲜的黄皮如果没有做好保鲜防护，运输超过48小时，
口感就会很差了。但现在，通过冷链物流，运输的障
碍基本不存在了，很多地方甚至能当日送达，保证了
黄皮的口感。快递费用也不算很高，都是消费者能够
接受的。

在线上购买黄皮的消费者中，有一些是北方的顾
客，可能被社交媒体上的分享帖“种草”了，会好奇黄
皮鲜果的味道、口感，下单之前最关心不同品种酸甜度
差异等问题。还有一些顾客，老家是两广地区的，到外
地生活以后吃不到这种水果了，比较想念，会去线上平
台搜有没有卖的。我想不管是哪里的顾客，只要果子的
品质好，就能吸引他们成为回头客。

盒马热带水果采购人员俞斌：

为增加商品品类的丰富度，在盒马的线下门店和线上 APP 经常
会上架一些小众水果，以给用户提供更多选择。

对比较新奇的水果，我们筛选的方向主要是两种路径。
一个是关注目前市场上比较热门的品类。比如近两年黄皮茶饮

比较火，网络上关注度逐渐走高，我们就着力开发了黄皮鲜果的销
售。基本流程是先在产地找到合适的采购基地；然后研发保鲜方
式，缩短物流链路，比如针对果子的特性，在空运过程中做好保
湿、降温，保证运输途中不损伤果品的新鲜度；最后进行上架，推
广销售。

另一种选品方式是在做常规大品类基地走访时，开发当地的小
众单品。例如近两年我们销量非常好的泰国龙宫果，就是“顺手”
发掘出来的。

泰国的榴莲、山竹都是很热门的水果，我们在泰国采购过程中
发现，当地的榴莲果园里会混种一些龙宫果的树木。这种水果口感
类似于荔枝与龙眼的混合，很有特色，并且在国内是很少见的一种

单品。于是我们就开始研究，进口龙宫果是否可行。
后续，我们与航空公司达成合作，定制水果包机业务，实现了

龙宫果从泰国产地直飞国内的物流链路，在确保鲜果品质的前提
下，将这款产品在国内推广了起来。目前，泰国龙宫果已在盒马销
售了 3年，每年旺季都是供不应求。

对于是否要引进一款小众水果上架，我们进行研判的首要标准
是从消费者的角度去判断大家是否会对它感兴趣，再判断整个供应
链能否满足消费者的需求。比如水果的产量是否稳定；水果经过长
途运输后在门店上架时，还能否保持最佳口感；在不同城市，消费
者对不同水果的偏好是否有区别……这些都会影响一款水果是否会
成为货架上的商品。

所谓的小众水果，只是目前消费者对它的认知度少一点，它整
体的供应链还不够完善。但这些情况都会随着种植技术、运输技术
以及消费者的喜好不断变化。我们作为销售方，也会紧跟消费趋
势，来调整销售策略。

中国一汽累计突破关键核心技术 1559 项

自主攻关 向上向新
本报记者  孟海鹰

▲龙宫果。

◀蛇皮果。

▶ 嘉宝果。

▶ 黄皮。
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