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“城在水上建，水在城中流”

远眺九门口水上长城，百米宽的
河道上，巨大条石包砌起 8 个梭形桥
墩，形成 9 个水门。立于城门之上，
南望烟波浩渺，北览关山清秀。城桥
上部城墙高峻，城桥两端方形围城透
着威严。

九门口水上长城南起老牛山北侧
山崖，北至 20 号敌楼，呈南北走向，形
成一个进可攻、退可守，纵深数里的完
整军事防御体系。它集城、桥、关于一
身，是山海关及京东防御体系的羽翼，
是保卫山海关及京师的重要屏障。

九门口长城以其卓越的军事防御
体系和独特的水上建筑结构令人惊
叹。古人在百余米宽的九江河上，巧
妙地运用了 1.2 万余块巨型条石，铺设
出 7000 平方米的过水条石，通过铁水
浇注银锭扣相连，从而造就了声名远
扬的“一片石”奇观，其上精心构筑了
九座泄水城门，因而得名九门口。

“万里长城大都遇山而建、遇水
而断，但九门口长城的建造者却未

‘按常理出牌’。”景区讲解员李红霞
介绍，负责主修长城的明将徐达和设
计师大胆亮奇招，8 个梭形桥墩撑起
长城横跨九江河。旱季，它是陆上要
害，汛期秒变水上堡垒。

    “长城文化 IP 值得被世
界点赞”

传奇历史故事叠加当地日益完善
的服务设施，被誉为“世界天然长城
博物馆”的九门口长城景区每年都会
吸引数十万游客打卡。“九门口长城
这一宝藏文旅地标，助推我们旅游业
年收入连续实现超过 15% 的增长。”九
门口长城文化产业有限公司总经理徐
金龙对旅游发展前景信心满满。

“讲好长城故事、建设精品景区”
被确立为景区的发展目标。目前，九
门口长城景区创建国家 5A 级旅游景区
的工作已全面展开。

“有珍贵文物，有科技互动，还有

考古复原，这里的水上长城文化让人
震撼。”在九门口长城博物馆门口，来
自广州的退休老人李华兴致勃勃地说
着观感。

2024 年 1 月，长城国家文化公园
（绥中段） 建设完成。开放服务一年
多来，以长城文化为主题的九门口长
城博物馆已成为八方游客喜爱的打卡
地。深厚的文化底蕴和独特的价值，
使九门口长城跻身长城国家文化公园
重点项目。

“水上长城自带‘流量’，这毫无疑
问，但是，我们也需进行多元化文旅开
发，打造长城文化 IP，如此，才能真正
变‘流量’为‘留量’。”徐金龙说。

夜游九门口成了钟情长城文化的
旅游达人喜爱的体验项目之一。入
夜，在暖黄色灯光的映衬下，蜿蜒起
伏的长城宛如金色卧龙，景区氛围梦
幻而神秘。水幕电影则为游客提供高
科技的视听盛宴。

今年上半年，九门口长城文化产
业有限公司联合九门口长城博物馆，

构建“五维课程矩阵”，将 600 余年长城
历史文化积淀转化为可感知、可参与、
可传播的教育资源。“实景教学+沉浸
体验+价值引领”的研学模式，让长城
文化从书本走进现实。在军事探索课
程中，青少年手持测绘工具实地勘测
敌楼间距，领悟明代军事防御智慧；非
遗工坊里，太平鼓的节奏应和着制作
豆腐时的杵臼声，传统技艺在青少年
指尖流转中完成代际传递；生态课堂
上，孔雀翎羽的纹路与长城砖石的肌
理形成奇妙对话，引导年轻一代思考
文明传承与生态保护的辩证关系……

非遗展演常态化、推进长城文化
数字化、生产文化创意产品……“长
城+”模式铺就了九门口文旅焕新之
路。“长城文化 IP”不仅赢得国内游客
盛赞，也令外国游客流连忘返。如今，
九门口长城景区每年接待约 5 万名外
国游客。

多哈是一名痴迷中国历史文化的
渤海大学留学生，从踏上中国这片土
地起，长城就像一个神秘的符号，深
深印刻在他的脑海中。亲眼见到九门
口长城的一刻，多哈兴奋不已。回到
学校后，多哈将拍摄的素材精心剪辑
成纪录片。现在，多哈是九门口水上
长城的“忠实粉丝”。每次有朋友来
中国旅行，他都会极力推荐去九门口
水上长城看一看，还会亲自当导游，
带着他们深度游览，“长城文化 IP 值
得被世界点赞”。

    “ 长 城 人 家 ”端 牢 文 旅
“金饭碗”

九江河如碧绿丝带，在长城脚下
蜿蜒而过。河水清澈透明，鱼儿在水
中穿梭，水草随波轻舞。河岸两侧，
青山连绵。

进入九门口长城景区，漫步百米
后，路边即可见三五村民兜售树叶
帽。翠绿树叶，手编成帽，帽檐以鲜
花点缀。3—5 元一顶，造型好看，价
格不贵，吸引游客购买用于拍照打

卡。抬眼远望，不少游客戴着同款树
叶帽拾级而上。

当地人称此为“桲椤帽”。九门
口景区位于绥中县李家堡乡新堡子
村，附近山谷盛产桲椤树。随着来旅
游的人日渐增多，一些当地村民在务
农之余搞起手工编织。“可别小看这
一顶顶‘土老帽’，靠着它们，附近
村民年增收超百万元呢。”新堡子村
党支部书记娄野说。

长城“财富”遍惠乡村。伴随着
文旅业态的不断完善，九门口长城周
边的新堡子村、娄家沟村、西沟村等
村庄，已成为令人艳羡的活力乡村。
截至目前，这些村庄借助长城资源发
展农家院近百家，每年销售山野菜 20
吨左右。桲椤叶饼、绥中水豆腐、粘
豆包等美食吸引游客来此大快朵颐。

乡村旅游的发展，不仅引来了外
来游客，也令许多曾一心出去闯世界
的外出务工人员及大学生返乡创业。
近十年，800余名在外人员返乡。

娄家沟村的吕楠放弃大都市的高
薪工作，回到村里与丈夫种植果树，
10 年前成立吕楠家庭农场。近几年，
吕楠带动周边百余农户，栽植大樱桃
及新品黄油桃。看到电商产业迅猛发
展，她又敏锐地捕捉到商机，注册

“冰凉沟”水果品牌。如今，全村已
有 100 多人加入电商大军，“冰凉沟”
牌水果远销全国 20 多个省份。娄家沟
村仅果业一项收入就达到了 5000 万
元，人均年收入将近 3万元。

同村锥子山屯的杜维哲成了村里
将农家院升级为民宿的第一人。在他
的带动下，娄家沟村已发展民宿十多
家，年接待游客上万人。

“新堡子村入选中国传统村落，
我想明年以村为单位成立旅游公司，
把村里闲置老房子盘活搞成民宿，争
取让全村 500 多户人家中的一多半能
吃上旅游饭。这个绣花功夫可得好好
做足喽。”娄野说。

本文图片由绥中县九门口长城文
化产业有限公司提供

    故乡江西吉水，千里赣江
穿县而过，河面宽阔，有数百
米。水是生存之本，也是文化
之脉。吉水水吉，因此山川秀
丽，田地肥沃，草木丰茂，也
因此文化昌盛，有一门三进
士、五里三状元、一门八尚书
的 荣 耀 ， 光 进 士 就 有 560 余
人，南宋大诗人杨万里、明朝
大才子解缙、理学家罗洪先等
是 其 中 代 表 。 但 一 江 两 岸 ，

“隔河千里远”，交通就成了
问题。

没有桥的年代，两岸往来
主要靠船。船是浮游之物，受
暴雨、涨水、大雾、大风影
响，船能否过、往返时长都不
确定，等船就成了大事。船有
时间限制，晚上 7 点，船泊人
歇，想渡河，只能等第二天。
记得那时在吉水工作，县城在
水东，去水西出差，晚上吃饭
必掐点算时，匆匆吃完赶渡。
渡船容量有限，如果碰到人
多，还有人赶不上末班渡。

过渡难，吉水人世世代代
盼桥。盼桥，于是给县城赣江
渡口取名“朱山桥”。名字啥
时取的，不清楚，少说数百年
了吧。可是要建桥，河这么
宽，需要资金、技术，农耕时
代的吉水，家底薄，财政弱，
再加上河宽，对造桥技术要求
高，建桥，也就只能想想。

上世纪 90 年代，吉水决定
建桥。不解决这个问题，县里
经济怎么发展？民生工程从何
谈起？砸锅卖铁也要建。建桥
要钱，怎么办？全县上下动员，
内外动员，号召所有县里县外
的吉水人解囊。一时间，捐资
建桥，成了全县的热点话题。
不少人比着捐，有退休老教师，
一捐数万元。那时我在市里工
作，工资尚不足千元，也捐了
400元。

经过两年多的建设，桥于
2004 年春竣工。这座箱型拱
桥双车道，长 1057 米，宽 15
米，现浇连续板梁式结构，桥
墩为钢筋混凝土空心墩。

吉水终于有桥了。老实
说，桥是土气的。它笨拙，色
黑，板梁桥面，规规矩矩的，
没啥建筑学意义上的美感。下
面的弧形拱桥，也是敦敦实实
的样子。可吉水人谁也不说它
的坏话。大家知道，财力不
逮，大家努力捐的钱，也只够
建成这个样子。可即使是这个
样子，也是人们眼中最好的样
子。不管怎样，吉水赣江总归
是有桥了呀。两岸的人们，要
过赣江，再也不必匆匆忙忙，
也不再怕大雾、大风、涨水。
开着车，骑着车，走着路，吉
水人过桥是美好的，从容的，
心情舒畅的，想唱歌的。想想
也是，吉水人心里什么时候这
么美过呢。

桥驮着人们，往来于东
西，也往来于时间。时代飞速
发展，县城入住人口急剧扩
张，从 3 万变为 18 万。县城一
扩再扩，过去荒凉的地方，都
盖上了高楼。赣江边的建筑，
造型与天际线就有了空间美学
上的考量。从水西看，建筑倒
映在水面上，就有了现代都市
的气派。加上下游开建国家水
利枢纽工程，赣江蓄水，水量
丰盈，江岸重修老城墙，又传
统又新潮，县城就更显得明艳
动人。

县城美的地方越来越多：
县城东边原来野里野气的小东
山修建成了市民健身乐园；城

内人行街道上，镶嵌了历代吉
水名人的诗行；县城北边的山
丘，建成了杨万里公园，南边
的一块荒地，建成了中国进士
文化园……

县城帅气，再看这桥，就
显得老旧了。再者，县城扩
容，一座桥已不够用。吉水打
算建第二座桥——早已不是需
要捐资建桥的时代了，财力充
足。现在的问题是，要建一座
怎样的桥呢？

——要怎样的一座桥，才
能与这现代都市模样的县城，
与这满城山水满城诗相符？

2015 年，吉水人有了第
二座桥，离第一座桥数百米，
桥体白色，桥长与赣江大桥相
同，桥面为 36 米宽双向四车
道，主桥为双塔独柱双索面斜
拉桥，主塔采用“双鱼”造
型、混合塔结构，就像是两把
竖立的织布梭子……

吉水人以吉水古时曾用名
“吉阳”，将这座桥命名为“吉
阳大桥”。绿色的水面上，一
座白色的拉索桥，轻盈，飘
逸，仙风道骨，就像是白云、
雪或者银子做的，映衬着绿水
与远处的青山，与赣江边的现
代都市建筑群相呼应。一到黄
昏，灯光亮起，呈三角形 （拉
索） 的灯光不断变换色彩，整
座县城就有了诗的气质，梦想
的气质，甚至是飞翔的气质。

多么好呀。一座桥，竟像
灯盏一样点亮了整个县城，像
翅膀一样托起一江两岸。

多么好呀。一座 2015 年
出生的桥，竟然与近 900 岁的
杨 万 里 、 600 多 岁 的 解 缙 一
起，共同成为了这块土地的文
化标识。

新桥建起了，老桥却不行
了。经有关部门检测，因为长
年超负荷运行，吉水赣江大桥
已有安全隐患。2024 年 7 月 19
日，当地决定对大桥实施爆破
拆除。许多人在网络上观看大
桥拆除的视频，老实说，不少
人是伤感的。它曾担负了我们
多少人的祈盼，托起过多少希
望，又记载过多少行旅啊！它
可是这块土地这些年快速发展
的见证者呢。可人们又是欣慰
的。因为两年后，被爆破的大
桥原址上将建起一座新桥。新
桥会是什么样子呢？它会采用
怎样的造型？它是壮美的，还
是同样柔美的、飘逸的？它会
有哪些现代属性，与这同样有
着时尚气质的县城匹配？几乎
所有人都在猜测着，想象着，
期盼着……
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    吉水吉阳大桥映衬着绿水与远处的青山，与赣江边的现代
都市建筑群相呼应。 廖  敏摄  

辽宁葫芦岛九门口长城——

打造长城文化新IP
刘艳红  辛  阳

    大雨过后，夏日的九门口水上长城城门
傲立，景致动人——河水浩荡，草木蓊郁，花
香四溢。九门口长城——万里长城中唯一一
段修在水上的长城，全长1980米，是明代蓟
镇长城东端的重要关隘，号称“京东首关”，
也是东北地区首个世界文化遗产地。

    辽宁省葫芦岛市境内265.2公里的长城
文化带上，点缀着321座敌台、151座烽
火台、23座城堡。近年来，葫芦岛打造长
城文化 IP，将 600余年长城文化积淀转化
为文旅资源，让“长城人家”端起了文旅

“金饭碗”。

    正值暑期出游高峰，如何游得安
全、游得安心，是踏上旅途的人们最
为关心的话题。日前，由文化和旅游
部市场管理司组织编制的 《旅游安全
实务手册》 电子版正式上线。
    该手册系统梳理了常见旅游安全
问题及应对处置方法，旨在提供全面、
实用的安全指导，助力营造安全、有序
的旅游环境。据了解，该手册涵盖行

前准备、交通住宿、食品安全、自然灾
害应对、突发事件处置等全流程安全
要点，实现全场景覆盖，从自然灾害到
事故灾难，从社会安全事件到特殊旅
游项目，包含 200 多种风险应对方案，
还针对高风险旅游项目、境外旅游、极
端天气等特殊场景提供专业建议。此
外，还提供应急管理、急救知识、全球
急救热线、领事保护指南、旅行保险选

购等实用信息。这一“安全守护指南”
适用于广大游客、旅行社及导游、旅游
景区、旅游住宿经营者、相关行业管理
人员。

针对游客在旅游消费中遇到的常
见问题，文化和旅游部还编制《旅游避

“坑”指南》，对旅游消费中的常见“套
路”进行梳理，具体包括：通过网络平
台进行虚假宣传；无经营资质，以“旅

游搭子”“定制师”“向导”“俱乐部”等
名义违规开展团队游；合同不规范，
不与游客签订书面旅游合同，或不明
确约定住宿、交通、餐饮等关键条
款，为擅自变更行程、增加购物环节
等创造便利条件；低价招揽游客，借

“尾单甩卖”“补贴”等名义，以低于
成本的价格吸引游客，在旅游过程中
强制消费；以免费或低价旅游为诱
饵，诱导消费者特别是老年人购买保
险、理财产品等，承诺高额回报，背后
暗藏非法金融风险；诱导游客冲动消
费，推荐高价“套票”“通票”或为购物
店引流。

文化和旅游部日前举行的 2025 年
第二季度例行新闻发布会介绍，将加
强与相关部门的协同配合，在全国范
围内开展旅游市场秩序整治。

暑期出游高峰来临——

《旅游安全实务手册》上线
本报记者  尹  婕

    九门口长城与四周的青山绿水融为一体，构成一幅壮美画卷。

    夜游九门口受到钟情长城文化的旅游达人喜爱。


