
1122

广告联系电话  65363547  65367287          办公室  65369330          发行部  65369319          传真：（8610） 65003109          零售 3元/份          国内定价全年 420 元          国内统一刊号：CN11-0066

旅游天地 2025 年 6月 30日  星期一
责编：尹 婕　　　　邮箱：rmrbyinjie@163.com

    上山的石阶蜿蜒，却并不陡峭，
两旁是茂密的树木，我像一颗露珠滑
动在静谧的林间，映着清澄的蓝天，
听风温情地拂过枝丫和花草。这是我
在日记里记录的关于龟峰的片段。那
天下午，龟峰的游人很少，我以山为
倚靠，随性而坐，数龟峰究竟有多少
只龟。传说中九十九座山峰九十九只
龟，我数得眼花缭乱也没数清楚，也
许龟峰人自己也数不清。

到龟峰的次数已记不清了，参加
笔会、陪友人、休闲游……每次去都
有新感受，却很少涂抹半纸闲情。“大
地文章集龟峰”，这样一想，我就释怀
了。明代旅行家徐霞客关于龟峰的笔
墨，使它声名远播。300 多年了，挺立
在赣东北地区西南的龟峰，接纳了络
绎不绝的文人墨客、芸芸众生，杜鹃
花谢了，荷花便撑起夏天的阴凉，秋
风吹时桂花又飘香。

龟峰坐落在江西弋阳县境内，距离
我生活的上饶市区仅 60 来公里，偶尔前
往散心，不失为一件乐事。

红色是江南丘陵特有的颜色，龟峰
拥有这样的热烈，如弋阳高腔般舒展广
袖，在世界自然遗产名录里标记上浓墨
重彩的一笔。沿着山间道路，渐渐到达
山顶，放眼望去，远远近近裸露出的红
色掩映在绿色的海洋里。这独一无二
的红配绿，仿佛“纷披灿烂，戈矛纵横”
的《广陵散》，灵动又在那远古的乐曲之
外。我对这片红色土地有着浓厚的感
情，人生辗转，几度南北，经历工作单位
的变动，却似乎从未走出过丹霞地貌钩
织成的经纬网。

走在龟峰山中，偶尔有个坎坎缺

缺，我就扶一把身旁的枝条藤蔓。经过
岁月的磨蚀，越来越感觉身体诸多器
官开始老化，“感吾生之行休”，揣着
几份责任像眼前的“龟”一样忍辱负
重，不平坦的一路走过的是平平淡淡，
如同山上的龟岩，相依相偎是一辈子，
咫尺守望是一辈子，如老人峰形单影
只也是一辈子。我想，万家灯火的寻
常生活不过如此吧。

目及之处是老人峰，都说它是这
片丹霞地貌的“精华”，会随着游览者
站立位置的变化呈现不同的形态。一
线天石缝如刀削斧劈，钟声撞响时，
就像回旋在星月的边缘。86 版《西游
记》片尾曲取景的山头，瀑水如簾，让人
不由得想做一回大师兄。一座座山峰，
远观如龟、如鹰、如骆驼，如笋、如
莲、如屏风，巍峨高耸，气势如虹。
作为书写者，尤其喜欢面对的那千仞
石壁，恰是一本怎么读也挖掘不尽的
亿年宝藏。攀登龟峰的山道不难走，
徒步路线有 3 条可看尽龟峰盛景。弱水
三千只取一瓢，或仅仅是我的想法。

圆润的石，萌态可掬。下得山来，
方发现龟峰的剪影远看更形似心目中
的水兽，如同刚刚从龟峰清水湖中湿
漉漉地登岸一样，难怪徐霞客会感叹

“盖龟峰峦嶂之奇，雁荡所无”。山水
与人文互为映衬，一幢幢民宿如雨后
春笋拔起，和丹霞一样火红。来往的
村民满脸笑意，沉醉于这一杯文旅酿
制的酒中。

感谢自然造化、政策赋能，让我的
眼睛盛满了愿景，盛满了温暖，盛满了
向往。

题图：日照龟峰。 祝红光摄  

    天台茶韵悠长，明代《天台山方外
志》载，赤城茶品，分育西坑、黄坑诸地。

（西坑、黄坑即今浙江省台州市三州乡）
如今，三州乡茶农靠着“一片绿叶”，正
在青山间绘就共富新图景。

炒茶锅里的“守”与“变”

清晨 6 时，三州乡炒茶车间内焦香
弥漫。老茶师梁钢枢指尖翻飞，鲜嫩青
叶在铁锅中跳跃。“杀青锅温要急升，理
条转速得缓降，‘火中取宝，锅里藏香’，
全在火候力道。”这位从业 20 余年的老
师傅，道出手工制茶的精髓。

坚守不等于守旧。2019 年，首台全
自动上料茶机进驻车间，梁钢枢钻研起
来，“手工讲究‘看茶做茶’，机器则追求

‘人机合一’”。起初接连炒坏 3 锅茶，梦
里都在琢磨参数调整。如今，他同时操
控 10台炒茶机游刃有余。

2022 年，石岭村党总支书记梁国荣
带领村民对老旧工坊进行改造。新建
厂房、引进设备、翻新仓储，一个集收
储、生产、包装、交易、展示于一体的现
代化茶叶综合体拔地而起，实现 24 小时
不间断生产。目前，工坊配备百余台自
动炒茶机，单日最高人流量达 4500 人
次，交易额突破 130万元。

返乡创客的“破”与“立”

“家人们，这是我们新研发的‘龙井
冷泡茶’！”电商直播基地里，90 后创客
裘武涛对着镜头举起透明茶杯，身后的
展架上，茶叶麻糍、茶味饼干等 10 余款
产品整齐排列。2020 年，裘武涛从杭州
返乡创办“茶研社”，他深知传统销售模
式的局限，从朋友圈推广起步，发展到
依托淘宝平台稳定批量出货，成功将家
乡茶叶推向更广阔的市场。

2023 年，在下屋村党支部的支持
下，裘武涛开办“红色村播”培训班。首
期学员陈碧玲从“开播紧张忘词”的新
手，迅速成长为“带货破万”的成熟主
播，还带出一支 90 后主播团队。如今，
三州乡已有 12 名像裘武涛一样的青年
才俊返乡，投身电商运营、文创设计等
领域，“指尖经济”成为助力乡村全面振
兴的新引擎。

深山茶旅的“红”与“绿”

在三州乡下屋村，一堂特殊的“茶
山党课”正在进行。老党员深情讲述：

“当年敌人搜山，咱们游击队员就在茶
叶篓子里藏草药……”这样的红色故事
是当地党员教育的生动教材。

作为浙江省革命老区乡镇，三州乡
深挖红色“富矿”，整合 6 处红色遗址，精
心打造“梅枝岭国防教育公园—红军茶
炒制体验区—红色研学基地”精品线
路。在原三州中学旧址改建现代化研
学基地，还原烽火岁月的游击战场，建
设标准化宿舍，保障接待能力。“重走红
军路、学炒红军茶、品鉴茶乡宴”等沉浸
式体验项目，年均吸引游客 3.2 万人次，
带动周边 9 户农户开办特色民宿，2024
年户均增收 1.2 万余元。村集体经济持
续壮大，“红乡绿地山水成金”的共富画
卷一步步成为现实。

在三州，茶是贯穿千年的文化符号，
更是撬动共富的支点。从炒茶师傅的

“人机对话”到直播间里的“流量变现”，
从红色遗址的“沉睡资源”到研学经济的

“体验场景”，当传统产业插上创新与科
技的翅膀，当红色基因融入绿色发展，一
片叶子的“共富故事”正被不断续写。

上图：返乡创客裘武涛直播售卖三
州茶叶等农产品。

行在丹霞龟峰中行在丹霞龟峰中
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浙江台州三州乡

“一片绿叶”绘共富新景
汪欣欣文/图

解锁旅游广告“流量密码”
本报记者  尹  婕

    随着旅游业在推动经济社会发
展中发挥着日益重要的作用，各地
对旅游业的重视与日俱增。如何推
介旅游资源、吸引游客，不仅关乎
能为当地带来多少“流量”，也成
为各地打造城市形象中的重要
一环。

    从景点宣传彩页、巨幅海报到
旅游宣传片，再到短视频，旅游广
告的形式不断迭代；从山水风光、
自然资源到独特文化，再到在地生
活，旅游广告的内涵更为丰富。这
背后折射出的是旅游发展方式和人
们旅游观念的变化。

    游客在甘肃天水“天水麻辣烫吃货节”现场选购文创产品。
新华社记者  范培珅摄  

    随着“苏超”破圈，江苏扬州借势发力，推出“看球+赏景”文旅
套餐，图为游客在瘦西湖风景区赏景游玩。 周社根摄 （人民图片）  

    韩国游客在湖南张家界国家森林公园黄石寨景区游览。
新华社记者  陈振海摄  

■文旅棱镜

这封“家书”何以打动人心
尹  婕

    独具地方特色的 IP，
能有效提升辨识度

对于江苏而言，“苏超”无疑
是近段时间以来最好的旅游宣传
窗口。

一张门票 10 元左右，部分场
次票价低至 5 元，然而，就是凭着
这样的低价门票，“苏超”却实现
了赛场内外双赢。五轮比赛，观
众人数纪录不断刷新。观赛门票
还链接起巨大的文旅市场：淮安
推出龙虾宴，持有“苏超”比赛
门票的球迷，可凭票根享受龙虾
宴门票七折优惠；在常州，观赛
门票成了“全城消费通行证”，持票
观众可在市内主要商业综合体领
取电影票、景区门票，获取餐饮
抵扣券，当地还发放千万元出行
补贴；扬州主场比赛日所在周末，
扬州发布“景区+住宿+餐饮+演
艺”的四重优惠福利，全市国有收
费景区面向省内其他 12 个城市市
民日间免费开放……“‘苏超’让文
旅 局 长 乐 了 ”， 网 友 的 话 不 无
道理。

一个独具地方特色的 IP，能
够有效地提升目的地城市的辨识
度和知名度，也是当地最好的旅
游广告。

“苏超”如此，贵州“村超”
也是如此。江苏 13 个设区市的历
史、文化、经济各有特色，“苏
超”的每场比赛，都成为对不同
城市品牌的立体展示。“村超”则
凸显了贵州特有的山地特色和民
族风情。据预测，“苏超”整个赛
季将创造超 3 亿元的综合经济效

益，平均每个城市增收 2000 余万
元。随着赛事的推进和暑期的到
来，“跟着‘苏超’游江苏”，已成为
暑期旅游市场的热点。自 2023 年
5 月开赛以来，贵州“村超”网络浏
览量突破 1000 亿次。2024 年，榕
江县实现旅游综合收入 108.03 亿
元，全县新增文化旅游经营主体
1850 家，农产品线上线下销售额
超 7亿元。

“真正的魅力在人”

近年来，随着文旅融合进一
步推进，文化旅游的参与者日益

增多，人们不再满足于“到此一
游”，而是希望深入了解一地、一
景的历史文化内涵。专业知识丰
富的讲解员、导游员能够为游客
搭起了解历史、感悟文化的桥梁，
某种意义上，他们也是一个旅游
目的地的形象代言人。

6 月 25 日，国务院新闻办公室
举行的“新征程上的奋斗者”中外
记者见面会上，文化和旅游部推荐
的基层代表围绕“推动文化和旅游
高质量发展 丰富人民美好生活”，
与中外记者见面交流。首批全国
红色旅游五好讲解员、重庆红岩
革命历史博物馆讲解员古越，众
信旅游集团股份有限公司一线导
游员曹震是其中的两名。

红岩革命历史博物馆是重庆
重要的红色地标之一，也是游客
到重庆感悟红色文化的目的地。
如何吸引更多观众，尤其是年轻
观众走进博物馆，让他们对革命
历史产生更深的情感共鸣？创新
讲解形式、因人施讲、提供生动
的体验，这是古越和同事们摸索
出的方法。据介绍，红岩革命历
史博物馆还创新打造《红岩革命故
事展演》项目，以“讲、诵、展、演”等
大众喜闻乐见的形式传递革命精
神。该项目已走向全国十余个省
份，演出超过 700 场，线上线下受
众达 680余万人次。

因为短视频的传播，许多导
游获得了更高的关注度。黑龙江
哈尔滨导游董欣靠着幽默的语言
风格、真诚热情的态度，被网友称
为“贼有趣的脱口秀导游”。一些
跟着董欣在哈尔滨旅游过的游客，
又冲着她选择“二刷”“三刷”。正
如董欣所言，“哈尔滨旅游真正的
魅力在人”，真心实意地对待游
客，游客也会跟你“掏心窝子”。

    “只有本地人真正幸
福，才能吸引外地游客”

到哈尔滨道里菜市场吃锅包
肉、喝现打格瓦斯，去云南昆明
大观篆新农贸市场寻找可以吃的
鲜花，在江苏苏州双塔市集感受

“舌尖上的江南”……菜市场，已
成为年轻人心中“值得一逛”的
好去处，是了解一座城市生活的

“第一站”。河北张家口游客张恬
到陕西西安旅游时，特意去了建
国门老菜场。“在当地人的交谈声
中，品尝油茶麻花、凉皮，感觉
自己也成了西安人。”张恬说，融
入当地人的生活，有助于真正了
解这座城市。

“越来越多的菜市场正变身各
地文旅新地标，成为游客深度融入
旅游目的地生活的重要方式，为许
多城市带来新的消费增长点。”中
央财经大学文化经济研究院院长
魏鹏举表示。对游客而言，菜市场
里的原生生活气息极具吸引力。

中国旅游研究院院长戴斌指
出，对于旅游目的地而言，应千
方百计完善当地交通基础设施、
公共服务等接待环境并丰富当地
文化娱乐活动，给旅行者创造生
活感。不要把外来游客与本地生
活割裂开来，善意、真诚、包容、
温 暖 的 日 常 生 活 ， 才 是 真 正 的

“流量密码”。在内蒙古自治区包
头市，市民与游客围坐闲聊的温
馨场景，让戴斌品味出这座城市

“主客共享”的包容气质。“公园、
茶馆、夜市里，跳广场舞的大妈、
下象棋的老人、嬉笑玩耍的孩子，
共同构成了城市最生动的风景。”
戴斌表示，“只有本地人真正幸
福，才能吸引外地游客。”

    雨后初晴的甘肃省张掖国家湿地公园碧水蓝天，绿意盎然，景美如画。 杨永伟摄 （人民图片）  

    “雨后初晴，五亭桥头的风是
凉爽的，我倚着雕花石栏，望着瘦
西湖的水光，心里头突然就念起
了你……”“苏超”期间，一封由扬
州发出的“家书”《致泰州》，迅速
在互联网上引发热议。随后，江
苏其他设区市也纷纷响应。在一
轮轮“家书接龙”中，各市一边

“亮出家底”，一边赞扬对方之美。
江苏各市深厚的历史文化底蕴、
时尚的现代风貌、澎湃的经济活
力，跃然纸上。
    在全国网友眼中，封封家书
无异于声声旅游“邀约”，不少网
友表示“要去实地看看‘家书’里
的江苏”。
    当前，越来越多的城市重视

旅游宣传、城市形象塑造，通过
旅游广告词、宣传文案、视频
等，向游客发出邀请。什么样的
旅游推介能出彩，真正让游客

“从心动到行动”？除了目的地自
身独特的资源禀赋，推介能否入
耳、入心、动人，也至关重要。
    江苏各地的“家书”往来之
所以能成为“苏超”期间最富文
化韵味的现象，不仅在于书写者
凝练出了一座城市的气质，更在
于他们的笔端流淌着对家乡的
深情。
    如今，游客日益重视能否在
旅游中获取情绪价值，打动人心
的旅游推介，将成为目的地“链
接”游客的“钥匙”。


