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什么是绿电直连？

——新能源不直接接入公共电网，通过
直连线路向单一电力用户供给绿电，可实现
供给电量清晰、物理溯源准确

要理解绿电直连，不妨先了解电力输送的基本
流程。

以电站型电源为例，风、光等新能源和煤炭等
传统能源发的电，通常要经过升压接入电网。而后，
这些电“搭乘”电网输送至用电地区，再将电压降
至适合用户使用的等级，经配电网分配至各电力用
户。在这种输电流程中，电力来源比较丰富，用户
也较难分清自己用的是煤电还是绿电、各类电源占
了多大比例。有人打比方，这就是各种来源的电力

“拼团”。
而绿电直连，就是为绿色电力架起一条专属通

道。国家能源局有关负责人介绍，直连是指电源不
直接接入公共电网，而通过与用户直接连接的电力
线路向单一用户供电，供应的电量可以清晰物理
溯源。

“现阶段，绿电直连电源为风能、太阳能、生物
质能等新能源，既包括新建电源，也包括尚未开展
电网接入工程建设或因新能源消纳受限等原因无法
并网的存量新能源项目。”该负责人说。

鼓励开展绿电直连，既与促进新能源消纳有关，
也响应了电力用户对绿电消费的需求。国家能源局
有关负责人说，随着中国新能源跃升式发展，新能
源消纳压力逐年递增。在远距离输送的同时，通过
绿电直连项目等探索新能源生产和消费集成发展模
式，可以挖掘就近就地消纳需求，拓展新能源应用
场景，提高新能源资源利用效率。

近些年，不少出口型企业对于绿色电力的需求
也在显著增长。据国家电投经济技术研究院战情所
负责人裴善鹏介绍，目前，欧盟已率先启动碳边境
调节机制 （CBAM） 和电池法案，对本土和海外企
业实行等同的碳排放监管，2026 年开始正式实施。

“我国大电网平均碳排放因子较高，产品进入欧盟需
要按碳排放量购买 CBAM 证书，支付‘碳税’。越来
越多的跨国企业、头部企业也对供应链企业提出绿电
使用要求，比如特斯拉要求供应商限期内实现全过程
100% 绿电生产，否则 5 年内不予采购。鉴于欧盟对欧
盟内外类似绿证的协议绿电认可度不高，绿电直连便
成了大家认可的一种通过物理连接直接提供绿电的方
式。”裴善鹏说。

谁能开展绿电直连？

——新增负荷；满足一定条件的存量负
荷；有降碳刚需的出口外向型企业；部分符
合条件的新能源项目

哪些主体可以建设绿电直连项目？
记者梳理 《通知》 发现，其主要明确了 4 种可开

展绿电直连的场景。针对新增负荷，可以通过配套建
设新能源项目，实现绿电直连；对于存量负荷，需在
满足“已有燃煤燃气自备电厂足额清缴可再生能源发
展基金”的前提下，通过调减自备电厂出力，为绿电
直连腾出一定空间，实现清洁能源替代；对于有降碳
刚性需求的出口外向型企业，可利用周边的新能源资
源，探索开展存量负荷绿电直连；对于尚未开展电网
接入工程建设，或因新能源消纳受限等原因无法并网
的新能源项目，在履行相应变更手续后，可以开展绿
电直连。

举例来说，假设一家铝材出口企业周边有一座光
伏电站，那么两者就可通过绿电直连专线连接。光伏
电站所发的电源通过这条线路输送至企业的生产线，
替代原先由自备电厂或公共电网提供的电力。而企业
使用这部分电力，明明白白是绿色电力。当企业产品
出口欧盟等市场时，就可凭借溯源证明降低相关碳关
税成本，提升产品竞争力。

另外，根据 《通知》，按照负荷是否接入公共电

网，绿电直连项目可分为并网型和离网型两类。并网
型项目作为整体接入公共电网，与公共电网形成清晰
的物理界面与责任界面，电源应接入用户和公共电网
产权分界点的用户侧。并网型项目应按照“以荷定
源”原则，科学确定新能源电源类型和装机规模。现
货市场连续运行地区，可采取整体自发自用为主，余
电上网为辅的模式；现货市场未连续运行地区，不允
许向公共电网反送。

如何理解？假设一家化工企业已接入公共电网，
现又新建有周边风电直连项目。按照规定，其风电电
源接入用户侧，这部分电量属于可清楚溯源的绿电。
此外，假如这家企业所在的是电力现货市场连续运行
地区，那么首先考虑绿电直连项目整体自发自用，如
果有发电剩余的部分，还可反向卖给公共电网，在避
免“弃风”的同时，也能赚取一定收益。

“与源网荷储不允许反送电不同，《通知》 明确现
货市场连续运行地区可采取自发自用为主，余电上网
为辅的方式，而现货市场未连续运行地区则不允许向
公共电网反送，这一规定突出了现货市场的优势，与
当前国家积极推动电力现货市场建设的总思路相符。”
裴善鹏说。

谁来投资建设？

——原则上由负荷作为主责单位；包括
民营企业在内的各类经营主体 （不含电网企
业） 可投资绿电直连项目

绿电直连模式，意味着在发电侧到用户侧之间拉
了一条“专线”。那么，谁来投资这段线路？

国家能源局有关负责人表示，《通知》 支持包括
民营企业在内的各类经营主体 （不含电网企业） 投资
绿电直连项目。同时，充分调动投资主体积极性。项
目电源可由用户投资，也可由新能源发电企业或双方
成立的合资公司投资；直连专线原则上应由用户、电

源主体投资。项目电源和用户不是同一投资主体的，
需签订多年期购电协议或合同能源管理协议，并就电
力设施建设、产权划分、运行维护、调度运行、结算
关系、违约责任等事项签订协议，避免权责不明确，
切实维护投资主体的合法权益。

裴善鹏认为，《通知》 提出绿电直连项目原则上
以负荷侧企业为主导，发电企业或第三方也可参与建
设或合作投资，电网企业不参与项目开发。这打破了
传统电网主导的接入模式，为多元市场主体参与创造
了制度空间。

“当前，各地绿电直连项目投资与运营模式呈现
显著分化。部分地区存在限制项目投资主体类型、禁
止余电上网、绿电比例偏低等问题，一定程度上抑制
了市场投资活力，降低了项目运营效率，弱化了企业
降碳效果。”中国宏观经济研究院能源研究所有关专
家说，《通知》 破除了投资主体所有制、行业类别等
限制，还创新了运营模式，有利于提升市场投资
意愿。

绿电直连项目电价如何？业内人士分析，对于项
目内部，其电力交易与结算关系较为清晰，可通过协
商方式形成购售电价格。但绿电直连项目与电网企业
之间涉及输配电价、交叉补贴、系统运行费等各类费
用，以及参与电力市场运行的权责关系，项目的长期
可持续性依赖于合理的费用分摊机制。为此，《通知》
规范了绿电直连项目的市场和价格机制。在市场机制
方面，明确绿电直连项目作为整体参与电力市场交
易，享有平等的市场地位，并按照与公共电网的交换
功率进行结算；在价格机制方面，明确绿电直连项目
应按规定缴纳输配电费、系统运行费、政策性交叉补
贴、政府性基金及附加等费用。

“通过市场化机制和政策的设计，绿电直连交易
将形成三方共赢局面：用户获得稳定的清洁电力可免
除碳税；发电企业获得新的直连消纳渠道并体现了绿
色价值；电网企业通过输配电价，保障了自身收益不
受大的冲击。这种兼容并包的精准施策，也是该政策
的突出亮点。”裴善鹏说。

    “泰国空运的新鲜榴莲！20 元
一斤咯！”在北京丰台岳各庄批发市
场的一角，摊主老刘一边吆喝，一
边搬运着几筐刚到货的泰国金枕榴
莲。金黄饱满的果壳裂开缝隙，乳
白色的果肉溢出特有甜香，几名顾
客立刻围拢挑选。

今年夏季，进口水果价格普遍
下探，榴莲、山竹、车厘子等曾经

“稀罕的水果”变得更加亲民。对很
多消费者来说，进口水果正在从原
先的“适当尝鲜”“节日犒赏”向如
今的“果盘日常”转变。

——价格更实惠了。“我们家孩
子特别爱吃榴莲，每到时令季节就天
天缠着我给他买。”上海市民孙刚说，
前些年进口金枕榴莲的价格高昂，一
小盒榴莲果肉动辄 100 多元，可谓很
多人逢年过节才舍得买的“贵族水
果”。今年，金枕榴莲的价格降了不
少，自家附近超市售价普遍在每斤 20
元左右，比原来便宜了一半还多。“以
前我们总调侃榴莲是‘金子做的’，现
在三天两头吃也不那么心疼了。”孙
刚说。

——购买更方便了。成都市民
王宁经常光顾社区生鲜市场。她告
诉笔者，过去想买进口热带水果非
常不便，自己要么得专门跑去大型
超市挑选，要么网购后等上好几天，
每次因为怕变质还不敢买太多。“现
在不一样了，电商小程序、社区团
购、楼下生鲜店，很多渠道都有进
口水果供应，而且新鲜度非常不错。
最近，山竹、凤梨这些进口水果价
格有所下降，品质却没打折扣，我
平时下班顺手就能买一点回家。”王
宁说。

那么，进口水果为何变得更加
亲民了呢？采访中发现，海外产地
丰收、通关效率提升、供需良性循
环等是重要原因。

据了解，今年东南亚多地水果
普遍迎来丰收。榴莲、山竹等热带
水果集中上市，产地供应充足，出
口价格稳中走低。同时，越南等热
带水果生产国不断扩大对华出口力
度，也倒逼传统主产区加快发货、
主动调价，为中国市场释放更大供
应弹性。

除了原产地丰收外，进口水果
“ 亲 民 之 路 ”还 离 不 开 物 流 效 率 的
提高。

一方面，通关效率提高，进口
水果覆盖面扩大。

5 月 13 日，今年首批约 1 吨重的
塔吉克斯坦樱桃通过“空中走廊”
搭乘“空中保鲜舱”顺利抵达新疆
乌鲁木齐航空口岸。据了解，每年 5 月至 7 月是中亚樱桃集中上市
的时段，恰好衔接国产樱桃与南半球樱桃之间的市场空窗期，成
为国内樱桃市场的重要补充。

“在今年樱桃进口高峰到来前，我们提前向海关申请了报关流
程。海关工作人员依托‘绿色通道’‘智能审图’等举措，实现

‘即到即验、即验即放’，确保进口鲜果及时送达消费者手中。”新
疆南亚通国际货运代理有限公司工作人员杜海玲说。

在甘肃，来自泰国的 1 吨鲜食椰子今年 3 月初首次运抵兰州中
川国际机场，仅用 3 天就从产地直达口岸，并在 1 小时内完成报
关、查验、结关流程。“这是我们首次尝试从甘肃口岸进口热带水
果，效果远超预期。”甘肃省口岸物流有限公司负责人周嘉文说，
兰州中川国际机场海关启动了首单货物通关快速响应机制，从申
报到查验顺畅衔接。如今，泰国椰子已开始进入兰州及周边城市
的超市、生鲜平台，打破了西北地区热带水果供应稀少、价格高
昂的市场格局。

另一方面，物流机制更成熟，进口水果供应量加大。
6 月 10 日，一批 29.5 吨的越南进口椰青抵达天津港，经天津

新港海关检验合格后，很快发往北京岳各庄水果批发市场。据介
绍，在天津新港口岸进口水果中，香蕉、菠萝、椰子、火龙果这 4
种热带水果数量大、批次多。暑期将至，这几类水果也迎来了到
港高峰。为此，天津新港海关推出“全链条提速+智慧化监管”组
合措施，建立联动机制，通过物流信息共享实现智能调度，实施
放行直提、入场堆存和布控查验货物的自动分流，帮助合格进口
水果能够直接从船边提离，尽快运往市场销售。

“我们公司是在 2018 年通过的 AEO （经认证的经营者） 认证。
7 年来，我们在进口环节享受到了更低的查验率，节约了大量时间
成本和经济成本。”鑫荣懋果业科技集团股份有限公司关务总监李
燕说，在深圳海关帮助下，鑫荣懋两家子公司也通过了 AEO 认
证，通过扩大集团内高级认证企业的数量，国际订单也越来越多。

“去年 11 月以来，鑫荣懋从智利进口车厘子超 8 万吨，同比增长
60%。”李燕说。

此外，今年国内海南、广东等地区特色水果增产，也在一定
程度上带动进口水果降价。比如，北京相关批发市场价格数据显
示，“妃子笑”荔枝的平均批发价降至每公斤约 16 元，较去年同期
下降近 20%。

业内人士表示，随着进口水果价格不断下探，消费者的选择
也日趋多元。有的家庭将进口水果纳入日常果篮，有的则继续偏
爱本地时令鲜果，消费者在价格、口感、新鲜度之间有了更大的
选择空间，有利于水果市场的健康发展。

国家发展改革委、国家能源局发文，开展绿电直连项目——

从“拼团”到专线，让绿电直抵用户
本报记者  廖睿灵

风、光等新能源发出的绿色电力如何抵达用户？“先连接到输电网，再
走配电网输送”是惯常路径。

近日，国家发展改革委、国家能源局印发《关于有序推动绿电直连发展
有关事项的通知》（以下简称《通知》），鼓励建设绿电直连项目。简单地
说，就是新能源发电不接入公共电网，直接点对点输送至电力用户。

为什么要开展绿电直连？哪些主体可以参与绿电直连？点对点的输电线
路由谁来建？
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6 月 13 日，天津新港海关关员在对一批进口自东南亚的
香蕉进行查验。 马鸿志摄  

▲江西省赣江新区
赣港未来产业园，一栋
栋厂房屋顶上整齐排列
的蓝色光伏板，在阳光
的照射下产生电能。

袁  骏摄  
（人民视觉）  

▶ 6 月 11 日，位于
河北省承德市的红松风
电场，一台台风电机组
随风转动，源源不断输
送着绿色能源。

孙占军摄  
（人民视觉）  

熊 猫 邮 局 展 示 成 都 文 化
本报记者  王明峰

“妈妈，给我和悠悠合个影。”“我
要去盖章咯。”刚在熊猫邮局外搂着熊
猫悠悠卡通雕塑合完影，小妞妞就闹
着要进去盖戳。

来自福州的黄女士一家三口根据
网上攻略，从春熙路走到了暑袜街，
眼前的场景也从繁华商业街转换到古
朴文化街。

熊猫邮局是中国邮政集团有限公
司成都市分公司打造的以熊猫为 IP 的

主题邮局。暑袜街旗舰店对面是拥有
百年历史的成都市老邮电局，一新一
旧隔街相望，已成游客来成都的网红
打卡点。黄女士此行就是到熊猫邮局
打卡盖戳。

走进熊猫邮局，小妞妞直冲盖章
处，100 多枚印章，一时不知先盖哪个
好。“‘闷蹾’是什么意思？”她边盖章边
扭头请教柜台里的店员，问题一个接一
个，“‘爪子嘛’呢？”“跟头扑爬”……

黄女士一头扎进熊猫文创区，钥
匙扣、冰箱贴、悠悠玩偶……左挑右
选，转来转去，难以取舍；她的爱人
张先生则被明信片墙所吸引，1000 多
张样式各异、创意新颖，迅速锁定几
款，拿在手中，喜上眉梢。

游客进进出出，盖章的、寄明信
片 的 、 买 文 创 产 品 的 ， 个 个 满 意 而
归……熊猫邮局工作人员杨凯洋注意
到黄女士在犯难，主动过去引导。“这

个跷跷板是互动冰箱贴，可以动的，
这个风车的也能转。你也可以选单店
限定产品，在其他地方买不到的。”

“除了寄信、盖戳、寄包裹等传统
邮政的用邮体验，熊猫邮局还增加了
文创、饮品，2 楼开设了熊猫餐厅。”
趁着黄女士缴费档口，杨凯洋做起了
推介。

据熊猫邮局负责人唐晓介绍，熊
猫邮局在成都有 6 家直营店，成为外地
人了解成都文化的窗口，每年吸引大
量游客专程前来打卡，70％都是年轻
客群。同时，熊猫邮局还通过 IP 跨界
联动，跟饿了么、蓉城俱乐部等品牌
合作，开发联名玩偶和互动产品，吸
引更多年轻人关注。


