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近日公映的国产体育电影 《冲・

撞》，饱含激情和热血，又带着重庆
山城浓浓的烟火气。影片以重庆“码
头工”橄榄球队的真实故事为原型，
用质朴的“普通人逆袭”情节，撞开
观众对体育精神与地域文化的双重共
情之门。

影片勾画了来自市井街巷的普通
人群像：送外卖的小哥、退伍后开货
车的中年人、半辈子坐办公室的大
叔，还有厨师、拳击手、学舞蹈的男
生等，教练则是幼儿园的英语外教。
他们不是从事橄榄球这项在中国尚属
小众运动项目的天才，相反，他们有
的被质疑“不勇敢”，有的不被家人
理解、支持，有的在生活的泥沼里摸
爬滚打多年，已经有些倦怠。但那束
梦想的微光偶然将他们聚集在一起，
让橄榄球成为破局的支点，他们组成
的“草台班子”用 10 个月的连败打
底，在第十一个月开始赢球，最终战
胜国际联队，获得全国业余橄榄球联
赛冠军。

《冲·撞》 让角色以“小黑板教
学”的方式科普橄榄球比赛规则，再
以轻喜剧方式降低认知难度，从而巧
妙地带领观众跨过体育电影的专业门
槛。更重要的是，影片将镜头焦点对
准“人”而非“球”——赛场上的
每一次冲撞，既是战术的博弈，更
是自我突破的隐喻。当退伍军人用
送货车练习折返跑，当拳击手在夜
市用沙包模拟对抗，当教练顶替队
员上场，凭借“彩虹球”绝技力挽

狂澜，观众看到的不是体育竞技的
高精尖，而是普通人如何用自己的
方式靠近热爱。

该片监制管虎曾说，这个故事中
的热血、友谊与拼搏精神是打动他的
关键。影片中多次出现两方队员互相
冲撞的镜头——队员们或肩并肩联合
起来组成人墙，或单人出击截杀，帮
助持球进攻队员最终“达阵”，得分
取胜。影片告诉观众：体育的魅力从
来不止于冠军奖杯，还有个体站在一
个引以为豪集体中的认同感以及在对
抗中突破自我，看见自己的潜能。这
种对体育本质的精准捕捉，让影片超
越了类型片的局限。

影片也实现了对地域文化的银幕
突围。导演蒋佳辰用细腻的镜头语言
展现了洪崖洞的璀璨灯火、龙兴足球
场上人们的冒雨奔驰、朝天门长江大
桥跨越天堑的豪情……这些地标不仅
是背景板，更是人物精神的外化。作
品将地域特色与人物性格深度绑定，
让每个角色都带着“雄得起，不认
输”的山城基因。这种根植于地理环
境的坚韧，使观众相信，这群山城普
通人可以为了梦想拼搏到底。

走出影院，耳畔还回响着片中人
物用重庆方言发出的震撼人心的声声
呐喊。在与生活中艰难险阻的一次次

“冲撞”中，许多人或许都曾止步不
前。但只要有梦想，有一群并肩的

“兄弟伙”，有一股“不认输”的狠
劲，终能赢得自己的一片天。这，大
概就是体育电影动人的力量。

本报电 （记者罗艾桦） 日前，第
十九届威尼斯国际建筑双年展在意大
利威尼斯拉开帷幕。作为中国乡村全
面振兴项目的代表，“塱头实验”亮
相展会主题馆。

据介绍，塱头古村位于广东省广
州市花都区炭步镇，距今已有 651 年
历史，是广东保存规模最大的古村落
之一。“塱头实验”项目由非常建筑
与广东省唯品会慈善基金会联合呈
现，讲述多位规划设计专家、建筑

师、艺术家、文化学者、企业家和本
地村民协力共创，发挥集体智慧和力
量，在“文化引领、公益赋能”的理
念指引下，共同建设创新型乡村全面
振兴项目，让这一岭南古村蝶变新生
的故事。

威尼斯建筑双年展始创于 1895
年，被誉为“建筑界的奥林匹克”。
本届展览以“智能、自然、人工、集
体”为主题，关注建筑与城市、环
境、科技、能源等学科的关系。

当地时间 5 月 13 日，第 78 届法
国戛纳国际电影节迎来一位“特殊
嘉宾”——中国首部虚拟现实电影

《唐宫夜宴》。这部融合科技与文化、
交互与叙事的创新之作，在戛纳进
行了海外首映。

这部作品运用虚拟现实与实时
定位技术，将平面影像拓展为可穿
行的文化空间。“这是一次大胆的探
索，也是一场对未来电影形态的预
演。”该片制片人王男说，“观众不
再只是坐在黑暗中仰望银幕，而是
穿越千年，走进唐朝，在沉浸式场
景中与角色互动，与历史对话。”

影片引发国际电影人的广泛关

注与热议。瑞士世界 XR 论坛主席
萨拉尔·沙赫纳说：“ 《唐宫夜宴》
是来自东方的未来之作。它不仅运
用前沿的虚拟现实技术，更展示出
中国文化的独特魅力。这是一种新
的电影形态，也是一种文明与文明
的深度对话。”

作为戛纳电影节首次正式展映
的中国虚拟现实影片，《唐宫夜宴》
在电影市场吸引了来自法国、德国、

意大利、瑞士等多国电影人、发行商
和评论人的体验预约。其高度沉浸
式的体验方式和富有诗意的东方美
学，给许多人留下深刻印象。

“我仿佛从一部电影中醒来，却
仍留在那个唐朝的梦里。”一位德国
观众的感叹，道出这场体验的独特
魅 力 。 一 位 法 国 知 名 影 评 人 说 ：
“ 《唐宫夜宴》 让我们明白，未来
的电影不一定要坐着看，更不必被

银幕所限。它提出了一个重要问
题：电影是否可以变成一种空间化
的艺术？中国给出了自己的答案。”

当地时间 5 月 15 日晚，戛纳电
影市场与中国电影制片人协会联合
主办“中国之夜”，旨在推动中国电
影产业链与国际市场深度对接。其
间，《唐宫夜宴》 成为最受关注的中
国作品之一。嘉宾们认为，从默片
到有声，从黑白到彩色，从二维到
三维，从平面到空间，《唐宫夜宴》
不仅展现了中国电影的技术实力，
更激发海外观众对中国文化的关注
与了解，体现了中国电影人的艺术
自觉与文化担当。

从“爆款出圈”到“集体发力”

国产动画“出海”升级
徐昳清

虚拟现实电影《唐宫夜宴》戛纳引关注
郝  举

5 月 7 日，中国驻日本大使吴江
浩在海外社交平台推荐国创动画

《凸变英雄 X》。这部作品由国内视
频平台哔哩哔哩 （以下简称 B 站）
与日本 Aniplex 公司联合出品，目前
已 在 B 站 、 美 国 流 媒 体 平 台
Crunchyroll、日本富士电视台等同
步上线。该剧目前已更新 7集，B 站
播放量近 9000 万，在欧美最大的动
画 评 分 网 站 MyAnimeList 上 获 得
8.56的高分。

《凸变英雄 X》 讲述的故事发生
在一个由“信赖值”决定英雄排名
的世界中，普通人可以通过积累他
人的信任获得超能力并成为英雄。
该剧通过轻松幽默的方式，探讨了
信任、责任等社会议题。

近年来，国产动画不断迈向国
际舞台，自 2015 年 《西游记之大圣
归来》 在三维建模技术方面实现突
破后，《大鱼海棠》《白蛇：缘起》

《哪吒之魔童闹海》 等动画电影相继
走向海外，票房与口碑均表现亮
眼。与此同时，《伍六七》《雾山五
行》 等网络动画，通过流媒体平台
进入国际视野。中国动画“出海”
的路径，正日益丰富、立体，不断
延展。

平台为翼 多维出海

2015 年，国产动画电影 《西游
记之大圣归来》 在俄罗斯、美国、
阿联酋等多个国家上映，并取得中
国动画海外销售的较好成绩。许多
海内外媒体认为，这部影片不仅在
技术上标志着国产三维动画的崛
起，更以精良品质打破此前海外对
中国动画的刻板印象。

2018 年，爱奇艺出品的电视动
画 《无敌鹿战队》 被美国尼克儿童
频道全球预购，成为首部被国际知
名电视媒体预购并全球大范围播放
的国产系列动画。

2020 年，主题为爱和包容能化
解一切仇恨与偏见的 《伍六七》，
成为首部上线美国流媒体平台奈飞

的中国原创动画，以中、英、日、
法、西 5 种语言配音和 29 种语言字
幕版本在全球 190 多个国家和地区
播出。截至目前，该系列作品已在
奈飞上线 4 季，成为国产网络动画

“出海”的代表作。有国外网友评价
其“手绘风格令人叹为观止，故事
情节妙趣横生”。出品人邹沙沙表
示：“我们要把 《伍六七》 打造成一
个全球 IP。”

从电影动画、电视动画到网络
动画，国产动画的“出海”路径正
在从依赖作品单点输出，逐渐转向
以平台为依托、借助全球内容分发
系统的协同式出海。相较于院线和
电视放映面临的成本高、周期长与
受众群体有限等问题，流媒体平台
具有覆盖广、反馈快、适配灵活等
优势，为国产动画提供了更具活力
的国际传播通道。

中国传媒大学动画与数字艺术
学院副教授张启忠认为，网络动画
类型丰富、更新迅速、叙事自由，
创作逻辑也与动画电影不同。他将
院线动画比作“正餐”，观众先有预
期才会走进影院，而网络动画则是

“自助餐”，观众可按兴趣自主选
择，极大提升内容适配度，也为国
产动画进入陌生文化语境提供了灵
活的传播机制。

与此同时，全球性社交媒体平
台正成为国产动画出海的“加速
器”。TikTok、YouTube、X 等全球
化社交平台，以低门槛、高互动的
传播机制，为国产动画拓展了二次
传播空间。在这些平台上，海外观
众通过剪辑片段、角色分析等形式
参与内容再创作，有效延长了作品
的生命力。

“我看过的这部动漫的剪辑，加
起来的时长比正片更长。”在一条播
放量高达 400 万的 YouTube 视频下，
有海外网友这样留言。这些视频片
段正是来自 《伍六七》。该作品登陆

奈飞后，YouTube 平台上涌
现出大量片段截取、台词解
读等衍生视频，不仅激发了
全球观众对角色文化背景的
兴趣，也带动插画、Cosplay
等二次创作在 Reddit、Ins‐
tagram 等社交平台广泛传播。

叙事为核 全球共鸣

如 果 说 海 外 平 台 为 国 产 动 画
“出海”提供了翅膀，那么精彩内容
就是保证其飞得更远的内在动因。
近年来，中国动画一方面依托传统
题材，探寻对传统文化的崭新表达
方式；另一方面则聚焦全球共通主
题，注入中国表达和叙事，努力实
现从“输出”到“共鸣”的转化。

中国动画深入发掘传统题材，
不断探索中华优秀传统文化的转化
和传播。2019 年，讲述流浪猫罗小
黑冒险寻找新家历程的 《罗小黑战
记》 凭借“萌物+神话”组合，进
入日本观众视野，在东京一家影院
独家放映 10 天，以 95% 上座率刷新
中国动漫海外上座率纪录；《白蛇：
缘起》 以中国民间神话 《白蛇传》
为基础，借爱情线进行人性探讨，
2019 年入围法国昂西动画节“动画
长片”主竞赛单元，在北美、东南
亚等地区取得较高票房；《长安三万
里》 将盛唐诗韵与历史叙事相结
合，向海外观众展现了充满中国文
化底蕴的史诗画卷。《哪吒之魔童闹
海》 则以中国经典神话为蓝本，通
过鲜活的人物形象和幽默的故事情
节，赢得全球观众的喜爱，迄今全
球票房已突破 158 亿元，成为国产
动画走向国际的标杆。

与此同时，越来越多国产动漫
聚焦共通人性和现实议题，在这些
作品中，中国元素不再只是某种符
号，而是悄然融入角色命运和情感
故事之中。B 站原创作品 《时光代
理人》 以主角回到过去，帮助人们
弥补人生遗憾的故事，引发观众共
鸣 ， 在 MyAnimeList 上 一 度 获 得
8.72 的高分，跻身全球前列；《深
海》 讲述一位少女进入奇幻的海底
世界，最终走出迷茫、实现内心成

长的故事，在柏林国际电影节亮相
并销往多个国家；《左手上篮》 则将
中国校园文化与篮球精神结合，展
现青春、拼搏与文化自信。

张启忠指出，中国动画的“民
族性”并不停留在形式化的文化符
号上，而是越来越体现在作品所承
载的精神理念中。《雾山五行》 导演
林魂也表达了相似观点。他认为，
国漫不应被题材或画风所限制，要
想让作品讲好故事，叙述角度以及
给观众传达的思想和信息才是关键。

《凸变英雄 X》 的“出圈”，正
是对“精神内核大于文化符号”这
一理念的生动回应。它借用全球观
众熟悉的“超级英雄”为外壳，但
没有沿用传统的“拯救世界”主
题，而是从“信任即超能力”的设
定切入，讲述在数字时代，个体如
何在复杂的人际关系与社会期待中
寻找自我身份与存在价值，巧妙融
入对现实问题的深刻洞察。正如一
位海外观众在评论中所说：“我对

‘超级英雄’题材已经感到疲劳，直
到看见 《凸变英雄 X》，它让我重新
燃起对这一题材的兴趣。”

产业为根 体系协同

平台是翅膀，内容是核心，而成
熟的产业基础则是国产动画可持续
发展的根本，关系到其能否在全球传
播中真正扎根、生长。国产动画的

“出海”实践，正从早期依赖个别爆款
的“单点突破”，逐步转向多类型、多
渠道并行的体系化发展。如今，B
站、爱奇艺、优酷、腾讯视频等头部平
台正通过协同制作、全球发行、生态
扶持等方式，共同构建更具系统性与
可持续性的“出海”格局。

B 站副董事长兼 COO 李旎指
出，国产动画正在海外建立起独立
的文化认知与传播路径：“在海外社
交媒体上，‘#DongHua’（源自中
文‘动画’的拼音） 的标签已经开
始区别于‘#Anime’（日本番剧），
成为全球观众关注与讨论的热门标
签。”这一差别，不仅体现出海外观
众对中国动画的辨识度提升，也标
志着中国动画正在形成自己独立的
风格体系与文化表达方式。

近年来，B 站被视为国产动画
“走出去”过程中具有代表性的推动
者之一。截至 2024 年底，B 站已有
超 过 60 个 原 创 IP、 近 100 部 、 约
1500 集国产动画作品发行至世界上
许多国家和地区，逐步构建起具有
全球影响力的国产动画传播网络。
更 重 要 的 是 ， B 站 正 在 探 索 一 条

“国内主控创作+全球协同生产”的
“出海”路径：由本土团队把控创意
内 核 ， 在 内 容 制 作 上 与 Aniplex、
MAPPA、Production I.G 等海外动
画制作公司达成合作，提升与海外
产能合作的能力。这标志着国产动
画从内容输出迈向体系共建的新阶
段，《凸变英雄 X》 正是这一模式落
地的典型代表。

爱奇艺与优酷也在持续加码国
创动画内容的布局。爱奇艺副总裁
杨晓轩说：“目前爱奇艺动画热播榜
单中，超过一半的作品为国产动
画。”她指出，爱奇艺在放大动画产
品“基本盘”的同时，更加关注具
有独特性和稀缺性的精品项目。优
酷动漫中心总经理孙旻则表示，平
台正在以“新国风”为基础不断拓
展创作维度，将中国传统文化与本
土特色深度融入作品之中。

广州“塱头实验”亮相威尼斯建筑双年展

用热爱书写传奇
——观国产电影《冲・撞》

文  依

图①：本届威尼斯国
际建筑双年展期间，在威
尼斯贡多拉船布置的“流
动的塱头”艺术装置。

图②：外国友人手持
“塱头鱼灯”。

图③：外国观众在浏
览“塱头实验”主展品。

广州市委宣传部供图

图①：《哪吒之魔童
闹海》俄罗斯海报。

图②：《凸 变 英 雄
X》中国大陆海报。

图③：《罗 小 黑 战
记》格鲁吉亚海报。

图④：《白蛇·缘起》
美国海报。

图⑤：《时 光 代 理
人》日本海报。
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