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4 月 23 日 15 时 36 分，在湖北黄石新港，巴拿马籍货
轮“大成 10”号装载好了 3000 多吨特种钢，办完离港手
续后，顺利离泊，直达韩国釜山。这是黄石新港今年首
次开行直达国际港口的货运航线，标志着该港口的近洋
直航进入常态化运行新阶段。

黄石新港是长江中游少有的优良深水港区，也是全
国 36 个内河主要港口之一、国家一类开放口岸。黄石新
港最早开通到韩国釜山港的近洋外轮直航航线，可以追
溯到 2017 年。

“我们的外贸出口货物批次零碎、交货期杂，对货物
集并水平要求较高，并且在我们这里生产的特殊钢在韩
国的订单规格集中、总量较大，开通至釜山港的近洋直
航，能为企业节省成本，提高时效。”黄石市港口物流发
展中心相关负责人介绍。

然而早些年，黄石长江岸线发展无序，70 多公里岸
线上，就有 106 个非法码头、123 个非法泊位，严重影响
航运发展。

以港兴城的黄石决定以铁腕举措整合港口资源，拆
除了小散码头，集约化布局万吨级泊位。2014 年，黄石
市与深圳港集团合作，以海港标准建设黄石新港。2015
年，黄石新港顺利开港。10 年来，这里已建成 23 个万吨
级泊位。

“2017 年，我们决定将黄石新港打造成长江中游第一
个真正意义上的铁水联运枢纽港，开始在这里布局多式
联运示范工程项目。”黄石市交通运输局相关负责人介
绍，该项目被列为国家第二批多式联运示范工程项目，

并在 2021 年顺利通过验收。
2024 年 4 月，黄石再次成功纳入铁水联运“长江班

列”范围。“我们通过‘江海直达+长江班列’物流新模
式，有效释放了‘前半段降成本、后半段省时间’的物
流红利，降低了货物中转损耗、缩短了运输时间、提升
了运输效率。”黄石新港港口股份有限公司技术部经理陈
涛介绍。

黄石新港规模逐步扩大，能耗也增加起来。为了不
走先污染后治理的老路，推进港口绿色低碳转型，黄石

新港港口股份有限公司与国电投湖北公司合作，在 2024
年建成了黄石新港综合智慧零碳电厂 （一期） 项目。

“项目建设了 8 套港口岸电、1 座重卡换电站、15 台
电动汽车交直流充电桩，全天 24 小时运营，每天可满足
50 辆重卡车 200 车次换电需求。”陈涛介绍，该项目每年
可为黄石新港提供 200 万千瓦时绿色电能，年节省电费约
15万元，减少二氧化碳排放约 0.57万吨。

更快、更远、更绿色的黄石新港，2024 年完成货物
总货值 403.89 亿元，同比增长 16.58%。然而，黄石新港
并不满足于此，更智慧的黄石新港正在加速建设。

“智慧黄石新港三期项目集成了自动化设备，安装了
数字网络运营系统，布局光伏、风光电互补供电系统，
可以最大可能降低港口运转过程需要的能耗。”黄石新港
港口股份有限公司相关负责人介绍，目前，港口已经构
建了“5G+工业互联网”平台，成为长江内河唯一实现
5G 全覆盖的散货码头，设备作业效率提升 8%，设备运维
效率、生产组织效率提升 5%。

黄石新港的10年蝶变
本报记者  吴  君

远销海外远销海外，，汉川童车出圈有汉川童车出圈有““秘籍秘籍””
本报记者  吴  君文/图

摁下按钮，往前一推，即可转变方向；提拉提篮，又可调节高度；再前后收缩，还
能自动折叠……在位于湖北省汉川市的湖北贝丽可儿童用品有限公司展厅里，销售经理
潘蕃娴熟操作着一款型号为X1-9的儿童手推车。

“这款车是我们最新研发的，今年5月刚量产，主要面向欧洲和中亚市场。”潘蕃一
边演示，一边向记者介绍，公司去年出口童车产品39万辆，目前已经打开了欧美、日韩
等40多个国家和地区的市场。

湖北贝丽可儿童用品有限公司是汉川市洋田集团旗下的销售公司，主营婴儿推车、
婴儿床、餐椅等婴童用品。洋田集团，这个汉川最早一批从事童车相关生产的企业，与
汉川许多童车生产和配套企业一道，用30多年时间，将汉川从一个童车“幕后代工”地
发展成为全国七大童车产区之一。

“我们被誉为‘华中童车之都’，去年产业出口5838.2万美元，同比增长35.7%，总产
值28亿元。”汉川市童车协会秘书长钟守城介绍，汉川目前有童车生产企业36家，配套
生产企业48家，年产童车、童床、宠物车等产品900多万辆（张）。

近日，记者前往汉川，探访这里童车出圈的“秘籍”。

湖北贝丽可儿童用品有限公司展厅里的童车产品湖北贝丽可儿童用品有限公司展厅里的童车产品。。

在湖北睿智儿童用品有限公司童车生产线上在湖北睿智儿童用品有限公司童车生产线上，，工人们正在制作童车工人们正在制作童车。。

在湖北贝丽可儿童用品有限公司的展厅在湖北贝丽可儿童用品有限公司的展厅，，销售经理潘蕃销售经理潘蕃 （（左一左一）） 向客人介绍童向客人介绍童
车产品车产品。。

湖北省童车产品治理检验检测中心对童车性能进行检测湖北省童车产品治理检验检测中心对童车性能进行检测。。

  起家——
从配件加工到创立品牌

20 世纪 80 年代，改革开放的春风刚刚吹起，汉川人紧
跟时代的步伐，开始为 50 公里外的武汉童车制造厂做童车配
件。到了 90 年代，中国童车产业开始加速发展，汉川人开办
了一批童车厂。

伴着高速的经济发展，汉川童车市场越来越大。汉川企
业家胡晓红投身童车产业，后将企业改名为湖北洋田塑料厂，
既做童车塑料配件，也代加工一些童车，产值达到 2000 万元。

与不少企业类似，汉川一些发展壮大的童车企业，开始
了跨行业投资，搞多元化经营。2012 年，胡承鹏从父亲胡晓
红手中接过了童车生产的“接力棒”，成为第二代童车企
业家。

“当时国内的童车市场竞争很激烈，仅汉川就有近百家
童车生产相关企业。”胡承鹏说，那时电商已经兴起，有的
童车企业开始开设网店，童车产业迎来新的增长点。

到底是继续从事配件生产和代加工，还是做童车整车？
胡承鹏和父亲发生了分歧。“父亲认为，童车 40% 的零部件
是塑胶配件，我们又长期从事着这个，只要把‘老本行’做
好就行。”可胡承鹏认为，企业要长期发展，必须从事整车
制造。

父子俩僵持了很久，谁也说服不了谁。为了打开局面，
胡承鹏去了广东、江苏等地的童车厂考察。再次回来后，胡
承鹏想了一个折中的方案：公司继续做童车配件，并且从事
童车整车设计，整车的制作委托别人代工，公司再采购回
来，通过电商销售，这样既能拉动配件销售，也能进军童车
整车生产。

2014 年，胡承鹏成立湖北贝丽可儿童用品有限公司，并
创立了“贝丽可”这一童车品牌，主攻电商销售。“如今，
贝丽可品牌旗下已经有 50 多款童车，每天可生产 800 多台。”
胡承鹏说。

在汉川，有许多像胡承鹏一样的年轻人，他们从父辈手
中接过了童车企业。这些第二代童车企业家的思路更开阔，
对市场的洞察更敏锐。他们不再满足于童车配件加工和童车
整车代生产，纷纷创立起自己的品牌。钟守城介绍，汉川现
在已有 80条童车总装流水生产线，50多个童车商标。

2016 年 1 月，“全面两孩”政策实施。胡承鹏敏锐地察
觉，童车的需求量会增长，他在当年带领公司正式进军童车
整车制造领域，公司销售额当年翻了一番。“公司现在已申
请专利 150 余项，贝丽可旗下的整车 80% 的零配件实现了自
制。”胡承鹏说。

  转型——
从内卷竞争到制定标准

汉川快速成为全国七大童车基地之一，但童车产业也一
度面临创新不足、缺乏知识产权保护意识的问题。“只要有
爆款，立即就有企业抄袭模仿。最多的时候，有 30 多家企业
在生产同一款童车。”钟守城说。

同类商品增多后，商家要打开销路，只能不断降价。
“一台童车的利润，最低降到了 5 元钱，但是为了保证工厂能
够运转，工人有活儿干，减少原料库存压力，我还得硬着头
皮继续生产。”在湖北睿智儿童用品有限公司，副总经理邓
方波回忆起此前的情景时，禁不住叹息。

2017 年初，湖北省对省内的童车产品进行了一次质量风
险监测抽查，调查人员发现，存在产品质量缺陷和安全隐患
的 27家企业，有 11家来自汉川。

“这引发了汉川童车企业的强烈震动，也暴露出我们童
车企业发展存在质量不稳、合格率低等问题。”钟守城回忆，
随后汉川生产的 1.4 万辆童车被召回，汉川童车产业的变革
迫在眉睫。

同年，汉川市政府制定出台了 《汉川市童车产品质量提
升行动工作实施方案》，成立了以市长任组长、相关职能部
门负责人为成员的质量提升领导小组。

“我们还组织了专家挨个去企业调查研究，从产品设计、

标准执行、质量控制等方面，为企业提升质量把脉问诊。”
钟守城说，整个调查研究期间，专家共进驻 23 家企业的车
间，找出质量问题 104项，提出整改建议 56项。

对于这些建议，企业照单全收。“公司邀请了质量管理
专家到车间，分析每一个环节、工序。我们还投入几百万元
采购了多套智能化设备。”邓方波说，经过整合工序、实行
智能化生产，公司生产童车的效率和良品率大幅提升，现在
每天产量可达 3000 台。

汉川童车改革，不仅“刀刃向内”，也“刀把朝外”。就
在 2017 年，汉川市政府就率领汉川市童车行业协会以及 6 家
童车企业负责人，赴浙江省慈溪市神马、福贝贝等优秀的童
车制造企业参观学习。

“学习了别人先进的理念后，不少企业下决心摒弃拼价
格、降成本的做法，走合作共赢的路子。”钟守城说。

改革是有阵痛的，谁愿意先行先试呢？为了增强龙头示
范性。汉川市邀请专家在洋田、小太阳两家企业进行为期 1
年的 6S 管理和真正 ISO9000 质量管理体系导入试验，并适时
组织召开现场会，以点带面，全面推动汉川童车行业由作坊
式管理向现代企业管理转变。

“汉川的 8 家童车企业建立了自己的产品质量检测实验
室，可以对童车的布料、管材、螺丝等每一个细节以及整车
进行全面测试，在量产前就将质量问题解决好。”钟守城说。

龙头企业经过改革后利润持续增加，汉川其他童车企
业纷纷效仿，开始进行全面技术改造。钟守城介绍，全面
技术改造后，汉川童车产业累计研发投入超过 1 亿元。2021
年，湖北省再次对童车进行质检抽查，汉川童车产品合格
率达到 92.9%。

汉川童车企业并没有止步于此。2021 年 9 月，汉川 11 家
童车企业联合制定了优于国标的“汉川儿童推车评价规范”
团体标准。布料环不环保、管材结不结实，都由专人把关。

  出海——
从专注国内到开拓两个市场

走进湖北睿智儿童用品有限公司的产品展示馆，一款面
料较厚、睡篮加大、轮子增厚的童车引起记者的注意。

“这款车主要销往俄罗斯，我们在为当地消费者设计童
车时，需要考虑很多因素，例如那边天气寒冷，不少地方常
年会结冰，路面很滑，童车轮子要能减震、耐磨。”邓方波
介绍，现在公司产品 40% 左右销往海外。

湖北睿智儿童用品有限公司主要是通过每年的广交会等
平台开拓海外市场，这也是汉川大多数企业“向外求解”的
主要窗口。“今年上半年的第 137 届广交会，汉川有 10 家童车
企业参加，他们共有 32 个‘玩具’和‘孕婴童用品’展位，占汉川
市展位总数的 71%，参展规模创历年新高。”钟守城说。

时间拨回到 2000 年，当时汉川的童车主要面向国内市
场，一些较早关注海外市场的企业想着去广交会碰碰运气。

“当时展位紧张，很多童车企业没办法进去参展，他们就把
童车带到广交会展馆附近进行展示，并且发放传单宣传童车
产品。”钟守城介绍，就这样，汉川童车开启了走向海外的
大门。

走出国门的汉川童车，不仅严格遵守国际规则，申请注
册国际商标，还根据不同地区客户的不同需求进行研发。

“日韩消费者喜欢把童车看作时尚单品，强调便携和美观；
东南亚是童车新兴市场，更追求性价比。”邓方波说，精准
满足客户需求后，汉川童车的海外市场越走越宽。

然而，海外市场不稳定因素多，钟守城表示，汉川童车
企业知道“鸡蛋不能放在一个篮子里”。近年来，童车企业
加速布局共建“一带一路”国家，开拓非洲、东南亚、中东
等新市场。

汉川童车企业总是时刻关注新的市场需求。“我们发现，
这几年宠物推车的需求量大了。”湖北逗哈哈科技有限公司
技术顾问程新国介绍，宠物推车产品的设计、制作、检验与
童车相似，在汉川做宠物推车大有可为。

2023 年，湖北逗哈哈科技有限公司成立，主要从事宠物推
车、宠物床、宠物笼的生产与销售。“我们利用在婴儿车制造方
面的专业知识创新宠物推车，产品在日本、韩国以及欧洲颇受
欢迎，每年的销量基本保持 50% 的增长。”程新国说。


