
0606 华侨华人 2025 年 5月 14日  星期三
责编：李嘉宝　　　　邮箱：guojihwb@126.com

    近日，位于江苏省南通市的赤子情华侨图
书馆（下称“华侨图书馆”）迎来建馆 6周年。

6 年前，来自 50 余个国家的华侨华人与归
侨侨眷捐建了这座位于长江江畔的公共图书
馆。6 年来，华侨图书馆面向社会征集图书 15
万册，其中包括大批华侨华人历史资料，并
在海内外建设图书漂流站近 200 家，遍及 64
个国家。

华侨图书馆发起人镇翔介绍，设立海外
图书漂流站的尝试始于 2021 年。当时，华侨
图书馆通过与海外侨团、华文学校等沟通得
知，在海外阅读中文图书仍然面临书籍数量
少、书目更新慢等挑战，需要更稳定、高效
的图书来源支持。

“尤其对于在海外出生、生活的‘侨二
代’‘侨三代’来说，通过阅读中文书籍营造
中文语言环境是他们学习中文时十分重要的
一环。”镇翔表示，了解到这一情况后，华侨
图书馆通过与海外侨社、华文学校等机构合
作，设立海外图书漂流站，并定期为漂流站
提供中文图书，满足海外华侨华人和热爱中
文的海外民众的阅读需要。

华侨图书馆海外图书漂流站由海外合作
机构负责管理运营。镇翔介绍，2022 年 4 月，
华侨图书馆在卢旺达首都基加利设立的图书
漂流站正式揭牌。当时，该漂流站多方募集
图书 5000 余册，并以每年 2000 册的速度增加，
远超一般图书漂流站的藏书数量。因此该漂
流站在 2024 年升格为“卢旺达中华图书馆”，
作为公共图书馆向当地社会开放。

类似的中华图书馆也陆续在墨西哥、赞
比亚、南非等国家设立。镇翔表示，相比图
书漂流站，中华图书馆不仅能容纳更多、更
丰富的图书资源，也为当地开展中华文化活
动提供了平台，能够帮助更多海外民众深入
了解中华文化。

当前，华侨图书馆正与南京图书馆合作，
在此前揭牌的华侨图书馆塔吉克斯坦图书漂
流站基础上，建设塔吉克斯坦首座中文图书
馆。这是南京图书馆首个海外文化援建项目，
将捐赠涵盖文学、历史、哲学、艺术、科技
等多领域的 5000 册全新图书。

谈及未来计划，镇翔表示，华侨图书馆
计划在建馆 10 周年时，在全球设立 500 个图

书漂流站，其中包括 10 座中华图书馆规模的
海外公共文化设施，并在现有基础上，建立
完整的海外图书漂流站建设服务体系。

除图书漂流外，华侨图书馆也将保护华
侨华人历史视为自身另一重要职能。镇翔介
绍，华侨图书馆始终致力于搜集海外华侨华
人历史史料，依托海外图书漂流站“双向流
动”的作用，留存海外华侨华人的历史注脚。

“今年内，我们将完成对已征集史料的系
统分类，并计划在建馆 10 周年时建立起相关
信息查询系统。”镇翔表示，已征集到的华侨
华人文物与艺术品也将通过展览等形式向公
众公开展示。

“这些工作繁杂、耗时长，全靠志愿者们
不求回报的奉献。”镇翔表示，建馆 6 年来，
志愿者团队中加入了越来越多的年轻人，为
华侨图书馆运营工作带来新鲜血液，这也为
华侨图书馆后续运营带来信心。

“希望我们能探索出一条依靠慈善捐赠、
公益服务建设公共文化机构的道路，为文化
公益事业发展积累经验。”他说。

         （据中新社电  记者门  睿）

    谈起 2025 年下半年的工作计划，多位华商不
约而同地提到一个关键词——“进博会”。

曹佩青是参加过七届进博会的“老朋友”。
“去年进博会期间，我们观察到，许多中国消费者
对‘跨界融合’类产品很感兴趣，这促使我们将
传统文化元素与现代视觉语言相结合，打造更具
有本土共鸣的产品。同时，我们也根据展会反馈
调整了产品包装设计，使其更符合中国消费者的
审美偏好。”她说。

今年，曹佩青早早报名了第八届进博会。“中国
在‘绿色消费’‘数字出海’与‘文化 IP 共创’等方面
蕴含巨大发展潜力。下一步，我们将加快本地内容
生产与运营团队建设，实现品牌在地化发展；还将
与中国文旅机构开展合作，打造具有文化价值的营
销案例；同时将通过人工智能、大数据等技术进一
步优化用户画像，提升精准触达率。”她说。

李嘉淳同样是进博会“全勤生”。今年，他计
划在进博会上展示多款稀有宝石品类，为进一步
拓展中国市场打好基础。“通过连年参展，我更好
地了解到中国消费者群体的需求变化和最新趋势，
积累的优质客户和合作伙伴也为公司拓展业务发
挥了关键作用。”他说。

目前，李嘉淳担任泰国华人青年商会会长，
也是泰国中华总商会副秘书长，他一直致力于为
泰中企业合作牵线搭桥。5 月末，他将带领一个泰
国企业家代表团访问中国上海、杭州等地，寻找
商机。

“中国消费市场潜力足、机遇多，是许多泰国
企业的理想投资地。”李嘉淳说，今年是中泰建交
50 周年，希望两国企业家携手合作，为促进“中
泰一家亲”贡献更多力量。

对于第八届进博会，王思维也已经有了初步
规划。“公司产品将分为两部分参展，一是参与新
西兰国家馆，二是与多个新西兰品牌联合办展，
实现抱团取暖。希望能借助进博会的平台，进一
步深入中国市场，为中国消费者带来更多优质产
品。”他说，“中国市场还具有强大的辐射效应。
中国流行的消费趋势也会在东南亚等周边国家兴
起。未来，我们将以中国市场为核心，逐步向周
边国家拓展，不断提升品牌影响力。

♦更多新计划♦
“中国市场还具有强大的辐射效应。中

国流行的消费趋势也会在东南亚等周边国
家兴起。未来，我们将以中国市场为核心，逐
步向周边国家拓展，不断提升品牌影响力”

    穿过浙江德清新市古
镇人流如织的老街，一家
小店静静立在河边。门内，
80 后旗袍设计师韩敏正伏
案缝制一件订婚袍。她指
尖捏着银针，三两下勾勒
出一朵兰花纹样。

韩敏每年只制作约 80
件旗袍，每一件都是“孤
品”。她的客户中，有六成
为海外华侨华人。

“澳大利亚、英国、美
国、新西兰……世界各地
几乎都有我的客户。”韩敏
细数道，不少海外华侨华
人身穿她制作的旗袍出席
重要场合，受到称赞，“听
到她们的反馈，自豪感油
然而生。”

技艺精湛的韩敏，是
位“跨界”设计师。她是
工科专业硕士毕业，因对
服装设计有兴趣，便在业
余时间考取制版师、学习
立体剪裁。彼时，韩敏的
好友徐垠经营一家古玩店，
经常邀请她为老客户定制
旗袍。接过几单后，二人
决定开办工作室。2018 年，
其店铺落在新市古镇。

开店后，韩敏经常在
社交媒体上分享自己的作
品。精良做工、巧妙设计
吸引了许多热爱中国文化
的华侨华人，韩敏的旗袍
开始漂洋过海，走向全球。

“定制旗袍耗时较长，
有时提前一年就要下订单。
为方便海外客户，我经常视
频 指 导 她 们 量 尺 寸 ，采 用

‘云定制’模式，做好后通过
海外仓寄到全球各处。”韩
敏说，这种默契源于彼此信任，老顾客甚至乐
于开“旗袍盲盒”，将设计全权交给自己。

中国消费市场焕新 海外华商共享机遇
本报记者  李嘉宝

近期，随着一系列扩内需促消费政

策落地见效，中国消费市场彰显澎湃活

力。“五一”假期，全国重点零售和餐饮

企业销售额同比增长 6.3%。一季度，社

会消费品零售总额同比增长4.6%，消费

对中国经济增长贡献率达51.7%。与此同

时，随着新群体新业态新场景不断涌现，

中国消费市场全方位焕新，为深耕中国

市场的全球企业带来更多暖意。许多海

外华商积极布局，在这片充满机遇的市

场中寻找新的增长点。

    一段时间以来，从中央到地方，中国促销费政策持续发
力，进一步释放消费市场潜力。对此，新西兰 AFC 集团董事局
主席夏阳有直观感受。“一方面，中国消费者对高品质进口商
品需求增加，我们引进的新西兰牛肉、蜂蜜等产品复购率不
断提升；另一方面，跨境电商发展迅速，依托‘保税仓直播+1
小时达’等带货新模式，线上客流量猛增。”他说。

“Z 世代”“银发族”群体表现活跃；消费需求更加多元、
细分；电商平台、社交媒体等线上渠道火热……近年来，夏阳
敏锐捕捉到中国消费市场的许多新变化。除了将更多新西兰

“好物”带到中国市场，他还成立了“云食界”网络科技有限公
司，打造食品农产品进出口 B2B+电商平台，助力许多海外商
家“淘金”中国大市场。

“中国市场既是开放的大海，容纳全球资源；又是创新
的源泉，能孕育滋养新业态新模式。这是吸引全球企业的
关键所在。”夏阳感慨。

近期，过境免签与离境退税政策红利叠加，“中国游”
“中国购”持续升温，中国消费市场活力涌动，引发全球关注。
“相关政策彰显中国扩大高水平开放的坚定信心，海外华商
有望迎来更多机遇。”泰国永泰珠宝集团董事长李嘉淳说，

“我们与国内采购商建立了稳定合作关系，中国市场的销售
额也保持增长态势。下一步，将继续跟踪中国消费市场新
趋势，设计推出更多高品质珠宝产品。”

当前，中国消费市场向“新”向“绿”，澳大利亚 CPG 集团
董事长曹佩青对此深有感触。在 2024 年 11 月举办的第七届
进博会上，她公司旗下的文创品牌“Space18”收获不少关注。
无墨石墨烯“永生笔”可连续书写超过 1000 万字；动物系列游
戏本融入澳洲自然景观之美；“趣味魔方”既是笔筒又能收纳
便签条……“我们面向中国市场推出的多款产品彰显绿色与
可持续设计理念，契合中国消费市场新潮流。”她说。

♦捕捉新变化♦
    “中国市场既是开放的大海，容纳全球资
源；又是创新的源泉，能孕育滋养新业态新模
式。这是吸引全球企业的关键所在”

近日，重庆市渝中区解放碑商圈的千叶眼镜旗舰店
展示印有“退税商店”“即买即退”字样的指示牌。该店
是重庆市首批离境退税“即买即退”试点商店。

                        新华社记者  黄  伟摄

    中国消费市场火热，给全球企业带来更多机
遇。多位华商表示，“在全球经济复苏面临多重挑
战的当下，中国无疑是‘确定性的绿洲和投资兴
业的热土’。”

这段时间，新西兰亿贝通有限公司执行董事
王思维十分忙碌。他在多个食品及健康行业展会
穿梭，为企业进一步布局中国市场“打前哨”。“5
月份，FBIF2025 食品创新展、SIAL 西雅国际食品
展、中国国际健康营养博览会等多个全球性行业
展会都会在中国举办，彰显全球企业及投资者对
中国市场的高度重视。”他说，“在这些展会上，
我 们 既 要 了 解 行 业 新 动 态 ， 也 要 捕 捉 市 场 新
需求。”

王思维观察到，“中国消费升级趋势日益显
著。消费者更加理性务实，愿意为个人健康而非

‘面子’买单。新西兰高品质食品及健康产品在中
国市场受到欢迎。”他介绍，在产品端，公司引进
的一款新西兰口腔益生菌产品已完成线上布局，
销量可观。在渠道端，公司与胖东来、盒马等知
名零售商合作，食品业务板块逐渐向更多三四线
城市“下沉”，同时携手多家电商平台，进一步拓
宽营养品销售渠道，实现业绩增长。

当下，“Z 世代”成为中国消费市场上的活跃
力量。他们不仅追求产品本身的功能与美观，更
注重消费过程中的体验与互动。“‘Z 世代’是公
司文创产品的核心消费群体。”曹佩青说，今年，
在持续践行绿色可持续设计理念的同时，将推出融
合澳洲本土特色的数字营销方案，打造互动体验平
台，融入“Z 世代”喜爱的视觉元素和互动设计，同
时还将策划各类互动营销活动，提供定制服务，并
与国潮 IP 跨界合作，增强消费者的参与感。

为精准对接中国消费市场需求，夏阳也对进
口产品进行了全方位调整。比如，针对年轻消费
者快节奏的生活方式，推出小份装即食新品；为
回应消费者对产品配料表的关注，采用双语包装
清晰展示相关信息等。“这些举措成效显著，相关
产品复购率大幅提升。”他说。
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♦把握新机遇♦
“在全球经济复苏面临多重挑战的当

下，中国无疑是‘确定性的绿洲和投资兴
业的热土’”
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近日，韩敏在位于浙江德清新市古镇的
工作室内制作旗袍。

           （德清县融媒体中心供图）

南通赤子情华侨图书馆建馆 6周年——

从长江江畔走向64个国家

侨 乡

新 貌

初夏时节农事忙

初夏时节，云南省昭通市绥江县中城镇回望村农民抢
抓农时开展劳作，田间一片忙碌景象。

                           吴  鑫摄 （人民图片）

传统中式旗袍，难点在于一片式裁剪。
旗袍前后部分由一块布料制成，最大程度保
留面料图案完整性，线条圆润温和，凸显含
蓄柔美的东方魅力。保留传统基础上，韩敏
在旗袍中融入时尚元素，进行版型、工艺和
设计创新。

“不是只有身材窈窕的女性才能穿旗袍。
我会结合顾客的神韵、体态和场合去提供不
同布料和款式，让衣服成为人的‘第二层皮
肤’。”在韩敏看来，衣物应该服务于人，这
是她的“出圈”密码。

一件旗袍，见证着许多“人生大事”。成
人礼、圣诞舞会、毕业礼服、婚服……翻看
着来自五湖四海的“上身返图”，韩敏仿佛与
客户共享幸福。   

             （据中新社电  黄彦君）


