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青年消费新趋势观察⑦

近些年，“国货热”在各个消费领
域兴起，从美妆护肤、服装饰品到餐
饮零食……老国货品牌受到越来越多
年轻人青睐。

青年群体为何会爱上老国货？相
关调查发现，其高性价比是年轻人看
重的因素之一。

“我最近买了 3 包白玉霜、2 包珍珠
霜和 1 盒雪花膏面霜，这些单价不到 10
元的国货，性价比都挺高。”在浙江省
杭州市上大学的 00 后肖佳璐，最近入
手了不少老牌国货化妆品，“过去，我
可能会认为这些产品都是妈妈辈，甚
至是奶奶辈年轻时使用的，但最近在
小红书看到很多博主推荐，就抱着好
奇心选购了一些，用了之后感觉还挺
惊 喜 的 ， 打 算 推 荐 给 身 边 的 同 学 和
朋友。”

“在理性消费意识增强等多方因素
助推下，老国货化妆品逐渐赢回消费
者的信任和认可。”北京工商大学中国
化妆品研究中心主任董银卯表示，近
年来，老国货化妆品品牌的营销模式
大胆创新，具有高性价比和良好使用
体验的老国货品牌已成为许多年轻消
费者的优先选择。

与此同时，独特的中国传统文化
魅力，正唤起年轻群体的情感认同，
让他们更愿意为老国货买单，表达出
对美好生活的向往和个性化需求。

“一开始是想选改良款旗袍的，后
来试穿了一下，还是觉得古法旗袍更
有味道。”北京前门大街的瑞蚨祥店
内，顾客徐女士正在试穿不久前定制
的旗袍婚服。她说，自己和爱人选择
来瑞蚨祥定制婚服，正是希望爱情能
像绵延百年的老字号、传承千年的老
工艺一样恒远长久。

北京瑞蚨祥绸布店有限责任公司
总经理助理康海介绍，婚庆服饰作为
瑞蚨祥高级定制业务当中的核心品类，
面向的人群与年轻消费者有着高度重
叠，门店会有婚庆礼服专员提供专属

服务，以满足年轻顾客的个性化定制
需求。

笔者在瑞蚨祥门店看到一款名叫
“锦鲤”的上装，颜色清新亮丽，富有
光泽，衣服上的盘扣是点睛之笔，别
致精巧，并且呼应了服装的色系。销
售人员称，这款服装是专为年轻消费
者设计的，可以搭配牛仔裤一起穿。

“随着‘新中式’服饰潮流的发
展，年轻人对传统与现代的融合有着
极高的热情，他们既钟情于立领、盘
扣这些经典元素所带来的古韵，又青
睐匠心独运的新颖设计。”康海说，近
些年，瑞蚨祥不断完善以丝绸面料为
核心的全品类产品开发，让年轻消费
者能够更多元化地接触中式服装文化、
了解服装制作技艺。“我们的感觉是，
只要产品在设计、工艺和品质上足够
出色，年轻消费者是愿意为之支付合
理价格的。”

中国社会科学院社会学研究所的
《数字时代文化强国建设研究》 阶段性
成果显示，90 后和 00 后持有高度文化
认同和文化发展信心的人数比例在各
代际之中最高。

“随着了解的深入，我越来越感受
到中国历史文化底蕴深厚，单是服饰
这一领域，就蕴含着丰富的风土人情、
礼 仪 审 美 等 值 得 深 入 探 究 的 文 化 元
素。”95 后白领李晓玮说，当对脚下这
片土地的“前世今生”有了足够认知，
刻在骨子里的文化认同便蓬勃生长，
为这份“文化认同感”埋单，她觉得
非常值得。

“部分国货老品牌成功吸引了大量
年轻粉丝，这一现象的背后，是品牌
对厚重文化历史传承与现代元素融合
策略的精准把握。”中国品牌建设促进
会常务理事姚承纲指出，年轻消费者
对老国货品牌及富含中国文化元素的
品牌接受度日益提高，为国产品牌营
造了更加宽松和平等的市场环境，同
时令企业激发了更多创新思路。

年轻一代：

青睐老品牌  爱上“新国潮”
刘乐艺  孙宇婷  张力凯

北京稻香村零号店门前排起长队，大白兔雪糕唤醒Z世
代（泛指95后群体）的童年回忆，瑞蚨祥“新中式”旗袍成
为年轻人新宠……眼下，曾被视为“爸妈辈专属”的老国货
品牌，正以全新姿态“圈粉”年轻一代，掀起国潮消费新浪潮。

在巩固产品品质的基础上，一批传统老国货聚焦年轻
化、时尚化新趋势，应用新技术、新材料、新创意，加快
融合创新，吸引更多年轻人消费。《2024抖音老字号年度数
据报告》显示，90后已是购买老字号最多的群体，00后下
单量增长最快，同比增速达95%。

业内人士分析，老国货既富含“老”的韵味，又怀揣“新”
的动能，成为青年消费趋势变迁的推动者与受益者。

“酒香也怕巷子深。”在数字化时代，老国货品牌
在营销手段上发力，积极推动品牌年轻化，以求拓宽
青年消费新赛道。

“1955 年，海鸥手表在天津诞生，富有节奏的
‘滴答’声，结束了我国不能造表的历史。”近日，在
某电商平台，主播用这段话作为开场白，带领观众一
同了解老品牌海鸥的发展历史。“国货品牌有底蕴，
被‘种草’了！”“新款式也很潮！”观众频频打出

“弹幕”。
“我们希望拉近与年轻消费者的距离，让更多人

领略国货的魅力。”海鸥表电商渠道负责人张倩说，
海鸥布局短视频直播带货领域，根据不同平台的受众
群体，推出不同侧重的产品，“比如在年轻人聚集的
潮流平台，我们主打‘潮表’系列，取得不错效果。”

邀请专家科普机芯知识、邀请达人分享穿搭……
在网络直播间里，海鸥表不断拉近与年轻人的距离，
促进下单转化的同时，也扩大了品牌影响力。据统
计，2024 年，电商平台上海鸥表 30 岁以下消费者同比
增长 40%，主要消费群体平均年龄稳定在 25—45 岁这
一区间，电商渠道商品交易总额同比增长 30% 以上。

海鸥表的这种“新玩法”现在并不鲜见。探索零
售新模式，已经成为不少老国货品牌打开新消费者圈
层的破局之策。

在直播带货中，上海百年老字号杏花楼的王牌单
品“咸蛋黄肉松青团”，在天猫线上首发。在最火爆
的一场直播中，13 万盒青团仅用 10 秒即售罄。惠丰堂
的老北京炸酱、护国寺小吃的罐装豆汁儿、月盛斋的
羊蝎子、北冰洋的瓷罐酸奶等，这些老北京人熟悉的
老字号美食，也通过即时零售重新回到年轻消费者视
野中。

“当我们这一代年轻人，看着陪伴自己成长的国
货品牌以一种耳目一新的方式重新出现时，它带来的
惊 喜 能 够 唤 起 人 们 内 心 的 怀 旧 情 愫 ， 引 领 ‘ 新 国
潮’。”网友“耀扬”评论道。

一些老国货品牌加速与短视频“接轨”，通过入
驻短视频平台，向年轻客群讲述自己的品牌传承故
事、展示百年非遗手艺。

安徽同庆楼是中华老字号餐饮企业，始创于 1925
年，由 19 名徽商联合创办。据介绍，同庆楼已在短视

频平台搭建起包括集团账号在内的账号矩阵体系，积
极拓展餐饮和食品相关业务。在短视频平台上，同庆
楼尝试许多推广新玩法，比如发起“臭鳜鱼 100 种做
法”的挑战。“通过这一方式，同庆楼结交了许多

‘新朋友’，把同庆楼的故事讲得更广，产品销得更
远。”同庆楼副总经理周泽春说。

抖音生活服务市场营销负责人王丁虓表示，过去
一年，中华老字号在抖音的视频投稿量同比增长了
99%，播放量达到 4906 亿次，用户在抖音上主动搜索

“ 老 字 号 ” 的 次 数 达 到 1700 万 ， 对 比 上 一 年 增 长
217%。“抖音用户对老字号的关注和需求十分旺盛，
下一步，我们将投入亿级流量，持续对老字号商家进
行助力和扶持。”

还有一些老国货品牌，尝试借助微短剧形式，以
更具吸引力的形象走进年轻消费者的视野。

已持续传承近 500 年的国药老字号广誉远推出穿
越短剧 《了不起的国货》，通过一部好玩又有料的穿
越剧，展示广誉远非遗国药、古法炮制工艺、老药工
的匠心精神等内容，让观众在轻松的氛围中了解博大
精深的中医药文化。

广誉远相关负责人表示，每一次有影响力的营销
都会紧紧围绕“激发兴趣 传播意义”来进行，激发
兴趣不是随便娱乐，而是以一个相对轻松的形式展现
在新生代消费者面前，让消费者主动关注产品功能，
这才是最终目的。据了解，《了不起的国货》 上线后
不久，观看量便超过 100万次。

财政部相关负责人表示，当前新创意、新需求带
动新的消费业态不断涌现，消费场景跨界融合带来新
的增量消费需求。要针对青年人消费特点，进一步健
全服务体系，推动创新和丰富消费场景，增加优质消
费资源供给，释放青年人多样化、差异化消费潜力。

张丽君说，对老国货品牌来讲，要把握好国潮兴
起带来的机遇，更要推动国潮产品高端化、品质化。
同时，对于优秀的老品牌，相关部门也可进一步发挥
合力，从政策、平台、人才等角度给予支持。

目前，多地有关部门已通过加强知识产权保护、
推动产学研结合等方式为老国货品牌“助力赋能”。
多位从业者期待，相关部门未来进一步搭建好平台，
更好展现老国货的“新风采”。

最近几年，为了吸引年轻消费者，一大批老国货
品牌大胆创新，把情怀的“老酒”装进时代的“新
瓶”，创作出富含时尚元素、符合国潮消费需求的新产
品。正如许多网友感慨：“老国货，还挺‘潮’！”

新京报贝壳财经发布的 《2024 中国青年消费趋势
报告》 显示，42.42% 的受访者表示因为老国货品牌注
重创新和研发而选择该产品。

复古木质窗框、小桥流水造景、星空屋顶设计、
各式国潮糕点……位于北京市朝阳区朝外市场街的北
京稻香村零号店“廿四节气馆”，会随着季节调整店内
装饰、推出新品糕点，由此吸引众多年轻人拍照打卡。

“二十四节气的主题设计很新颖，糕点的口味和外
观也很特别，很适合年轻人来探店。”来自武汉的游客
小张排了半小时队，买到了零号店刚上市不久的谷雨
椿芽酥和春分太阳糕。他告诉笔者，自己在大众点评
APP 上看到一篇题为 《寻味零号店：打卡北京稻香村
的新玩法》 的帖子，被其中的二十四节气美食“种草”
后，就迫不及待地来店内体验。在他看来，北京稻香
村零号店和传统门店的最大区别在于新元素的加入，
老国货不断地创新升级，才能吸引越来越多的年轻人
进店打卡。

除了热衷新产品，年轻人还注重追求消费新体验，
这促使老国货在创新消费场景上不断下功夫。

“北京稻香村‘零号寻宝馆’竟有如此多好吃好玩
的！”探店博主王小花在自己的小红书个人笔记中写
道。她前不久刚在“零号寻宝馆”体验了一次寻宝活
动，印象最深的是盲盒寻宝环节。“拿起一块儿糕点，
用小木叉轻轻剥落粉白相间的酥皮，再撕下一层糯米
纸，精致的青铜器造型小点心就出现在眼前，仿佛有

种‘考古’的乐趣。”王小花说。
“‘零号寻宝馆’是我们打造的第 3 家中华传统饮

食文化新型门店，想给来打卡的年轻消费者一场不
一样的寻宝之旅。”据北京稻香村零号店项目负责人
曹思源介绍，为了吸引更多年轻顾客，店内设置了
一些寻宝装置——在一处“盉”模型装置前伸手，装
置内就会喷出水雾；店内的“爵”字造型音乐盒，可
以通过手势感应播放古风音乐……

“现在的年轻人喜欢老国货，买的不仅是产品本
身，还包括情绪价值。”曹思源告诉本报，市场在变
化，消费者在变化，老字号中式糕点应传承弘扬传统
食文化，走上创新之路，这样才能把招牌越擦越亮。

值得一提的是，不少老国货品牌在扩展市场时不
再“单打独斗”，而是选择牵手同行，用联名产品激活
消费市场。例如，光明乳业联手冠生园推出的大白兔
雪糕，便成功吸引了许多年轻消费者。

“经典奶糖与冰淇淋的搭配，堪称一场梦幻联动，
打开包装就是浓郁的大白兔奶糖味儿。”就读于中央民
族大学的江同学说，大白兔雪糕让他想起了儿时攒下
零花钱买大白兔奶糖，再小心翼翼收集糖纸的美好过
往。“撕开包装纸，舔着大白兔雪糕，一下子让人找到
童年的回忆。”

专家指出，两个熟悉的老字号品牌能撞出一个意
想不到的新火花，联名的魅力就在于，它不仅满足了
年轻消费者对“新鲜感”的追求，也让老字号品牌从

“产品销售”转向“情绪共鸣”，开辟了消费的新场景、
新体验。

对于如今的老字号品牌，中国商业联合会副会长、
老字号工作委员会主任张丽君用三个“更加”来概括：
更加注重历史文化资源挖掘利用、更加聚焦服务百姓
日常生活、更加强调发挥示范引领作用，“令人欣慰的
是，这两年做得好的企业越来越多”。

发力新营销——
拓宽青年消费新赛道

目标“年轻态”——
老品牌找准新方向

“国货热”背后——
为“文化认同感”埋单

▲在天津老美华旗舰店内，顾客正挑选衣服。
新华社记者  赵子硕摄  

◀在浙江省嘉兴市南湖区湘家荡农业加工园，老字号企业嘉兴文
虎酱鸭股份有限公司的直播间内，工作人员在直播销售酱鸭。

新华社记者  徐  昱摄  

▼在江苏省苏州市一家老字号酒店门口，
消费者展示购买的零拷冬酿酒。

王建康摄 （人民图片）   

◀顾客在全聚德
烤鸭北京和平门总店
品尝挂炉烤鸭。

新华社记者  
李  欣摄  

◀在安徽省马鞍山市博望镇，安
徽老字号林春和食品工坊正在生产传
统大月饼。

王文生摄 （人民图片）   


