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收获不一样的体验

因境内的黄山而闻名的安徽省黄
山市，每年吸引众多海内外游客前往
观光休闲，巨大的游客量带动了住宿
业的发展。近年来，当地民宿不仅升
级硬件设施，也吸纳更多新业态。

“美景+美宿”成为这个春天黄山市
黄山区旅游产品研发的方向之一，将
品质住宿与春景、春茶、美食、文
化、农事体验等相结合，推出个性
化、重体验的春游产品。例如，在汤
口镇的黄山云上民宿，游客推窗可见
高山、竹海；燕窝里休闲度假村推出
国潮巡游，游客可身着古装，穿行于
白墙灰瓦间，感受徽州文化韵味。

浙江省民宿产业发展起步较早，

2018 年，《浙江民宿蓝皮书 2017》 出
版，这是国内第一本关于民宿问题的
蓝皮书，梳理了浙江民宿经济发展的
成绩、举措和趋势等。如今，浙江已
形成一批民宿集聚区，包括临安民
宿、莫干山民宿、西塘民宿等。

茶叶是浙江的特色产业，近年
来，茶旅融合成为旅游业创新发展的
重要途径。杭州市临安区太湖源镇白
沙村有着良好的自然生态环境和高山
野茶资源，当地的民宿据此推出春季

“限定版”茶旅融合产品。在鱼乐山
房民宿，游客既可以到茶园观光采
茶，也可以体验摊晾、杀青、揉捻等
制茶工艺，还有茶道研习项目供选
择。“茶研学”“茶疗愈”等沉浸式体
验项目，受到游客欢迎。据鱼乐山房
民宿主理人介绍，4 月初以来，该民

宿已接待超过 200 名游客，还带动了
茶叶等农副产品销售。近日，30 多
名来自俄罗斯、蒙古国、泰国的“汉
语桥”教育工作者走进该民宿，深度
体验茶文化之旅，感慨“大开眼界，
这种体验很奇妙”。

“为一家民宿赴一座城”

中国旅游研究院院长戴斌表示，
如今游客更加注重自我感受和生活质
感，更多追求心灵上的快乐、满足和
幸福感。深度游、慢旅行，日益受到
游客青睐，这一点在住宿环节表现
为：越来越多的游客将酒店 （民宿）
作为旅游目的地，“为一家民宿赴一
座城”。

来自河北的游客郑艳体验过云南

大理、丽江的多家民宿，今年春天，
她带着父母前往弥勒。弥勒有着丰富
的地热资源，温泉水质上乘，是康养
度假的好去处。吸引郑艳选择这里的
另一个重要因素是“性价比”，“这里
的物价更亲民”。

依托甸溪河湿地公园、太平湖森
林公园，弥勒市太平街道发展民宿、
旅居、农家乐等产业，打造小太平民
宿旅居村、三家村太和营旅居集群，
推动形成“一宿一特色”“一村一品
牌”，让更多游客留下来、住下来。
弥阳街道梅花温泉社区则着力打造文
旅康养示范社区，充分发挥地热资源
优势，打造以温泉度假旅居为主业的

“乡村印象体验精品村”。目前，当地
已建起多家民宿，并逐步从低端向中
高端升级。

4 月中旬的一个周末，家住河北
廊坊的郭子茜带着孩子自驾前往北京
市通州区唐大庄村，“来一次‘微度
假’”。唐大庄村距离北京环球影城度
假区开车仅需几分钟，因而被称为

“环球影城最近民宿村”，村里的民宿
经过专业设计和改造，将老屋旧址与
现代审美相结合，既有乡村的古朴韵
味，也能为游客提供完善舒适的服
务。郭子茜介绍，这已是她第二次入
住唐大庄村的民宿，第一次是为了去
环球影城游玩，“这一次，我们打算
在村里好好逛一逛”。

品牌带来更大吸引力

日前，山东省济南市文化和旅游
局正式发布“今晚住济南”旅游住宿
品牌，并围绕酒店 （民宿），梳理发
布第二批 12 条“济南酒店 （民宿）
15 分钟城市漫游线路”。济南市文化
和旅游局相关负责人介绍，为满足游
客个性化、体验化、品质化需求，充

分利用济南市星级饭店、高端品牌酒
店和等级民宿优势，打造覆盖全面、
布局合理、特色鲜明的旅游住宿接待
体系，推出“今晚住济南”住宿品牌，从
而构建文旅消费多维场景，让游客多
停留、慢下来、住下来，提升过夜游客
增量，激发文旅消费新活力，增强“这
一站，济南”品牌的影响力。例如，其
中一条线路以“泉声入巷，市井如歌”
为主题，游客从泉水人家民宿出发，可
漫游百花洲历史文化街区、曲水亭街、
王府池子、芙蓉街、宽厚里、鞭指巷等
点位，步入“泉城人家”生活图景，感受
济南“家家泉水，户户垂杨”的城市
文化。

注重当地民宿整体品牌的塑造，
已成为多地旅游主管部门的共识。

近日，以“宿武夷、茗华夏”为
主题的首届全国茗宿发展大会暨海峡

两岸 （福建） 茗宿发展交流活动在南
平武夷山市举行，吸引来自海峡两岸
的民宿业者参加。南平茶文化资源丰
富，近年来，当地着力推动茶产业与
民宿产业融合发展，打造“武夷茗
宿”品牌，通过提供茶空间美学、非
遗体验、生态研学等特色服务，让游
客不仅“住下来”，也能深入体验当
地的文化和生活。南平市文化和旅游
局相关负责人表示，南平市以环武夷
山国家公园保护发展带建设为契机，
大力推动“茶旅融合”向“茶宿共
生”升级。据了解，目前南平市已培
育 17家“武夷茗宿”。

此前，河南洛阳通过“洛阳宿”民
宿评选，推动城市民宿融入更多洛阳
特色，展示地域文化，形成品牌效应，
不仅丰富了游客的住宿选择，也有效
带动了当地民宿集群的发展。

“宿”在春天
本报记者  尹  婕

    赏风景、做手工、看演出……有着特色住
宿环境、多样化体验的民宿，日益成为许多人
出游的选择。经过多年发展，民宿正向着品质
化、多元化升级，逐步成为一个融合多样玩法
的休闲度假空间。

今年春游市场上，民宿也是重要的旅游

吸引物。木鸟民宿近日发布的《2025年五一
假期民宿预订趋势报告》 显示，该平台上

“五一”假期民宿订单较去年同期增长超过
70%。多地围绕民宿，将当地特色资源串点成
线，开发主题旅游产品线路，吸引游客“宿”
在春天。

近年来，安徽省芜湖市繁昌区利用自然生态资源，着力打造乡村生态旅游，发展民宿等配套产业。图为乡村
民居民宿群与青山相映，构成一幅和美乡村的生态画卷。 邢朝明摄 （人民图片）  

    游客在西藏自治区林芝市嘎拉村唱歌。 新华社记者  丁增尼达摄  

    游客在新疆维吾尔自治区喀什古城景区的一家民宿内欣赏歌舞表演。
新华社记者  王  菲摄  
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2025年 3月永康五金三大景气指数两升一降

截至 2025 年 3 月，永康五金三大景气指数呈两升一降趋势。其中，

生产景气指数和外贸景气指数环比上升，市场交易景气指数环比下降。

一、永康五金市场交易景气指数小幅调整

截至 2025 年 3 月，永康五金市场交易景气指数收于 94.03 点，环比下

降 2.68 个点。与 2 月相比，要素供给景气指数环比上升，市场需求景气

指数、经营效益景气指数和总体判断景气指数均环比下降，四大分项呈

“一升三降”格局。

二、永康五金生产景气指数环比上扬

截至 2025 年 3 月，永康五金生产景气指数收于 99.51 点，环比上涨

3.30 个点。与 2 月相比，市场需求景气指数、经营效益景气指数和总体

判断景气指数环比上涨，要素供给景气指数小幅下降，四大分项呈“三

升一降”格局。

三、永康五金外贸景气指数环比回升

截至 2025 年 3 月，永康五金外贸景气指数收于 97.52 点，环比上涨

3.98 个点。与 2 月相比，市场需求景气指数、经营效益景气指数和总体

判断景气指数环比上升，要素供给景气指数小幅下降，四大分项呈“三

升一降”格局。

2025年 3月永康五金三大价格指数略显波动

截至 2025 年 3 月，永康五金三大价格指数略显波动。其中，市场交

易价格指数微幅上升，生产价格指数和外贸价格指数微幅下降。

一、永康五金市场交易价格指数微幅上涨

截至 2025 年 3 月，永康五金市场交易价格指数收于 99.81 点，环比上

涨 0.50 个百分点。与 2 月相比，门业、杯业、电动工具、电器厨具和休闲

器具行业环比上升，其中，门业涨幅最大，环比上涨 4.73 个百分点；车

业、技术装备和金属材料行业均有一定程度下降，五金八大行业呈“五

升三降”格局。

二、永康五金生产价格指数轻微下落

截至 2025 年 3 月，永康五金生产价格指数收于 100.98 点，环比下降

0.89 个百分点。与 2 月相比，门业环比上升 3.94 个百分点；休闲器具行

业保持不变；车业、杯业、电动工具、电器厨具、技术装备和金属材料行

业环比下降，五金八大行业呈“一升六降一平”格局。

三、永康五金外贸价格指数略有下滑

截至 2025 年 3 月，永康五金外贸价格指数收于 99.10 点，环比下降

0.64 个百分点。与 2 月相比，门业、电器厨具和技术装备行业环比上涨，

其中，技术装备行业涨幅最大，环比上涨 4.39 个百分点；车业、杯业、电

动工具、休闲器具和金属材料行业环比下跌，五金八大行业呈“三升五

降”格局。

2025年 3月永康五金产业发展分项指数表现不一

截至 2025 年 3 月，永康五金产业发展分项指数表现不一。具体来

看，永康五金电商指数和永康五金创新指数环比上升，永康五金产业链

指数和永康五金物流指数环比下降。

一、永康五金电商指数微幅提升

截至 2025 年 3 月，永康五金电商指数为 116.47 点，环比上升 0.37 个

点。其中，境内电商指数收于 103.70 点，跨境电商指数收于 129.24 点。

跨境电商指数表现出良好的增长势头。

二、 永康五金创新指数稳定上行

截至 2025 年 3 月，永康五金创新指数为 121.46 点，环比上升 1.03 个

点。其中，创新投入指数为 112.05 点，较 2 月上涨 1.50 个点；创新产出指

数为 125.85 点，较 2 月上涨 1.17 个点。

三、永康五金产业链指数小幅回调

截至 2025 年 3 月，永康五金产业链指数收于 100.21 点，环比下降

1.27 个点。其中，产业链规模指数为 98.31 点，产业链质量指数为 101.06

点，产业链稳定性指数为 102.34 点。

四、永康五金物流指数环比下调

截至 2025 年 3 月，永康五金一季度物流指数收于 115.33 点，较 2024

年四季度下降 7.22 个点。其中，物流经营指数为 107.75 点，物流流量指

数为 118.70 点，物流支撑指数为 119.70 点。


