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一 杯 奶 茶

一只蜜雪冰城的甜筒冰淇淋，在越南河内，售价约
合人民币 3 元。4 月 13 日，正值周日，下午 2 时许，本报
记者排在十多位顾客的队伍里，做了一个简单的观察：
外国顾客四五位，当地顾客六七人。点单最多的当属冰
茶饮，记者手里的这支甜筒冰淇淋，则跟国内口感几无
差别。

到河内市中心看一看，李宁、大疆、名创优品、海
底捞，这些中国年轻人喜欢的品牌和商店，也吸引了许
多越南年轻人光顾。“在越南，中国品牌挺多的。我时不
时会买中国产品，用得都不错。”在名创优品店内，正在
选购香薰产品的越南姑娘陈玉瑛告诉记者。

这些都是街头醒目的中国招牌，往细里看，更有不
少中国商人做着实打实的“中国元素”生意。一杯琉璃
奶茶，“中国风”的包装，亲民的售价，吸引了许多年轻
消费者。而这家店铺，从外观到产品，除了增加越南语
的招牌和菜单，都是地地道道的中国味道。店家介绍，
为了更好地还原口感，店里的许多原料和设备都是直接
从中国运来。

如果说大品牌出海有强大供应链的支撑，那小商铺
是如何做到地道原料和味道“完美”复刻的？深入“肌
理”，前提是“大动脉”的互联互通。

随着中越国际班列开行、智慧口岸启动建设，陆地
边境口岸互联互通加快推进，中越两国货物和原料运输
更加便捷畅通。仅以中越班列为例，2024 年，中国广西
壮族自治区始发的中越班列累计发运货物超 1.9 万标箱，
同比增长近 12倍，全年 5次刷新单月发运量纪录。

目前中越跨境铁路合作正加速推进。近日，中越双
方明确优先加快推进两国铁路、高速公路、口岸基础设
施互联互通。“未来 5 至 10 年，中越乃至地区的基础设施
互联互通将迎来一个全新的时代。”中国社科院亚太与全
球战略研究院研究员许利平认为。

一杯奶茶，背后是持续联通的基础设施。

一 颗 榴 莲

进入产季，河内街头的越南榴莲多了起来。与此同
时，许多人正忙碌着，为越南榴莲进入中国商超做着
准备。

中国商人周先生就是其中之一。去年，经由他的工
厂，大约 300 个货柜的榴莲进入中国市场。从火龙果到榴
莲，10 年前，周先生开始到越南做水果生意，亲眼见证
中国消费者对进口水果的热情攀升。为了让越南水果更
高效地抵达中国市场，近几年，他在越南不同地区开设
两家工厂，专门处理水果采购、筛选、包装等流程。“有
政策支持，水果贸易还是很有未来的。”他说。

随着经贸往来日益密切，荔枝、榴莲、椰子、腰果
等越来越多越南优质农产品走进中国千家万户，成为中
国消费者的新宠，也为越南人民带来了可观的经济收益。
越南海关总局数据显示，2024 年前 11 个月，越南对华出
口的果蔬、水产品金额分别达到 41 亿美元、14 亿美元，
同比增长 28.7%、23.2%。在当地，不仅种植农户能够获
得稳定的收入，还有许多村民为进入越南的中国商家提
供运输、仓储等服务，大家的生活越来越好。

采访中，多位在越南做生意的中国商人表示，他们
密切关注着两国贸易的动向，关注是否有新的贸易单品
准入等，这些机会都会转化成实实在在的生意。

在世界经济复苏乏力背景下，中越产业链供应链合
作更趋紧密。中国连续 20 多年是越南第一大贸易伙伴，
2024 年中越双边贸易额突破 2600 亿美元。目前，中国已
成为越南第三大外资来源地，在新投资项目数量上位居
首位。

“中越贸易互补性较强，不断提升的双边贸易额给两
国带来了实际利益。”许利平认为，一方面，越南的农产
品对华出口额大幅增长，既增加了越南农民的收入，又
满足了中国消费者对价廉物美热带水果的需求；另一方
面，中国的电子产品、机械设备等工业品通过越南生产
基地进入地区乃至全球市场，形成产业链、供应链的有
效协同，有助于打造越来越牢固的地区产供链体系。

一 条 轻 轨

清晨 5 点半，越南首都河内，城市刚刚苏醒，列车从
车辆段稳稳推出，沿着河内轻轨吉灵—河东线一路飞驰，
上下穿梭的人们，开启了新一天的生活。

4 月 12 日上午 10 时许，河内法律大学学生草原熟练
地登上列车，坐在喜欢的窗边位置，出发去学校上课。
从文溪站到泰河站，这条线路，她几乎每天往返。“舒
服、干净、方便，节省时间。”她说。恰逢周末，这条线
路上出行的乘客不少。站台上，一些游客拍照打卡“河

内新地标”；车厢里，很多年轻人特意搭乘轻轨看城市
街景。

河内轻轨吉灵—河东线，是越南首条城市轻轨，由
中国中铁六局集团有限公司承建，于 2021 年 11 月投入运
营。线路全程约 13 公里，设有 12 个站点，列车行驶全程
仅需 23 分钟，用时比汽车出行快将近 1 小时，比摩托车
快 20 分钟，既节省了当地居民的出行时间，也缓解了沿
线交通拥堵问题。

凭借便捷、舒适、准时的特点，河内轻轨吉灵—河
东线成为不少当地人的通勤选择。34 岁的阮清河现在每
天乘坐轻轨上下班，“以前上班骑摩托车，大概 40 多分
钟，有了轻轨只要 15 分钟左右，不怕堵车，不怕风吹日
晒，乘坐很舒心、放松”。阮清河也是中铁六局越南公司
员工，10 多年来，她见证了这条轻轨建成、通车、运营、
融入当地人生活的全过程。“能够参与这条线路的建设，
为这座城市作出贡献，我非常自豪！”她说。

中铁六局越南公司副总经理张强介绍，项目在 2023
年底完成了全部质保工作，到目前保持高效、平稳运行。
截至今年 4 月，线路累计载客超 3500 万人次，因为绿色
便捷、票价合理，日益受到河内市民的欢迎。

不仅是轻轨，中国企业投资建设的光伏、垃圾发电
等清洁能源项目有力保障了越南电力供应。2024 年中国
赴越游客超过 370 万人次，德天 （板约） 瀑布跨境旅游合
作区正式运营、多条跨境自驾游线路开通，让“一日游
两国”成为现实。

用阮清河的话说，“这条轻轨帮助我成长”。一个个
项目，正打开更多合作与成长的空间。

在 快 节 奏 的
生 活 中 ， 点 一 支
香 ， 看 袅 袅 青 烟
悠 然 升 腾 ， 心 情
瞬 间 得 到 放 松 。
中 式 香 以 其 独 特
的 舒 缓 功 能 及 文
化 底 蕴 ， 逐 渐 走
进 年 轻 人 的 日 常
生活。

00 后 赵 怡 然
从 去 年 开 始“ 入
坑”中式香。“我最
喜欢鹅梨帐中香，
初 闻 是 鹅 梨 的 清
甜 ， 中 调 有 隐 约
的 花 香 ， 后 调 则
是 木 质 香 与 药 香
交织在一起。”在
她 看 来 ， 焚 香 不
仅 仅 是 嗅 觉 上 的
享 受 ， 更 是 一 种
放松的方式，“鹅
梨 帐 中 香 具 有 安
神 减 压 、 舒 缓 心
情 的 功 效 。 点 燃
香 的 一 瞬 间 ， 整
个 人 都 会 不 自 觉
地安静下来。”

如 今 ， 越 来
越 多 的 年 轻 消 费
者 爱 上 中 式 香 。
今年 2 月以来，淘
宝 平 台 上 中 式 香
成 交 同 比 增 长 超
过 50%，香 拖 、香
盘、香插等香道用
品 成 交 同 比 增 长
近 80%； 其 中 95
后 用 户 数 量 同 比
增 长 接 近 翻 倍 。
社交平台上“中式
香”“古法制香”等话题热度持续攀升，越来越多的
年轻人将焚香作为情绪疗愈的新方式。

这些中式香的爱好者不仅关注香味本身，更
看重产品背后的文化故事。例如，电视剧 《甄嬛
传》 的热播让“鹅梨帐中香”成为热门款式，许
多人了解到其背后的历史故事；与苏轼有关的

“雪中春信”“二苏旧局”等富有文化底蕴的香品
也备受年轻消费者的青睐。

传统制香产业由此迎来新的增长机遇。年轻
消费者拓宽了中式香的应用场景，将其用于助眠、
情绪疗愈、提升专注力等多种场景。这种市场需
求的变化，促使品牌在产品研发和市场推广上做
出调整。一些品牌推出便携式香片、睡眠香囊和
适用于办公场景的淡雅香氛，以满足年轻消费者
的多样需求。其中，故宫博物院推出的“暗香盈
袖花囊手镯”，将传统香丸藏于手镯中，佩戴时可
散发淡淡香气，一经推出便成为爆款。还有的品
牌推出名为“梦里都有”“茶言茶语”的线香产
品，以有趣的名字触动年轻消费者。

“为了更好满足年轻消费者对便携性的需求，
我们推出了沉香精油，现在已经是店铺里销量最
高的品类。”小鱼制香淘宝店负责人周晓钰告诉记
者，曾经算不上大众的中式香，渐渐在年轻消费
者当中打开了市场，小鱼制香淘宝店的近年销售
额实现了规模化增长，商品复购率达到了 48%。

“我们从 2023 年开始做淘宝直播，现在每场直播观
看人数稳定在 7 万至 8 万人，越来越多的年轻消费
者通过直播了解并喜爱上了中式香。”周晓钰说。

不少品牌将中式香与非遗技艺结合，推出现
代与传统融合的新产品。近期，非遗技艺“冷凝
合香”悄然走红。冷凝合香以天然香药为原料，
可制成香佩、香珠、香粉等多种形态。它不仅保
留了传统香道的文化韵味，更符合现代生活方式，
便携易用。有卖冷凝合香的店主表示，今年定制
香的订单量同比增长了 2—3倍。

许多年轻消费者不光购买香品，还会主动了
解技艺，甚至开始学习如何自己制作香品。大众
点评上，许多商家推出了“手工制作香囊”“古法
线香制作”等多种体验活动。“我们的线下店铺也
会为消费者提供制作培训服务，我们观察到，现
在来学制香的年轻人并非想要从事这一职业，而
是为了给生活增添乐趣、放松心情。”周晓钰说。

新消费群体为中国传统香文化注入了新活力，
中式香的产品种类也日益丰富多元，相关市场正
在不断扩大。
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双边贸易额最近 30多年增加 6400 多倍——

在街头，感知中越经贸活力
本报记者  李  婕

浙江省湖州市长兴县龙山街道的东方梅
园内，梅农正在采摘梅花，用于制作梅花香
水、梅花精油等产品。

陈海伟摄 （人民视觉）  

▲随着中越经贸合作日益紧密，中越
双边贸易呈现出良好发展态势，主要边境
口岸一派繁忙景象。图为广西壮族自治区
凭祥综合保税区。 

新华社记者  周  华摄  

▼越南当地民众在河内吉灵—河东线
轻轨车厢里自拍。 本报记者  沈小晓摄  

超市里的哪吒玩偶、街边
的一杯“中国风”奶茶、排队
等候一碗河粉的中国顾客、在
中企承建轻轨上通勤打卡的越
南姑娘……在越南首都河内，
常能在不经意间发现“中国
元素”。

最近30多年来，中越双边
贸易额增加了6400多倍，越南
是中国在东盟最大贸易伙伴，
中国是越南最大的贸易伙伴。
近日，本报记者走上越南街头，
感知中越经贸活力。

▲近日，在越南河内广霸花市，商贩将
产自中国云南的鲜花从货车上搬运下来。

新华社记者  朱  炜摄  
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在河口公路口岸南溪河联检大楼内，
来自越南、马来西亚的游客正在排队候
检。经过河口出入境边防检查站民警查验
通过后，便可通行。“我是徒步旅行爱好
者，这次我准备到昆明、大理、丽江游
玩，感受云南多元的民族文化。”享受免
签政策入境的马来西亚旅客杨女士说。

河口口岸位于云南省红河哈尼族彝族
自治州河口瑶族自治县，与越南老街市隔
河相望，是中越边境云南段最大的陆路口
岸，具有便捷的铁路、公路交通运输条
件，成为许多外国旅客开启“中国游”的

入境口岸。
为进一步便利中外人员往来，河口出

入境边防检查站推出跨境旅游团网上预申
报和旅检大厅出入境人员流量实时监测系
统、前置填写 《外国人入境卡》、施行重
大节假日“两公布一提示”等便民服务举
措，让通关便利化可感可及。

今 年 一 季 度 云 南 省 接 待 入 境 游 客
186.99 万人次，其中接待入境过夜游客
93.24 万人次、同比增长 77.9%，马来西
亚、泰国、越南、新加坡、缅甸、韩国、
老挝、美国、印度尼西亚、澳大利亚居云

南省入境过夜游客客源国前 10 位，来自
柬埔寨、瑞士、蒙古国、韩国、新西兰、
新加坡、马来西亚、澳大利亚、日本等国
入境过夜游客均增长 1倍以上。

4 月 13 日，来自老挝、柬埔寨、越南
等多国游客在云南省西双版纳傣族自治州
景洪市泼水广场一起泼水狂欢。“现在来
中国旅游真的很方便，这里景色真的很
美！以后还要带着家人来。”来自柬埔寨
的游客彭小萍说。

为了更好做好跨境游服务工作，云南
省制定了 240 小时入境游和东盟国家旅游

团入境西双版纳免签重点工作清单，在多
个试点地区持续优化支付便利化、通讯便
利化、多语种服务等入境游服务。

云南创新营销模式，开行厦门、北京
往返昆明“赏花之旅”主题列车，推出

“茶咖花影”之旅、“茶咖寻踪”之旅、
“茶咖小城”之旅、“茶咖研学”之旅、
“茶咖古道”之旅、“茶咖春水”之旅等 6
条专题文旅线路。

今年以来，“旅居云南”品牌持续叫
响，云南众多的宝藏小城和烟火乡村，不
仅成为国内游客心中的诗和远方，也正在
成为越来越多海外游客心心念念的向往之
地。据统计，1—3 月，云南省旅居人数达
228.81 万人，同比增长 56.9%；一季度共
接待游客 1.9 亿人次，实现旅游总花费
3261.8 亿元，同比分别增长 9.9%、5.0%。
据悉，云南省近期还将出台最新的文旅促
消费若干措施，加大力度打造云南旅游消
费升级版。

云南入境游市场持续火热
一季度多国来滇游客人次翻倍

本报记者  李茂颖


