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带有科幻色彩的都市爱情剧
《滤镜》 讲述男主人公唐奇和女主
人公苏橙橙，凭借能切换外貌与身
份的神奇手镯，在推动国货美妆品
牌“千鸟集”发展壮大过程中发生
的故事。初次接触剧本，打动我的
是其中蕴含的隐喻。《滤镜》 将当
代人的精神状态具象化，一只手镯
具有这样的神奇能力，如同每个人
在数字世界中，通过手机屏幕进行
的一种生活：人们借助美颜功能修
饰面容，利用各种人设标签展现自
己。这种把数字时代人们的群体意
识和大众心理转化为具体戏剧冲突
的创意，让我意识到 《滤镜》 不仅
讲述了一个爱情故事，更是一场对

真实世界的特别呈现。
这部剧充满天马行空的想象，

这正是影视化过程中的难点与挑战
所在。我们采用现实主义与浪漫主
义相结合的手法来讲故事。在人物
塑造方面，努力从现实生活中挖掘
人物特质，比如唐奇的严谨认真、
苏橙橙的豪爽仗义，都能在当代年
轻人身上找到影子，有了真实的参
照，故事才更具可信度。我们的工
作重点还在于增强故事的代入感，
比如苏橙橙的闺蜜、漫画家林媛想
法独特，对新事物接受度高，所以
一些看似离奇的事情发生在这 3 个
人身上，才能在情理之中。再加上
演员的出色表演，使整个故事真

实、幽默又能慰藉人心。
为了打造既时尚又真实的戏剧

环境，我们查阅了大量资料来设计
唐奇参与创立的“千鸟集”的办公
室。这个美妆品牌倡导自然、自信，
具有真实的美感，所以我们选定红
色和原木色为主色调，采用现代与
古风相结合的场景设计。我们还在
古镇挑选了一个小院作为唐奇的
家，增添了手工木质家具等，力求通
过场景塑造人物，还原人物特征。

在视听语言运用上，我们采用
了部分长镜头拍摄，如苏橙橙得到
手镯后的换妆，以一镜到底的方式
增强故事的连贯性。我们还设计了
一些转场镜头，使场次之间人物的

切换更加丝滑，帮助观众更好地理
解人物情绪变化和关系转变。

《滤镜》与 CG 即计算机生成图
像的结合较多。为了既有真实感，又
不让观众丧失对剧中重要道具——
神奇手镯的新鲜感，我们选用糖果
色作为手镯的基础色并进行了设计
和优化，人脸和真人变换的部分使
用智能视频辅助系统 QTAKE，部
分场次前期做了非常详细的动态预
览和分镜头设计。

这部剧的主旨是为观众提供一
种看待世界的视角，引发积极的启
示：无论拥有怎样的外在形象，人们
都会面临不同的困扰。我们应从自
身出发，认识自我的价值与意义，以
温和的视角重新审视世界。作为

“北京大视听”重点项目，这部剧播
出后收获来自海内外许多观众的好
评，这将激励我们创作更多佳作。

（作者为《滤镜》导演）

近年来，国产残障人士题材电
影集中涌现，如 《假如，我是这世
界上最爱你的人》《小小的我》《不
说话的爱》《阳光照耀青春里》《特
别的你》 等，成为银幕上一道独特
风景线。这些影片以多元叙事视角
和细腻情感表达聚焦残障人士真实
生活，注入深厚人文关怀，引发人
们对电影创作维度与社会责任的深
入思考。

国产残障人士题材电影的涌
现，是社会进步的缩影。许多作品
打破对残障人士的刻板印象，将残
障者从符号化的苦难象征还原为有
独立人格和情感需求的普通人，从

“励志奇观”转向“坚韧日常”。如
《小小的我》 中的脑瘫少年刘春和
考上了大学，学会了开车，在咖啡
馆求职成功，也能打鼓助演外婆所
在的老年人演出团并乐在其中；

《不说话的爱》 表现了聋人父亲对
女儿深深的爱：在从国外回来、赚
了一大笔钱的母亲和辛苦打工养活
她的父亲之间，年幼的女儿选择跟
着母亲生活，父亲满脸惊讶和难
过，但随即释然地笑了，因为女儿
可以过上比跟着他更好的生活，但
后来为了最终获得女儿的抚养权，
父亲却在法庭上用手语认下“莫须
有”的罪名；《假如，我是这世上最爱
你的人》里无臂女性福佳艺用脚做
饭，帮助有听障的弟弟学会说话，尤

其是福佳艺用脚换灯泡的镜头，平
静地展现了他们的生活技能，让观
众感受到残障人士并非需俯视的弱
者，消解“残障者=被救助者”的刻
板叙事，展现普通人的生活智慧。

作为大众媒介，电影是公众了
解残障人士的重要窗口。这些残障
人士题材电影通过生动的人物和故
事，将社会议题直观地呈现给观众，
激发共情，推动社会认知进步。《不
说话的爱》表现了聋人父亲与女儿
在一些紧要时刻的沟通困境，引发
人们对公共服务无障碍化的思考；

《特别的你》记录孤独症患者日常，
让公众理解其行为逻辑，消除误解。

一些残障人士题材影片还从制
作层面践行包容理念，为残障观众
提供平等观影体验 。《不说话的
爱》 推出“助听字幕版”，标注环
境音效，帮助听障者理解剧情；

《小小的我》 联合公益组织发起
“苔花公约”，倡导影院增设轮椅专
座、志愿者协助等服务，将电影的
社会价值从银幕延伸至现实。这些
实践让普通观众进一步意识到建设
无障碍设施的必要。

不可否认，当前国产残障人士
题材电影尚存在进一步提升的空
间。一方面，这些影片的市场表现
与口碑存在显著差异，有的成为票
房黑马，有的因题材小众，观者寥
寥；对影片的评价也两极分化，有
的被赞社会价值高，有的被批叙事
套路、强行煽情。另一方面，这类
题材也存在同质化风险，如有的档
期多部残障人士题材影片同时上
映，导致观众审美疲劳。这类电影
还需要在艺术创新、商业价值和社
会责任之间找到平衡。

《假如，我是这世上最爱你的
人》制片人张苗说：“电影的责任是
让残障者被‘看见’，而非被‘定
义’。”国产残障人士题材电影只有
以平等视角挖掘人性共通点，才能
以艺术之力推动社会观念改变，让
观众通过银幕看到的不是“残障”
标签，而是渴望尊严、爱情与梦想
的鲜活生命。

日前，第九届中国科幻大会在北
京首钢园举办。大会期间，《2025 中
国科幻产业报告》《2025 中国科幻技
术装备发展报告》《2025 中国科幻消
费调研报告》《中国科幻海外新兴市
场传播报告 （2022—2024 年） 》 等
多项成果集中发布。《2025 中国科幻
产业报告》 显示，2024 年，中国科
幻产业总营收 1089.6 亿元，较 2023
年基本持平，已连续两年突破千亿元
大关。

稳中向好的多元化格局

科幻产业共有阅读、影视、游
戏、衍生品、文旅五大核心版块。

《2025 中 国 科 幻 产 业 报 告》 显 示 ，
2024 年，阅读、游戏、衍生品版块
持续稳健增长，科幻阅读产业总营收
35.1 亿元，连续 8 年保持增长态势，
中国全年出版 758 本科幻新书，平均
每天有两本科幻新书面世；科幻游戏
产业总营收达 718.1 亿元，同比增长
10.2%。小程序游戏正在成为新的增
长点。如小程序游戏 《无尽冬日》，
借助科幻题材与社交传播的叠加优
势，持续位居畅销榜前列。

衍生品产业同样表现亮眼。2024
年，衍生品产业营收 25.3 亿元，同比
增 长 11%。 日 本 千 叶 大 学 博 士 、

《2025 中国科幻产业报告》 衍生品版
块研制者柯昊纯指出，当前衍生品市
场正在借助内容创新、数字技术提升
以及与品牌联名等方式不断开辟新路
径。如服装、床垫、眼镜、鼠标、饼
干等品牌都曾与 《三体》 IP 联合推
出跨界产品。

《2025 中国科幻产业报告》显示，
2024 年，虽然科幻文旅产业营收和科
幻电影票房有所下降，但科幻主题景
区的营收仍实现较大增长。各景区通
过特色研学、沉浸式体验与科技探索
等方式推动内容创新。如青海省海西
蒙古族藏族自治州茫崖市冷湖镇冷湖
火星地质公园推出的“火星救援行
动”研学项目，吸引了大量游客。

2024 年 ， 国 产 电 影 没 有 出 现
《流浪地球》 这样的现象级科幻大
片，年度国产科幻电影票房冠军为

“熊出没”科幻五部曲第四部——
《熊出没·逆转时空》，票房为 19.8 亿
元。中国传媒大学博士、《2025 中国
科幻产业报告》 影视版块研制者刘宇
坤认为：“票房波动并不意味着产业
退潮。”他指出，中国科幻电影产业
正在构建多层次、分梯度的发展体
系，头部大片如 《流浪地球》《独行
月球》 等在票房与影响力上构筑了高
峰，以 《熊出没》 为代表的“长青”
IP 凭借稳定输出，持续活跃在市场
一线，10 亿元票房以下的作品则构
成科幻影视生态的重要基石，为创制
者提供试水空间，目前活跃度很高。

值 得 关 注 的 还 有 动 画 版 块 。
《2025 中 国 科 幻 产 业 报 告》 显 示 ，
2024 年上线科幻动画剧集 70 余部，
远超 2023 年的 39 部，总播放量突破
4.2 亿次。短视频、微短剧等也为科
幻影视产业注入新活力。2024 年共
上线 21 部科幻网络剧，总计 620 集，
较上一年大幅增长。

跨界融合的生活新常态

从阅读到聆听，从书页到场景，

科幻内容的边界正在不断扩展与重
塑。不少网络小说在热度积累后迅速
进入 IP 开发，推出广播剧、有声书，
进入车载平台，开启“行驶中的科幻
消费”。经典文学作品如 《流浪地
球》《沙丘》《索拉里斯星》 等全景声
版本，让“听一部宇宙史”成为大众
日常生活中的新选择。

科幻在影视和网剧领域的跨界融
合也在加速。科幻元素不但正在向剧
情片、动画片、喜剧片等电影作品快速
渗入，更贴近大众的审美需求，一些网
剧也融入科幻、奇幻、爱情、悬疑等元
素，形成“泛科幻”的创作态势。

沉浸式娱乐也正在成为科幻触达
大众的重要方面。《2025 中国科幻产
业报告》 显示，2024 年，中国科幻
剧本娱乐产业营收达 3186 万元。《阔
别之海淹没我》《终极本源》 等剧本
广受好评。密室逃脱也因科技感与互
动性而走红市场。如北京“直觉·沉
浸密室”的 《看门狗》 剧本斩获多个
全国性奖项，订单近万份。四川科普
作家协会副秘书长、《2025 中国科幻
产业报告》 剧本杀版块研制者范轶伦
指出，目前剧本杀这种娱乐形式主要
集中在一线城市，如何让三四线城市
也能消费，成为未来发展的关键。

科幻舞台剧的崛起，是科幻文化
实现跨界，融入日常生活的又一体
现 。《2025 中 国 科 幻 产 业 报 告》 显
示，2024 年，全国科幻舞台剧与展
览营收 2418 万元，同比增长近 4 倍，
观众数量和产业关注度同步上升。

《云身》《深 AI 你》《中国轨道号·春》
等多部作品在演出场次、传播影响、
艺术质量上取得突破。其中，深圳出
品的 《深 AI 你》 全年演出 30 场，场

均观众达千人，总营收突破 1500 万
元。成都科幻馆推出的 《中国轨道
号·春》 共演出 30 场，吸引超 2.5 万
名观众，可谓城市公共文化空间中科
幻教育的成功之作。

文化输出的全球消费潮

2024 年，一部根据中国科幻作
家陈楸帆短篇小说 《开光》 改编的实
验戏剧在德国多个城市巡演，为观众
带来别具一格的体验。这部小说还被
改编为孟加拉语漫画，于当年 12 月
在印度出版，并在南亚青年读者中悄
然传播。

陈楸帆表示，他正在探索一种以
科幻为载体的“叙事拓展”路径：从纸
上文字到舞台灯光，从视觉图像到实
景演出，科幻不仅是虚构的未来，更
成为现实空间和文化交流的语言。

《开光》 的国际化旅程，是中国
科幻“走出去”的缩影。从 《流浪地
球》 系列电影风靡全球，到 2024 年
中国作家在“雨果奖”9 项重要奖项中
入围，再到《三体》图像小说在 2025
年英国伦敦书展签约，中国科幻借助
文学、戏剧、电影、漫画等形式，以
更为多元的姿态走进世界视野。

国际传播的拓展，植根于国内科
幻市场的持续繁荣。《2025 中国科幻
消费调研报告》 显示，85.3% 的中国
消费者认可科幻内容的质量，78.9%
认可其原创性，特别是在 31 至 40 岁
的青年群体中，科幻已经由“兴趣小
众”转变为“日常文化”：约两三成消费
者每年观看中国科幻影视作品、阅读
中国科幻文学作品 1-5 次；超过五成
消费者每年游玩科幻主题乐园、观看
科幻主题展览 1-5次。

“ 如 今 观 众 的 消 费 动 机 正 在 变
化。”苏州大学传媒学院讲师、《2025
中国科幻消费调研报告》 研制者吴福
仲指出，“科幻文学作品的消费目的
包括娱乐体验、认知提升与向内求
索。科幻不仅提供新奇刺激，而且能
激发哲学思考、促进认知升级”。

《2025 中国科幻消费调研报告》
显示，九成以上受访者对中国科幻产

业的未来持乐观态度。他们普遍认可
国产科幻影视作品的视觉奇观和价值
内核；对科幻文学作品的严谨世界
观、宏大叙事和多元议题给予好评；
科幻文旅项目中的科技场景也获得他
们的积极评价。中国科幻多维度的内
容吸引力，使其在国内拥有稳定粉丝
群，也积蓄走向世界的能量。

《中国科幻海外新兴市场传播报
告（2022—2024 年）》数据表明：2022
年至 2024 年间，中国科幻在拉美、非
洲等新兴市场的搜索热度持续攀升，
其中巴西的搜索热度值 3 年增长近 10
倍，阿根廷、智利、哥伦比亚和秘鲁
平均增长约 6 倍。海外新兴市场媒体
对中国科幻整体认可度较高，正面报
道占比超过七成，这意味着海外对中
国科幻由“关注”转向“理解”。

中国科幻的国际传播路径也在不
断演进。从翻译出版的单一媒介形
式，逐步扩展为多语种、多形态、多场
景的复合传播链条，中国科幻全方位
出海，形成覆盖各个层面的传播矩阵。

《中国科幻海外新兴市场传播报
告 （2022—2024 年） 》 显示，科幻
游戏的海外传播占比达到 81%，超过
影视与文学，成为文化“软着陆”的重
要支点。泛科幻游戏《王者荣耀》《崩
坏：星穹铁道》等将中华文化与未来想
象有机融合，赢得全球玩家喜爱。
2022 至 2024 年，在巴西、墨西哥、
阿根廷、智利、哥伦比亚、秘鲁、南
非 7 个国家，《和平精英》 和 《王者
荣耀》 的下载量分别约为 2600 万和
1200 万。科幻游戏 《绝区零》 曾在
2024 年取得中国手游产品海外市场
下载量榜首。

越来越多的海内外科幻爱好者通
过中国科幻，感受中国文化的深度与
温度。这些跨越语言与地域的反响，
展现出中国科幻作为文化交流桥梁的
巨大潜能。    

（作者单位：中国科普研究所）

日前，华夏飞影云网络传输平台全球发布
会在北京举行。中宣部电影局、国家电影专资
办、中国电影科学技术研究所等相关部门负责
人，以及马来西亚、巴西等国政府机构、影视
企业代表出席。

会上，华夏电影发行有限责任公司副总经
理黄群飞表示，华夏电影是国家级电影发行平
台，始终肩负着“讲好中国故事，服务全国影
院”的使命。为推动中国电影产业的数字化转
型，华夏电影与飞影云团队联合启动“数字电
影网络分发系统”的共建计划，经过两年的努
力，正式成为该项目的控股股东。

从胶片时代沉重的胶片盒，到数字硬盘的
物理传输，再到如今云端分发的光速抵达，电
影拷贝技术不断实现跨越。华夏飞影云作为中
国电影产业数字化转型的领军平台，以云端技
术重塑影片传输生态，不但可以确保影片数据
在传输中安全无虞，而且实现 24小时极速分发。

华夏飞影云科技公司董事长周勇介绍，目前
华夏飞影云已服务全国 11600 多家影院，累计传
输影片 227 部，各种版本 218 万多次，涵盖各类主
流格式。此外，该平台还解决了传统传输效率
低、成本高的痛点，为多部电影及紧急定档的影
片提供“当天制作、次日上映”的发行支持，被院
线誉为“中国电影发行的高速公路”。

作为发布会焦点之一，华夏飞影云与马来
西亚、巴西两国政府及电影单位签署了战略合
作协议，推动海外电影发行向数字化、智能化
加速升级，为中国与东盟、金砖国家深化文化
与科技合作注入新动能。马来西亚作为东南亚
影视文化枢纽，将借助飞影云技术搭建高效传
输网络，推动中国电影走进东南亚千家影院；
与巴西的合作则标志着中国电影传输技术深入
南美市场，不仅将为巴西电影行业提供数字拷
贝网络传输解决方案，还将依托巴西实现华语
电影与拉美文化的深度交融。

多部科幻产业相关报告发布
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以想象为翼 拍出更多佳作
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残障人士题材电影：跨越障碍  沟通心灵
苗  春

《不说话的爱》 海报。
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