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夜幕降临，位于贵州省桐梓县官仓镇的“村晚”舞
台亮起灯光，一首首村民自编自演的节目轮番上场。台
下人群中，一群来自法国、俄罗斯、老挝、古巴等国的
客人挥舞着手臂，应声鼓掌喝彩。

“村晚”是贵州“村字号”乡村文化品牌之一。近年
来，随着活动深入举办，国际游客慕名而来。来自老挝
的客人柏萨瓦在体验了油菜花海、民俗展示、农特产品
展销、拉歌表演后，一边向社交媒体上传照片，一边直
呼“贵州‘村晚’令人难忘”。

近年来，贵州聚焦资源、客源、服务“三大要素”，
开发新场景、打造新产品、满足新需求，持续推动旅游
与文化、体育等融合发展，奋力建设世界级旅游目的地，
着力打造“多彩贵州”文旅新品牌。去年全年贵州接待
游客人次、旅游总花费比上年分别增长 10.4%、13.3%。

走进位于黔东南苗族侗族自治州雷山县的西江千户
苗寨，来自巴布亚新几内亚的客人迪尔托边看边记并表
示：“这里的历史文化仍然保存完好，十分鲜活！”

西江苗寨是世界最大的苗族聚居村寨，距今已有
2000 多年的历史，拥有完整的苗族原生态风情。依托独
特资源，当地深挖苗族“讨花带”、吃新节、过苗年等特
色民俗文化，厚植文旅底蕴。同时精心打造“田园观光

区”“村寨夜景系统”以及“苗族风雨桥”等静态体验区
域，丰富旅游业态，将珍贵的原生态和独特的民族传统
文化转化为旅游的“聚宝盆”。2024 年，西江千户苗寨接
待游客同比增长 12.65%。

近年来，贵州用好自然珍宝、文化瑰宝两个宝贝和
丰富厚重的红色资源，精深挖掘旅游资源。不断丰富旅
游产品和业态。2024 年，贵州重点在最具代表性的景区
黄果树瀑布、荔波小七孔、西江千户苗寨、赤水丹霞、
兴义万峰林、铜仁梵净山推动业态提质升级，同时擦亮

“村超”“村 BA”“路边音乐会”等旅游 IP，为游客提供
精致旅游产品。

不久前，贵州省文化和旅游厅发布 《2025 年贵州省
“引客入黔”奖励办法》，提出“引客入黔”表现突出最
高可申请奖励资金 100万元。

真金白银的奖励，彰显贵州以精准拓客破除“酒香
也怕巷子深”瓶颈的决心。2024 年 4 月，贵州在法国巴黎
举行多彩贵州文化和旅游巴黎推广周活动暨贵州文旅推
介会；同年 12 月，贵州作为首个主宾省参加第二届“艺
文香港”国际艺文博览会，并举办“艺文香港——多彩
贵州之夜”推介会；2025 年,贵州对符合条件的游客均推
行国有 A 级旅游景区的免费门票等优惠政策……

打出“重点推介+政策优惠+流量吸引”的组合拳，
贵州精准拓展旅游客源。数据显示，2024 年贵州共开展
和参与文旅招商推介活动 28 场，其中境外的场次同比增
长 80%。2024 年新增规上 （限上） 涉旅市场主体 130 家，
全省涉旅市场主体达 34.53万户。

为破解贵州各大景区区域间跨度较大的难题，近年
来贵州创新推出“支支串飞”“小车小团”等旅游产品，

为游客畅玩贵州缩短时间。
“给人挑毛病还给奖励？”今年 2 月，浙江女孩王露露

在接到领奖电话后十分惊讶。随着 2024 年“多彩贵州满
意旅游痛客行”活动获奖人员名单揭晓，贵州邀请游客
担当“痛客”已经连续 8 年。自该项活动启动以来，收到
留言评价、投诉举报、吐槽及建议意见总量达 450 余万人
次，从中收集到有重要价值的意见、建议 2500 余条，发
放活动奖金 200余万元。

提升服务水平，营造良好旅游环境，贵州坚持硬件、
软件“两手抓”，精细做好旅游服务。定期开展旅游安全
大排查、旅游秩序大整治、旅游服务质量大提升等行动。
同时，开展旅游星级饭店、A 级旅游景区、导游、旅游商
品、民宿管家、讲解员等 7 个行业大赛，持续推动服务品
牌化建设。

在第十九届贵州旅游产业发展大会开幕式上，贵州
文旅数字人“黄小西”将正式发布。这位 AI 智能体将化
身虚拟导游，为广大游客提供行程规划、线上下单和线
下服务的一站式旅游闭环体验。同时，“黄小西”还将嵌
入“一码游贵州”平台，打开平台即可体验智慧服务。
在“黄小西”陪伴下，广大游客将更加便捷地体验贵州
山水美景、民族风情、美酒美食。

    守 正 创 新 ， 老 景 区 有 了 新
景色

这个春天，贵阳游客张畅决定前往安顺，
再去打卡一次曾经到过的黄果树瀑布。与上
次不同，此行他选择的时间是在夜晚。

夜幕降临，瀑布景观台前人头攒动。七
彩灯光从峡谷两侧倾泻而下，水雾在光束中
翻涌升腾，将瀑布化作一幅流动的星河画卷。
远处，瀑布流水声与铜鼓的浑厚节奏交织，
游客的热情在夜色中被点燃。“太震撼了，这
次看到了不一样的黄果树瀑布。”张畅不时按
下手中的相机快门，记录下眼前一幕幕震撼
的场景。

黄果树瀑布是享誉海内外的老牌景区。
2021 年，安顺在守护好、传承好当地自然环
境与文化的基础上，开发出国内首个以 5A 级
自然峡谷景区为载体，以瀑布为核心，借助
舞美、灯光、音响、投影、雾森等科技手段
打 造 沉 浸 式 光 影 夜 游 项 目 —— “ 夜 游 黄
果树”。

白天看到的是飞流直下的恢宏大气，夜
晚领略的是水光互舞的视觉冲击。项目推出
后进入首批全国智慧旅游沉浸式体验新空间
培育试点项目名单，广受游客欢迎。2024
年，600 万人次前来黄果树打卡，创下历史
新高。

山水上再雕琢，让一帘瀑布获得多面精
彩，文化上再打磨，换来古老文化的时尚
体验。

走在平坝区天龙屯堡古镇的石街上，游
客李艳丽被一股浓郁咖啡香气吸引。循着香
味，她走进了一家装修特别的咖啡店。店铺
墙面保留了屯堡传统建筑的石墙，店员穿着
屯堡人的传统服饰……“不由自主就点上一
杯咖啡，细细品味其中的香味，也品味着屯
堡文化与历史。”李艳丽说。

“600 年石头城堡里喝咖啡”的体验，是
安顺在传统旅游资源上创新开发新业态的缩
影。600 年前，明朝“调北填南”，一大批江
南地区的军民迈入黔中大地，与本地居民共
同孕育出独特的屯堡文化保存至今。为让传
统文化焕发新的光彩，安顺市推动屯堡文化
转化为可触摸、可参与的体验项目。

亲子、研学、节俗、美食、生态田园……
安顺将屯堡文化元素与各种体验融合，开发
屯堡特色工艺作坊、屯堡民宿客栈、屯堡文
化主题咖啡吧等业态，让旧州、天龙、云峰、
鲍家屯等屯堡历史文化古镇从景区变成可以
深度体验的度假区。

老景区的新景色，让李艳丽决定多待一段
时间，把几个屯堡古镇都体验一番：“在安顺
看到的文化遗产有一种时空穿越的感觉。”  

    跨界融合，新业态带来花式
玩法

坝陵河上，世界首座山区峡谷千米级
跨径桥梁静静伫立。桥体内部，一群游人
穿行其中，伴随着一声呼喊，一人从中一
跃而下——这是坝陵河大桥上的一场滑翔
伞挑战。

滑翔伞爱好者张翔星起跳后在两分钟内

顺利完成特技动作：“在运动中，桥、山、
河、水尽收眼底，是一次奇妙的体验。”

大桥为何能开展观光极限运动？贵州省
坝陵河桥梁博物馆馆长赵雄介绍，坝陵河大
桥全长 2237 米，桥面至水面 370 米。发挥巨
大的水面高差优势，大桥在设计上创新融入
观光电梯、观光通道，成为国内少有、贵州
首座可进入桥体内部旅游观光的超级工程
大桥。

“在观光基础上，大桥规划高空蹦极、
低空跳伞等游玩项目。”赵雄说，2019 年，
坝陵河大桥刷新了吉尼斯蹦极世界纪录，成
为世界最高商业蹦极跳设施，也成为海内外
极限运动爱好者与桥梁爱好者的优选“打
卡”目的地。2025 年 1 月以来，坝陵河桥梁
博 物 馆 接 待 国 内 外 研 学 、 旅 游 等 团 队 近
80 个。

花式玩法不止出现在大桥上。每当周六，
安顺古城文庙广场，特别的歌唱活动如约开
展。台下，游客陈静宜打开手机的闪光灯，
和朋友一起跟随音乐节拍挥动双手……

这场由当地文旅部门推动的活动名为
“帮帮唱”。为让游客沉浸式体验，当地重构
传统演唱活动的举办模式——邀请本土乐队、
网红歌手等现场演绎，带领游客分方阵以合
唱、对唱的方式，穿插敬酒、歌词接龙等环
节，让市民游客全方位参与互动。

“与以前参加的演唱会不同，游客可以现
场帮唱、打分，更像一个沉浸式的开放舞
台。”陈静宜说，这场活动解锁了演唱会的新
玩法。

看似音乐会，实际是安顺为游客打造的
跨界玩法。近年来，安顺积极将体育、桥、
音乐会等与旅游深度融合，催生出桥旅、体
旅、“跟着演唱会去旅游”等沉浸式、互动
式、多元化、多层次的旅游产品，让游客获
得更好的旅游体验，加深对旅游目的地的
了解。

    提质增效，开放环境吸引四
海游客

3 月以来，安顺市西秀区黄腊乡的樱花
如期绽放，美丽的樱花在网上走红，成为贵
州春季赏花“顶流”之一。正在安顺旅游的
张国鑫一行计划将其纳入行程，但景点小众，
离市区 60 公里，樱花园的可达性让一行人有
些犹豫。

顾虑很快打消。张国鑫在网上查到，3
月 22 日，安顺市开通市区往返黄腊樱花园核
心区旅游专线，乘上专列就可享受“无缝接
驳+景区导览”一站式服务。专线还专门设
置途经黄腊乡特色村寨、油菜花海布依族民
居的线路。张国鑫游玩之后感慨：“景色美，
民族风情浓郁，这趟行程很惬意。”

惬意的体验来自全新的理念。近年来，
安顺从旅客视角出发，对标国际化标准，围
绕食、住、行、游、购、娱等提升旅游服务，
确保游客尽兴而来，满意而归。

“我将安顺的金刺梨和红肉创新搭配出一
道美食。”前不久，安顺厨师柏雄飞参加了一
场政府主办的美食比赛，作品凭借出彩的搭
配和新颖口味广受关注，“为的是突出安顺特
色，让游客记住安顺味道。”

通过大赛深挖美食内涵只是一角，安顺
推出 《安顺美食地图》，评选出 50 家“安顺
老字号”餐饮小吃店，依托安顺古城和顾府
街打造特色美食街区，确保游客在安顺吃好
喝好。

不止吃出新味道，安顺推动全市酒店扩
容升级，让游客住出新体验。3 月底，位于
龙宫风景名胜区入口处的民宿项目施工现场，
几十名工人加紧施工。“确保 6 月中旬高峰期
试营业，为游客就近提供高品质的住宿供
给。”项目现场负责人吴小刚说。

目前，安顺还对照国际化服务标准，在
黄果树等重点景区持续配套相关服务。专门
增设境外游客服务窗口，配备专业翻译器，
建立了全省首个国家 5A 级旅游景区支付服务
中心……2024 年 6 月至 2025 年 2 月，黄果树
景区国际游客同比增长 85.44%。

“如果，我们在安顺遇见，蔚蓝的天，你
灿烂的脸，像一幅美丽的画面……”走进安
顺古城，很容易听到一首 《安顺遇见》。这首
歌曲是一个湖南小伙子对安顺姑娘一见钟情
后写下的，讲述他们的安顺爱情故事。二人
在古城开了一个小店，传唱 《安顺遇见》，吸

引国内外游客慕名而来打卡。

全链赋能，美丽产业添彩幸
福生活

走进安顺市经济技术开发区幺铺镇羊场
村，错落有致的楼房与青山绿水相互映衬，
交织成一幅美丽的田园风光图。每到夏季，
这里的村头巷尾游走着不同乡音的避暑游客。

游客的到来，为当地村民带来了发展机
遇。近年来，安顺对重点村寨进行整体改
造，创建康养旅居示范村，为游客提供康养
旅居服务。抓住机遇，村民谢朝飞开起了民
宿，打造 16 个房间，32 个床位，“环境好，
价格适中，客房很受欢迎，每年收入十多
万元。”

抓住机遇的还有西秀区大西桥镇鲍家屯
村。今年 3 月，村门口的油菜花成为游客打
卡点。凭借松糕粑的制作技艺，村民鲍红秀
在巷口开起小店。“游客喜欢品尝本地特色，
每天销售 500 元左右没问题。”鲍红秀笑得合
不拢嘴。目前全村摆摊销售小吃、特色农产
品的农户近 200 户，既满足了游客需求，又

实现了增收。
富民更兴业。“以前是自己生活用的蜡

染，现在做成了工艺品。”在黄果树旅游区石
头寨村，蜡染技艺非遗代表性传承人伍琴说，
游客多后，蜡染被开发成桌布、手提袋、壁
挂、方巾等产品，每年收入有 20 万元左右。
如今，石头寨有超过 10 家蜡染作坊，形成一
条独特的产业风情街。依托旅游，享有“东
方第一染”美誉的安顺蜡染，既是文化也成
了产业。

带动的效益还在延伸。“旅游带动了文创
产品的创新与发展，孕育了一条新的产业赛
道。”在安顺古城，一家文创店的负责人段瀑
虹告诉记者，黄果树大瀑布、龙宫等自然景
观和民族服饰等地方文化元素，被巧妙设计
成了冰箱贴、马克杯、书签等文创商品，种
类多样，生动有趣。

文创店里，600 余种产品琳琅满目，一
款特别的帆布袋格外受游客欢迎。这款袋子
用布依族纹样点缀，印有“安”“顺”二字。

“袋子寓意很好，买上一个，就把‘平安顺
意’带回家。”爽快埋单，河北游客宋玉杰满
眼欢喜。 （龙章榆参与采写）   

贵州聚焦资源、客源、服务“三大要素”

擦亮“多彩贵州”文旅新品牌
本报记者  黄  娴

第十九届贵州旅游产业发展大会4月10日—12日在安顺市举行。近年来，安顺市持续推动旅游产业高质量发展——

到21℃的城市，体验360度的人生
本报记者  黄  娴

4月10日—12日，以“景城共建 融合发展 打造世界级旅游目的
地”为主题的第十九届贵州旅游产业发展大会在安顺市举行，这一精心
呵护、持续打造的盛会成为推动贵州旅游业与关联领域协同创新的关键
载体。

安顺市处在贵州、云南两大旅游热点的连接线上，是贵州乃至国内
较早发展旅游的地区，不仅有黄果树大瀑布、龙宫等为代表的世界级自
然珍宝，还有安顺古城、屯堡文化等为代表的现象级文化瑰宝，更有夏
季平均气温21℃的凉爽气候。

近年来，安顺市深挖资源存量、创新业态增量、提升服务标准、共
享产业红利，推动旅游产业高质量发展。2024年，全市接待游客近5900
万人次，增长11%；接待过夜游客超1300万人次，增长20%。

“不管是吃货、文人，还是夜猫子，都能在安顺找到自己的所爱。”
安顺市委副书记、市长尹恒斌表示，安顺市正积极打造“21℃的城市·
360度的人生”城市IP品牌，让如今的安顺更好看、更好玩。

▼▼黄果树大瀑布黄果树大瀑布。。古尚台古尚台摄摄

▶▶安顺市西秀区安顺市西秀区
旧州镇浪塘村旧州镇浪塘村。。

李书林李书林摄摄    

▼▼黄腊樱花园黄腊樱花园。。陈忠贵陈忠贵摄摄

▶▶屯堡地戏屯堡地戏。。

▲▲坝陵河大桥坝陵河大桥。。

（（本版照片除署名外本版照片除署名外，，由安顺市由安顺市
文体广电旅游局提供文体广电旅游局提供））


