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客流量显著增长

“我和孩子一起追过电视剧 《觉醒
年代》，利用春节假期，一家人参观红
色旧址，感悟‘觉醒年代’，这个年过
得特别有意义。”一名参与北大红楼研
学活动的家长说。北大红楼在春节假期
举办了“新春研学行”活动，百余组家
庭在讲解员带领下重温“觉醒年代”。

“重庆的 816 地下工程很震撼，‘洞
见 816’演出生动展现了几代建设者艰
辛的奋斗历程，沉浸式参观 816 人工洞
体让我们充分感受到工程的宏伟和先辈
们保家卫国的坚定信念，很有教育意
义。”来自广东佛山的吴先生寒假带孩
子到重庆旅游，专程到这里感受红色
历史。

红色旅游满足了人们的精神文化需
求，成为亲子家庭游的重要选择。途牛
旅游网相关负责人介绍，寒假期间，湖
南、重庆、陕西等地是游客热衷的红色
旅游目的地。除了长线游，短途的红色
旅游精品小团也颇受欢迎。据中旅旅行
统计，井冈山、延安、西柏坡等红色景
区游客量显著增长，部分景区甚至出现
预约爆满的情况。

春节假期，每天都有数万游客涌入
北京天安门广场观看升旗仪式。井冈山
发布了 8 条红色旅游精品线路，八角楼
等红色景区人潮涌动，沉浸式体验火热
出圈。主打红色文化的“延安过大年”
活动推动革命圣地、革命纪念馆和红色
旅游景区热度攀升。

山西省武乡县结合全国红色旅游融
合发展试点工作和八路军文化旅游区国
家 5A 级 景 区 创 建 ， 在 春 节 假 期 开 展

“我在武乡过大年”系列文化活动，包
括八路军太行纪念馆年画展、红色故事
微展览、集“爱国福”、抗战知识讲座、
无人机和机器人表演等，吸引游客走近
革命文物，触摸抗战印记，推动红色旅
游与研学等深度融合发展。

鄂豫皖苏区首府景区位于大别山革
命老区——河南省新县县城中心，景区
融合红色文化与新春氛围，连续多日迎
来游客高峰。春节假期，全县接待游客
55.36 万人次，其中红色景区景点、红
色线路接待游客 50.37 万人次。鄂豫皖
苏区首府景区周边的星级饭店入住率达
到 85%，包房订餐率达 100%。

受年轻游客欢迎

“太震撼了，旋转的舞台、精湛的
演出、沉浸式的视听体验，都太棒了”

“看了这部剧，让我对重庆的历史和精
神有了更深的了解”……近日，在重庆
1949 大剧院，来自新加坡的游客在观看

了大型红色舞台剧 《重庆·1949》 后，
连连赞叹。据剧院相关负责人介绍，自
去年底中国实施 240 小时过境免签新政
以来，剧院已接待外国观众近 2 万人
次。春节假期接待了 4 万多名中外观
众，红色文旅绽放出新魅力。

中旅旅行相关负责人介绍，年轻游
客更注重互动性和体验感，这推动红色
景区不断“上新”，推出 VR、AR 等沉
浸式体验项目以及红色主题剧本杀等。
中旅旅行发布了亲子红色游、研学红色
游等定制化红色旅游线路，不断创新更
多融合地方特色和红色文化内涵的旅游
产品，以满足游客多元需求，并加大红
色旅游的宣传推广力度，积极探索文旅
融合发展新路径，打造“红色+”的文
旅新模式。

红色印记已深深融入上海这座城市。
为充分运用好红色资源，赓续红色血脉，
去年 10月，在中共上海市委宣传部、市
委党史研究室、上海市文化和旅游局指
导下，春秋集团推出全新车游线路，提
升红色专线车服务功能，让更多市民游
客乘坐专线车深入体验红色旅游，打卡
红色地标。红色专线车的走向及站点设
置，在主打“红色观光”的同时，充分
考虑站点与周边商旅文体展综合体的匹
配度，通过旅游引流，带动都市休闲体
验，市民游客既能深入参观红色景点，
又能游览周边的豫园、外滩、陆家嘴、
张园、今潮 8弄、苏河水岸等城市地标。
红色专线车尤其受到学生青睐，成为他
们感受红色文化的“移动课堂”。

融合创新亮点多

目前，全国多地深挖自身潜力，推
动红色旅游与乡村全面振兴、数字科
技、研学旅行、文化演艺、休闲康养、
军事体验、非遗代表性项目等多业态的
融合创新，涌现出一批具有市场口碑和
示范效应的新业态、新产品、新场景。
记者采访中了解到，全国红色旅游融合
发展试点工作开展两年多以来，试点单
位坚持问题导向、创新驱动，红色旅游
融合发展取得了阶段性成果。

新县持续推进红色赋能焕新，变
“单一供给”为“多重选择”，发展研旅
融合，建成中部地区最大的中小学研学
实践营地，年均培训学员超 80 万人次。
发展农旅融合，将红色文化植入农事体
验、田园观光、赏花采风等多元业态，
发展农家乐 800 余家、民宿 175 处，乡
村旅游市场主体年均增加 230 家，带动
周边 84% 以上群众增收致富。发展体旅
融合，建成 500 公里红色旅游休闲登山
步道，承办多项国家级赛事，入选中国
体育旅游十佳精品目的地。发展交旅融
合，建成大别山一号旅游公路，开发

“红色传承”“生态康养”“大别原乡”
三条精品线路。

武乡县坚持“文旅+百业”，深耕革
命文化品牌，坚持“月月有活动、季季

有主题、节日掀高潮、全年都精彩”，
连续举办数届红色文化主题的旅游节和
文化研讨会。当地以太行军民抗战历史
为背景，编演了情景剧 《四年》、实景
剧 《左权》，编创红色舞台剧 《漳水回
澜》，生动诠释太行精神内涵和时代价
值，获得广大游客点赞。

山东省临沂市塑造融合发展，增强
红色旅游活力。推出 《英雄孟良崮》

《沂蒙红嫂》 等 30 余部旅游演艺和 《跟
着团长打县城》《重走支前路》 等 20 余
个红色沉浸式体验项目，打造“红色+
艺术体验”。将剪纸、面塑、柳编等非
遗代表性项目融入红色元素，开发了具
有地域特色的红嫂系列、沂蒙精神系列
等红色文创产品 1200 余种。依托沂蒙
红色影视基地等影视资源，拍摄了 《大
突围》《我们的河山》 等 450 余部影视
剧，利用影视 IP 及场景，引入微短剧拍
摄等业态，发展“红色旅游+影视制
作”，为临沂红色旅游注入活力。

广西壮族自治区全州县创新“红色
旅游+演艺项目”，编演了 《战地产房》

《血如花》《接力守护》 等红色舞台剧，
编创了 《碧血湘江》 音乐情景剧，拍摄
了 《湘江吟》《全州之恋》 等短视频。
当地还挖掘湘江战役等红色资源，探索
体育和红色旅游融合发展，积极引进大
型体育赛事，带热红色旅游。全州县还
组建专家队伍，培养红色旅游专业讲解
员和红色志愿者讲解员。

本报电 （记者赵珊） 近日，马蜂窝
宣布其自主研发的 AI 智能应用正式接
入 DeepSeek 大模型，首阶段将优先应
用于已上线发布的“AI 游贵州”“AI 游
黔西南”“AI 游西江”省市景区三级 AI
应用，将进一步优化和提升贵州旅游服
务的智能化水平。

“AI 游贵州”自去年底发布后，凭借
其强大的功能受到广泛关注，春节假期为
赴 贵 州 的 游 客 提 供 了 个 性 化 服 务 。
DeepSeek模型与“AI游贵州”的思维链推
理思路高度契合。此次接入 DeepSeek大
模型后，“AI 游贵州”将实现服务升级，游
客不用再耗费大量时间和精力做旅行规
划，也无需在众多景点、酒店、交通方式中

进行筛选和组合，“AI 游贵州”能够提供
更个性化、更贴心的服务。

以规划“5 天贵州亲子游”为例，“AI
游贵州”将首先分析亲子用户对安全性、
趣味性的需求，接着筛选黄果树瀑布、西
江千户苗寨等适龄景点，再根据景点间距
自动计算并罗列出行车或公共交通时间，
生成劳逸结合的行程表，并针对当地气候
特点给出穿衣、饮食健康等贴心提示。

据了解，马蜂窝多年积累的海量旅
游数据是技术落地的关键支撑。这些来

自真实用户的游记、攻略、笔记等能够
与 DeepSeek 的推理模型形成正向循环：

“AI 游贵州”每完成一次规划，都会通
过用户反馈优化算法权重。

“AI 游贵州”的升级对旅游管理部
门同样有重要意义，借助 DeepSeek 模
型和思维链推理，能够更精准地勾勒游
客画像，分析游客的行为模式和需求变
化。这为管理部门制定政策、调配资源
和预测市场提供了更可靠的数据支撑，
有助于提升旅游管理效能和服务品质，

实现游客体验与产业运营的双优化。例
如，通过分析游客的行程规划数据，旅
游管理部门可提前预测热门景点的客流
量，及时采取疏导措施，提高游客的游
览舒适度；还能根据游客的兴趣偏好，
针对性地开发新的旅游产品和线路，推
动贵州旅游业的多元化发展。

马蜂窝 AI项目负责人表示：“旅游是
高成本的精神消费，游客对于旅游攻略、
行程质量非常重视。哪怕是很小的错误，
都可能带来糟糕体验。而与 DeepSeek的
深度融合，不仅意味着 AI 能够为游客提
供更精准、更个性化的方案，也标志着旅
游行业从传统算法推荐向可解释、可溯源
的智能决策迈出关键一步。”

DeepSeek助力旅游AI应用提升含“智”量

从参观红色旧址到观看红色演出，从

看实物、听讲解到“置身历史现场，与先

辈面对面”的虚拟沉浸体验……红色旅游

的创新呈现正散发着蓬勃的生命力。

2025 年开年，红色旅游迎来“开门

红”。寒假及春节假期，多地红色旅游热

度持续攀升，尤其受到家庭亲子游客和年

轻人的青睐。更好地满足游客对红色文化

的体验需求，已成为红色旅游发展的新

亮点。

红色旅游迎来“开门红”
本报记者  赵  珊

许多游客在江西省瑞金市红井景区，参观“红井”，聆听“吃水不忘挖井人”
的红色故事。                                       朱海鹏摄 （人民图片）

    观众在重庆 1949 大剧院观看以红岩文化为创作背景的大型红色历史舞台剧《重庆·1949》。       孙凯芳摄 （人民图片）

    八路军太行纪念馆工作人员为游客讲解文物构造及其背后的故事。
                                                              陈邦菊摄

■ 览胜观潮

近日，国产动画电影《哪
吒 之 魔 童 闹 海》口 碑 与 票 房
节 节 攀 升 ，“ 哪 吒 ” 这 一 经
典神话人物成为新“顶流”，
并在旅游、文创等多个领域
掀 起 “ 哪 吒 旋 风 ”： 相 关 景
区游客激增、热门盲盒火速
售罄、二创视频播放量居高
不下……哪吒火了，相关的
生意也火了。

想给哪吒“上户口”的
人随之出现。近来，不少地
方依托历史传说、民风民俗、
文 化 遗 迹 等 ， 争 相 自 证 是

“哪吒故里”，希望借此提高
曝光率、知名度，为地方发
展“引流”。然而，倘若止步
于蹭热度、贴标签，而缺乏
好 故 事 、 好 产 品 、 好 体 验 ，
那么，一地即便成功引来游
客，也难以留住，还可能收
获“差评”。当地想要借势赋
能文旅产业的愿望恐怕也要
落空了。

借名人、名 IP 效应无可
厚非，关键是怎么做。近年
来，文化与旅游市场深度融
合，高票房、高质量的影视
作品，已成为撬动旅游消费
市场的有力杠杆。热门影视
IP、取景地等凭借其独特魅
力，吸引游客前往打卡。要
想 用 好 哪 吒 这 一 IP ， 乘 着

“哪吒热”的东风带火地方文
旅，不如跳出“故里之争”，
转向“故事新讲”的创造性
实践。

从 佛 经 中 的 护 法 神 祇 ，
到小说中的屠龙少年，从 20
世纪 70 年代粉衣绿裙的银幕
形象，到 21 世纪初陪伴电视
机前无数 90 后的“我们的朋
友小哪吒”，再到如今横空出
世的“魔丸哪吒”，这位叛逆
少年的故事穿越千年仍显光
彩，无关乎他来自何方，而
在于他日益丰满的人物形象与传递给不同时代观众的
精神力量。在新老故事的交融之中，我们共同的文化
记忆不断生成，文化情感不断延伸，哪吒作为文化 IP
的生命力也绵延不绝、更加鲜活。同理，若想让哪吒
IP 在文旅行业大放异彩，也须向内深挖资源，向外寻
求创新，潜心打造完善的文化产业链，不断带给游客
新奇且独特的文化体验。

积极有益的探索和尝试正在进行——江西一景区
推出“元宇宙陈塘关”项目，让游客以数字分身方式
沉浸式参与故事剧情；四川通过开发哪吒主题短剧，
丰富了旅游演艺的体验形式；天津一餐厅化用影片中
天元鼎烤熟鱿鱼须的情节，推出主题套餐，推介津味
美食……围绕讲好故事、做好转化，静态的文化 IP 正
在衍生出动态的体验场景和消费空间。

长远来看，破除一时一隅的短视，打开更大的想
象空间，以文化自信为底气，以技术创新为舟楫，以
产业协作为合力，才是形成“影视+文旅+消费”有机
链条、打造可持续发展 IP 矩阵的正解。唯其如此，我
们才会不断迎来搅动春潮的“哪吒”，并在充满创意与
趣味的旅途中与他们相遇。
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旅游行业春潮涌动，活力勃发，

既是各地促消费的着力点，拉动经济

增长，也成为展现美丽中国、美好生

活的重要窗口，还是传播文明、交流

文化、增进友谊的桥梁。

本版即日起开设“览胜观潮”言

论栏目，透过旅游这扇窗，关注中国

旅游业高质量发展进程中的热点、亮

点及趋势。                        

 ——编  者  

破除一时一隅
的短视，打开更大
的想象空间，以文
化自信为底气，以
技术创新为舟楫，
以 产 业 协 作 为 合
力，才是形成“影
视 + 文 旅 + 消 费 ”
有机链条、打造可
持 续 发 展 IP 矩 阵
的正解。

江苏省南京市栖霞山旅游度假区上演 《哪吒传奇》
剧目，以融合传统与现代的演艺，结合巡游互动的形
式，为市民游客带来全新的游玩体验。

                      徐  琦摄 （人民视觉）  
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