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品读泉州的千年繁华
游孙权

    百节年为首，“寻年味”
是近年来春节旅游的一大
趋 势 。 2024 年 12 月 4 日 ，

“春节——中国人庆祝传统
新年的社会实践”被列入
联合国教科文组织人类非
物质文化遗产代表作名录，
即将到来的蛇年春节更加
意义非凡。“年味游”，以
极具地域特色的仪式、习
俗、技艺等营造浓浓年味，
从而吸引游客，将成为蛇
年春节国内游的最大亮点。

近 日 ， 携 程 发 布 的
《2025 春节旅游市场预测报
告》 显示，“年味游”成为
2025 春节国内游游客的不
二之选。春节期间，泉州、
潮州、汕头、自贡、大同、
兴义等小众目的地热度飙
升。从预订订单来看，铜
陵、黄山、大同、景德镇、
漳州增长明显，较去年增
长约 4 倍。安徽歙县鱼灯、
江西婺女洲打铁花、四川
阆中舞草龙、福建泉州簪
花围、潮州英歌舞、延安
陕北说书等非遗活动吸引
了大量游客前往，近距离
感受当地的民俗文化。

全国已有多地结合自
身资源禀赋，推出一批内
容丰富、主题突出、特色
鲜明、烟火气浓的文旅活
动，方便游客在旅途中买
年货、赏年俗、品年味。

山西省文化和旅游厅日前举办 2025 山西省“非遗
贺新春”推广活动，发布 《山西春节民俗非遗图鉴》
和数百项“山西非遗贺新春”系列活动，涵盖 11 个市
文体场所等，实现“白天+夜晚”全时段、“传统+时
尚”全衔接、“惠民+乐民”全融合，吸引更多省内外
游客。山西拥有得天独厚的历史文化资源，境内从南
到北、从东到西，各地的年俗活动各具特色，其中，
春节民俗具有中原农耕民族与北方草原民族交融的特
征，也成为山西发展文旅产业的资源宝库。《山西春节
民俗非遗图鉴》 按照文化地理，分晋北、晋中、晋南、
晋东南 4 个区域，向大众展示 179 项省级以上春节非遗
代表性项目，其中晋北地区 30 项，晋中地区 76 项，晋
南地区 37 项，晋东南地区 36 项。此次推出的系列活动
包含年节民俗活动、社火展演活动、灯展灯会、民乐
展示活动、庙会市集活动、美食活动等。山西多地成
为春节期间重要的“寻年味”目的地。

日前，来自巴基斯坦、英国、日本等 10 个国家的
旅游达人走进山西，参加“中国年味之旅”全球达人
游中国系列活动，到长治、运城两地寻山西“年味”，

“很有中国特色”成为他们的共同感受。
四川成都则将年味融入乡村旅游产品，成都市农

业农村局日前发布 12 条休闲农业与乡村旅游精品线路，
包括“民宿共享”“民俗共乐”“新春共闹”“乡村共
乐”四大主题，涵盖田园观光、民俗体验、农事采摘、
亲子研学等多种休闲旅游方式，让市民、游客在成都
乡村体验别样年味。

近年来，“赶集”这一民俗活动日益受到游客青
睐，成为展现地方文化的重要窗口，不少地方打造出
众多品牌大集。2025 年 1 月 7 日，农历腊月初八，山东
省在聊城市、济宁市、青岛市三地同时启动“运河大
集”“黄河大集”“海洋大集”新春季，以“聚山东好
品 赶文化大集 过康乐春节”为主题，通过特色大集、
年俗节庆、云端推介、电商直播等多种形式，组织开
展民间艺术、戏曲曲艺、非遗展示展演等活动，提振
文化消费，营造祥和喜庆的节日氛围。

蛇年春节旅游市场上，“年味”成国内游产品的关
键词。记者采访了解到，“年味+”已成为旅游主管部
门和业界进行产品设计的重要思路。

2025“水韵江苏·欢欢喜喜过大年”冬季文旅消
费促进活动近日启动，结合当地冬季文旅资源特色，
发布了“我在景区过大年”“我在乡村过大年”“我在
古镇过大年”“我在文博场馆过大年”冬季特色旅游线
路产品以及系列文旅促消费活动。盐城市建湖县九龙
口旅游度假区·淮剧小镇通过举办无人机表演秀、特
色演出，在小镇主街设置“欢欢喜喜年货大集”非遗
特色集市等，吸引游客到此感受年味。无锡拈花湾景
区早在 2025 年元旦假期便推出百米火龙花火秀，集中
呈现打铁花、舞火龙、放烟花，春节期间还将推出相
关优惠活动。

文化和旅游部资源开发司相关负责人指出，节庆
出游是冬季旅游不可缺少的重要一环，有文化、有内
容、有故事的旅游体验成为大众刚需，将进一步推动
文化和旅游深度融合，深挖传统佳节的文化内涵，让
旅游产品能够体现更浓厚的“年味儿”、更丰富的“文
化味儿”和更有温度的“人情味儿”。
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    安徽省铜陵市义安区永泉小镇年货大集上，当地
农民为游客制作炒米糖。 过仕宁摄 （人民图片）  

    兼容并用儒释道，善于调和人与自
然、人与社会、人与自我的关系，这是
中国古圣先贤的智慧。于个人、于众生
而言，智慧永难俱足，圆融常憾有缺。
但有座城市告诉你我，无须那么泾渭分
明、执念太过，把一切归于日常，归于
真实生活，便是现世安好。

这座城市是泉州。

一

红艳如火的刺桐繁花，造就了泉州
“刺桐城”的美名，泉州港也得名“刺桐
港”。宋元时期，刺桐港出现“涨海声中
万国商”的繁荣景象，成为马可·波罗
笔下盛赞的东方大港。后因遭受兵乱浩
劫等，泉州失去了往日的荣光。

2021 年，“泉州：宋元中国的世界海
洋 商 贸 中 心 ” 成 功 列 入 《世 界 遗 产 名
录》，泉州以崭新之姿重现世人面前，这
里的悠悠古韵开始广为人知。

泉州曾经创造的繁华是盛大的，22
处世界遗产点中的 14 处便是明证。其中，
九日山祈风石刻、市舶司遗址、南外宗
正司遗址，见证了封建王朝地方行政机
构围绕海事管理所开展的实践。德济门
遗址记录的是城市从北向南拓展以及商
业性城区人群汇聚、多元文化共存的印
迹。磁灶窑址、德化窑址、安溪青阳下
草埔冶铁遗址，反映了对外贸易繁荣所
依赖的丰富物产和发达的手工制造业。
洛阳桥、安平桥、顺济桥遗址，江口码
头、石湖码头、六胜塔、万寿塔，透过
这些跨山越海、面江向海的交通设施网
络及航标，人们至今仍能感受到宋元中
国 东 南 一 隅 开 展 世 界 海 洋 贸 易 的 雄 浑
脉动。

创造繁华的生命，惯常在磨砺中祈

求慰藉，在慰藉中变得坚韧，在世俗中
淬炼升华。天后宫、真武庙、泉州府文
庙及学宫、开元寺、老君岩造像、清净
寺、伊斯兰教圣墓、草庵摩尼光佛造像，
历经千百年，它们已然成为这座城市人
们的心灵庇护所。这 8 处世界遗产点建造
的年代、主体各不相同，涉及中国传统
文化的儒、道、佛以及一度在中东、欧
洲、中国广泛传播后几近消亡的摩尼教，
还有至今仍是世界主要宗教的伊斯兰教。

“半城烟火半城仙”，这句出处待考
的诗句，无疑是泉州这座城市独特魅力
的精妙凝练。

历史上，这里的人们，呈现出一种
群体面相：不安于先天条件所限，不认
命、不服输、不畏险阻地奋发劳作与创
造，留下了丰厚的物质文化遗存。历经
上千年，足以垒起首批国家历史文化名
城、“世遗之城”的高度。至今屹立在这
片大地上的一座座、一排排红砖红瓦古
厝，经久如新，呈现温暖的“泉州红”，
是这座城市的人们创设生活、筑梦家国
的鲜艳底色。另一种群体面相是，他们
在日常起居中忘却现实功利，孜孜寻求
精神超越，接纳奋争过后的命运馈赠。
在重商主义的氤氲中，泉州与世界各地
广泛交流交往，孕育形成了“世界宗教
博物馆”的独特景观，诸“神”共处，
兼容并包。

受限于地狭人稠，相当多的泉州人
只得向大海讨生活，或耕海牧渔，或进
行海洋贸易。“行船走马三分命”，出没
风浪与大海打交道的生存方式，可能获
得渔舟唱晚的丰收喜悦，也可能是空手
而归的怅然若失，甚至是家人向大海哭
喊孤魂归来的悲恸欲绝，这一切锻造了
这里的人们对命运无常、祸福难测看淡
与豁达的态度，闲暇之时借由“拳头、

烧酒、曲”，享受当下。与积淀深厚的物
质文化遗产相比，泉州非物质文化遗产
的丰富度、美誉度毫不逊色，其中戏曲
剧种更是丰赡，丑角艺术妙趣横生、尽
显诙谐，一定程度上，折射的正是当地
人的生活态度与生命智慧。

二

城市人文特质的形成是综合因素作
用的结果，也是一个漫长的积淀过程，
一旦形成就会奠定城市的文化基因，深
远地影响和塑造这座城市人们的精神风
貌及品格。

“泉州：宋元中国的世界海洋商贸中
心”，这个世界遗产的金字招牌，是对这
座城市昔日繁华的最高礼赞。荣光带来
的不只是自豪之情，更有启示意义。

宋元时期泉州“千帆竞渡、万商辐
辏”的海上贸易盛况，背后依托的是当
地金属矿藏、高岭土、木材等资源的开
发利用，冶金、制瓷、造船等手工业的
高度发达。“物自天生，工开于人”。物
质财富的创造从来都是自然之力与人工
之力共同作用的结果，而跨洋越海的商
品贸易促进世界各地互通有无，也赋予
了创造物质财富更加强劲的动力。

当代泉州人秉承先人的智慧与勇气，
发扬实干冒险精神，大力发展基于实体
产业的民营经济、开放型经济，借此再
次绘就以创富为底色的繁华盛景。

如今泉州的富庶繁华，流淌在鳞次
栉比的现代建筑和来自四面八方的人潮
涌动中，更深藏在大量忙碌作业的工厂
流水线上。泉州发达的民营制造业已是
闻名遐迩，在全国乃至世界都有一定地
位，涌现出安踏、九牧、恒安、七匹狼、
盼盼等行业龙头和知名品牌，实力不容
小觑。2023 年，泉州经济总量达 1.22 万
亿元，成为著名的“品牌之都”，长期保
持全国工业城市十强之一的宝座，拥有
九大千亿产业集群。近年来，越来越多
的泉州民营企业进军高新技术前沿行业，
有的还走出国门收购国际著名品牌。

三

    一座城和一个人一样，如果只有物质
财富的积累，而缺失精神文化的滋润，终
究难逃生机暗淡的结局。泉州作为闽南
文化的发祥地，这里的物质与非物质文化
遗产保护堪称完好，独具特色的南音、南
戏、南建筑、南拳、南派工艺等“五南文化”
历久弥新，与当地人的日常生活水乳交
融，积蓄形成厚实的人文底蕴。
    近年来，泉州大力推进优秀传统文
化创造性转化和创新性发展，新建了一
批文化地标，包括公共文化中心、市民
广场等，城市共有精神家园愈加丰盈。
风物最长情，入眼皆新景。文脉赓续鼎
新，带给城市温暖与温情，也予人们更
多精神滋养。

生于泉州的蔡国强以烟花艺术闻名，

在国际当代艺术领域颇受瞩目。他的作
品用一种近乎哲学的艺术形式，浪漫地
表达“刹那与永恒”“短暂与永存”等二
元对立命题，被誉为不仅是视觉的享受，
更是情感的共鸣。蔡国强在艺术创作中，
热衷探索与“看不见的力量”之间的关
系，大自然的力量常给他的创作带来意
外的惊喜。蔡国强的个性中可见“地道
的泉州人”豁达的特点，自带“人生海
海，输赢笑笑”的风范，给喜爱他的人
们留下了深刻印象。

高僧弘一法师出家后的 24 年间，有
14 年在闽南度过，1942 年圆寂于泉州。
这位中国新文化运动的早期启蒙者，一
生经历丰富又颇具传奇色彩，在绘画、
音乐、戏剧、书法、篆刻、文学及佛学
等领域，都成了卓然大家。从富商家庭
的贵公子到现代佛教史上的杰出高僧，
弘一法师前半生阅尽繁华而决然告别，
后半生向灵魂深处求索。在闽南期间，
弘一法师倾注心血校录、论述、编撰了
大量佛学著作。面对日寇的野蛮暴行，
他又毫不畏惧地发出了“誓舍身命，牺
牲一切，勇猛精进，救护国家”的主张。
弘一法师之所以选择泉州，想必是泉南
佛国的内蕴灵光契合了他的心境。泉州
许多地方都留有弘一法师足迹，如今开
元寺内尚设有弘一法师纪念馆，清源山
景区安放了弘一法师的舍利塔和坐像。

泉州这座城市以繁华溢彩为表、以
精神自守为内，人们热烈地创造财富，
又自洽地安享生活，可谓物质与精神并
重、世俗与灵魂相融。这种独特的城市
气质，吸引越来越多的游客前来感受一
城烟火、一段流年。2023 年，泉州累计
接待国内外游客 8652.97 万人次，旅游总
收入突破千亿元大关。

泉州一些头部民营企业，也积极融
入世界知名旅游目的地建设，致力于提
升 家 乡 的 文 化 影 响 力 ， 展 示 泉 州 作 为

“世遗之城”的新形象，打造高端酒店民
族品牌。坐落于泉州市中心的七栩钟楼
酒店，前身是泉州“钟楼百货大楼”，窗
外就是泉州东西双塔，一眼望去，可将
古城风华尽揽入怀。这家酒店由泉州的
代表性民营企业之一七匹狼打造。七栩
品牌意为“渴望”，表达“对从未踏足过
的土地，拥有强烈的向往”，由国际设计
师团队打造的礁石、钟楼两家酒店，将
泉州深厚的历史文化底蕴与独特的东方
审美元素相融合，外观低调素朴，内部
陈设精巧雅致，开业以来吸引海内外众
多游客入住，已成为当地文化与商业新
地标，也是向游客展示泉州独特精神气
质的重要窗口。

题图：“半城烟火半城仙”精妙凝练
了泉州的独特魅力。 陈英杰摄  

    坐在七栩钟楼酒店内，可远观窗外的泉州东西双塔。 雷坛坛摄  

    泉州街头的民俗表演吸引市民、游客驻足观看。 吴彩明摄  

行

天

下


