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汇聚全球好物，丰富购物篮子

大牌好物 1 元抢、指定商品满减、下单
同步发送新年祝福……打开京东 APP 的年货
节页面，进口商品促销活动着实不少。据京
东全球购相关负责人介绍，目前，京东全球
购已经上架了超过 23 个“丝路电商”伙伴国
的优质产品，涵盖母婴、食品、酒水、营养
保健、时尚、个护等多个品类，让消费者在
安排自己的购物篮子时拥有更多选择。

记者从商务部电子商务司了解到，农历蛇
年春节期间，“丝路电商过大年”活动将充分发
挥“丝路电商”先行合作区建设成效，依托大型
电商平台、贸易促进机构、品牌企业、商圈商
场、丝路伙伴国国家馆等主体，扩大优质商品
供给。国内各知名电商平台均参与，向消费者
提供多种丝路伙伴国的优质商品。

面对春节期间旺盛的年货购买需求，商
家们都在做哪些准备？

有的密集调研，掌握市场动态。春节临
近，好果云供应链管理 （上海） 有限公司电
商运营主管王永恒每天的行程都满满当当。
盘点库存、协调备货、跟踪价格……他时刻
关注着市场变化、频繁调度货源，以应对即
将到来的水果需求高峰。

“今年元旦至春节期间，我们预计智利车
厘子进口货量有望同比增长 50% 左右。”王永
恒说，目前智利、秘鲁等南半球国家正处于夏
季，其生产的车厘子、提子、葡萄等水果正好可
以满足国内春节市场需求。“拼多多等电商平
台通过‘百亿补贴’‘原箱发货’等方式，帮助进
口水果打开市场。由于生鲜产品的保质期普遍
较短，我们目前也在持续优化自身供应链，争
取为年货市场供应更多优质进口水果。”

有的力推新品，抢抓更多客群。“春节期
间，奶粉是人们常备的拜年礼品之一。从 2024
年 11 月到现在，我们从澳大利亚等地筹备的
a2 品牌成人奶粉货源达 50 万罐，比去年同期
增长了 40%。”至初牛奶贸易（上海）有限公司
跨境成人奶粉电商业务负责人常云桥说。

据常云桥介绍，今年这些供应春节档的进
口成人奶粉中有不少非常适合中老年人饮用。
同时，三成以上的产品还会装配上春节礼盒，
便于走亲访友时使用。“‘丝路电商过大年’活
动期间，我们也会在天猫国际等主要电商平台
加大促销力度，扩大产品的覆盖面。”他说。

“丝路电商”带来的年味儿，不仅局限于
线上。

在上海，虹桥进口商品展示交易中心集
中推出巴基斯坦骆驼皮灯、印尼猫屎咖啡等

精品年货，覆盖“一带一路”共建国家 90 余
个品牌近 400 种特色品类；在广西，2025 中
国 （广西） —东盟网上年货节、2025 中国

（广西） —东盟年货集市同步举办，其中线下
搭建年货集市近 3000 平方米，近千款商品集
中展销吸引了大量消费者参与。

“在上海市商务委等部门指导下，我们围
绕丝路伙伴国优质商品‘引进来’以及国货
潮品‘走出去’开展形式多样的活动。”上海
市丝路云品联盟秘书长曹原豪说，印度尼西
亚山竹、俄罗斯帝王蟹、澳大利亚牛肉等，

都是今年比较畅销的年货。

出口节庆用品，传递家乡年味

“丝路电商过大年”活动同样备受海外游
子们期待。

山东姑娘刘心怡这两天在网上订了一些
福字、对联和糖果。对她来说，尽管这个春
节在英国度过，但该有的仪式感不能少。“在
英国，年夜饭上常备的年糕鱼单价约 6 英镑，

如果通过跨境电商购买就划算很多。‘丝路电
商’合作若能进一步扩大中国传统商品供应，
肯定非常赞！”她说。

“在肯尼亚，我常用的是一个名为 jumia
的本地电商。最近置备年货，我买了一些碗
碟套装，感觉还不错。不过总体上看，中国
传统年货对非洲市场的供应还不够多，期待

‘丝路电商’接下来发挥更大作用。”来自甘
肃的小伙子白洋说。

据了解，让海外华侨华人和外国消费者
买到地道的中国年货，是“丝路电商过大年”

活动的另一大重点。今年，有关单位将通过
境外线上平台展示销售中华老字号、国货潮
品等特色年货产品，推出优惠活动等，让海
外游子更加便捷地购买到优质国产年货，感
受浓浓的家乡年味。

浓浓的年味儿，来自春节档独有的传统
商品——

“我们主要服务的国家有泰国、越南、印
度尼西亚、菲律宾及马来西亚等。在这些地
方，消费者在网上进行的新年采购以日用百
货、鞋帽服饰类商品为主。我们会订制一些
如春联、灯笼、坚果礼盒等作为当季特色商
品销售，烘托中国传统农历春节的节日气
氛。”来赞宝集团创始人李志平说，在海外仓
储上，来赞宝目前有 8 万平方米的仓储面积，
拥有每天 15 至 20 万单的处理能力；在末端派
送上，企业主要与百世、J&T 等合作，以满
足用户商品极速发货、及时退换货的需求。

浓浓的年味儿，还蕴藏在年轻人喜欢的
国货潮品之中——

据淘宝海外业务相关负责人介绍，2024
下半年以来淘宝在海外持续加大投入。目前，
淘宝海外业务覆盖多个“丝路电商”伙伴国，
在境外的包邮区已经扩容至 10 多个国家和地
区，覆盖品类也远超以往。“现在，海外华人
消费者通过自己熟悉的淘宝 APP 下单购买国
内商品更方便了。”该负责人说，今年开年以
来，淘宝在海外市场收到了大量的年货类商
品需求，其中不乏国内流行的新鲜潮品。从
销售额看，国货护肤类商品同比增长 29%，
国风美妆类商品同比增长 36%，国货箱包类
同比增长 14.5%，运动内衣同比增长 31.3%。

完善物流体系，扩大优进优出

1 月 7 日，在广州白云机场综合保税区的
跨境电商进口监管仓库内，5 条平行布置的
分拣线同时启动。包裹查验放行后随分拣线
进入装货车辆，出区后即开始派送。最近，
针对跨境电商包裹通关时效要求高等特点，
广州白云机场海关积极深化“智能审图”等
技术手段运用，全力确保跨境电商包裹“当
日运抵、当日验放”。

业内人士认为，随着“丝路电商”合作
加深，物流体系不断完善，各类好物“优进
优出”有望扩大。

西安鸿森国际控股集团有限公司总经理
李慧说，别看企业地处内陆，但这几年外贸
做得一点儿不比沿海地区差。这得益于中欧
班列、跨国公路、航空运输等基础设施互联
互通的加强。“今年春节，我们旗下‘赶鸭
子’小程序也推出了进口年货系列促销活动。
除此之外，我们还正在研究为机电加工品、
毛绒玩具、农产品等具有陕西本地特色产品
寻找出海机会，同时争取带动更多‘一带一
路’上的伙伴共同把电商做起来。”李慧说。

“我们在全球构建起了京东自营买手网
络，并提供正品鉴别、一物一检、海外溯源等优
质服务。依托于京东在全球拥有并管理着的近
100 个保税仓库、直邮仓库、海外仓库等基础
设施项目，京东国际在全国重点城市平均履约
时效已提升至 48 小时以内。”京东全球购相关
负责人说，今年春节期间，京东将继续开展配
送服务，让国内消费者不论何时何地，都能高
效便捷地买到来自全球的好物。

在李志平看来，“丝路电商”顺应电子商
务国际合作趋势，以更低成本、更高效率、
更广阔市场释放电商发展潜力，不仅能在区
位优势、政策支持、基础服务建设等多方面
为相关企业提供便利，而且可以通过促成电
商平台强强联合，共同开拓海外市场。“我们
与佳裕达集团合作，共同开拓南亚及欧美地
区的空运包机物流服务，目的在于大幅提高
覆盖范围，为商家和消费者提供更加便捷、
高效的物流服务。”李志平举例说。

商务部国际贸易经济合作研究院发布的
《“丝路电商”合作发展报告 （2024）》 显
示，中国电子商务起步早、发展快、创新强、
应用广，成为全球电子商务的领跑者，“做电
商找中国”日益成为众多国家的共识。以

“丝路电商”为代表的电子商务国际合作立足
各方不同特点、不同需求，推动构建全球电
子商务大市场，促进全球优质产品、优质平
台、优质技术、优质资源充分流动，呈现显
著的“互利共赢、共同发展”特征。如今，

“丝路电商”正化作新时代的驼铃与帆影，持
续拉近中国与世界的距离。

    农历蛇年春节临近，年货采
买陆续提上了人们的日程。在商
务部等部门一系列促消费举措
中，“丝路电商过大年”活动被置
于重要位置，获得了许多关注与
期待。对国内消费者来说，“丝路
电商”带来了更多全球好物；对海外华侨华人而言，线上
购买传统年货拉近了自己与家乡的距离。

电子商务是数字经济里最活跃的部分，是和实体
经济结合最紧密的部分。近年来，互联网、移动支付、
区块链等技术的不断创新，让跨境电商的交易流程更
加高效便捷，不仅解决了传统贸易中存在的时效性、
信任等问题，还大幅降低了贸易门槛、拓展了参与范
围。在春节等重要时点，不少电商平台还会推出限时
折扣、跨境包邮等各种活动，让消费者迅速买到心仪
商品的同时，节省不少渠道费用。实践中，“丝路电
商”正在成为一个重要的外贸新业态，为中外市场主
体带来全新机遇。

扩大交易范围。依托共建“一带一路”倡议，中
国与各方形成了良好的经贸合作基础和丰富的制度型

开放成果。截至 2024 年 8月，中国已与 29个国家和地
区签署了22个自贸协定，其中13个包含电子商务相关
内容，涉及免征关税、电子签名和电子认证、无纸化
贸易、个人数据保护、国际合作与对话、在线消费者
保护和国内监管框架等条款。实践中，中国国内电商
平台与海外平台的合作成为推动“丝路电商”发展的
重要力量。平台化合作不仅使得更多中国企业能够利
用全球电商渠道拓展市场，也让海外电商平台和企业
轻松触达中国庞大的消费市场，最终扩大交易范围、
创造更多商机。

提升交易体验。互联网和智能终端快速普及，使
得各国消费者、生产者“买全球、卖全球”容易了许
多。比如，中国许多电商平台、外贸企业纷纷建立了
海外仓，不断完善物流配送体系，使商品能够在最短

时间内通过当地配送快速到达消费者手中。再如，大
数据和人工智能技术的广泛应用，既帮助跨境电商平
台和卖家更好地掌握用户需求、展示自身产品，也让
广大买家更容易充分了解产品的特点和性能，获得全
新网购体验。在需求集中释放、交易周期缩短的春节
期间，“丝路电商过大年”活动能发挥的带动作用不容
小觑。

密切人文交流。商品是消费的载体，更是人员交
往和文化交流的载体。春节期间，“丝路电商”可以将
腊肠、年糕、茶叶、福字、灯笼等具有浓浓年味的中
国传统商品带到全球各地，也可以把泰国椰子糖、印
尼咖啡、挪威三文鱼等具有异域特色的商品带到中国。
久而久之，商品大量交易带来了信息充分交换，密切
了人员往来和文化交融，为中外企业合作创造出广阔

的空间。比如，上海在“丝路云
品”电商节活动期间举办智利、
巴基斯坦、意大利等国别和地区
主题日活动，就起到了宣传推广
伙伴国特色旅游、人文地貌的良
好效果。

不过，“丝路电商”发展过程中仍然面临偏远地区
物流成本较高、不同国家贸易政策差异较大、市场竞
争日益激烈等挑战。未来，政策层面应进一步加强支
持，推动跨境电商平台与国际物流、支付体系的深度
融合；企业层面应通过提升产品附加值、优化用户体
验来增强市场竞争力。

可以肯定的是，随着“丝路电商”日益成为高质
量共建“一带一路”的重要途径，外贸新业态带来的
共 赢 新 机 遇 也 必 将
更多。

（作者为商务部国
际贸易经济合作研究
院电子商务研究所副
研究员）

外贸新业态带来共赢新机遇
洪  勇

为国内消费者带来全球好物，为海外华侨华人送去传统年货——

“丝路电商”让年味儿更浓
本报记者  王俊岭

    买年货，过大年！1月7日
至2月 5日，“2025全国网上年
货节”启动。其中，“丝路电商
过大年”活动将通过在电商平
台海外版设置年货专区，满足
海外华侨华人和外国消费者的
年货需求；开展“丝路电商”
伙伴国优质特色商品促销活动，
更好满足国内消费者需求。
    据了解，“丝路电商”是高质
量共建“一带一路”的重要举措。
近年来，中国与遍布五大洲的33
个伙伴国务实开展政策交流、产
业对接、能力建设、地方合作，培
育出丝路云品等一系列品牌，让

“丝路电商”成为电子商务国际
合作的金名片。
    “丝路电商过大年”活动
涉及哪些商品？海内外消费者
有哪些期待？带着这些问题，
记者进行了采访。

▲最近，广西南宁市各种灯笼、福字、春联等传
统春节饰品供应增多，其中许多产品销往东南亚市场。
图为商家在年货市场整理灯笼。

喻湘泉摄 （人民视觉）  

◀位于河南省洛阳市宜阳县的宜阳红星陶瓷有限
公司产品出口全球 20 多个国家和地区。图为不久前，
该公司工作人员对产品进行检验。

李卫超摄 （人民视觉）  

▲1月 2日，满载货物的 X9046次连云港中欧班列
从中哈 （连云港） 物流合作基地驶出。这是中哈 （连
云港） 物流合作基地2025年发出的第一趟中欧班列。

王健民摄 （人民视觉）  

◀日前，北京新发地第三届年货节开幕。消费者
不仅可以在现场选购，还可以通过官方电商账号获得
便捷的线上购物体验。图为销售人员在直播介绍一款
进口自智利的车厘子。

本报记者  潘俊强摄  


