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用好创意讲出好故事

2024 年，是新中国成立 75周年。
“能不能用微短剧这个‘新形式’，

来讲 75 周年这个‘大主题’呢？目前还
少有人这么做过。”说干就干，“人民短
剧”项目组开始集结。

找准了新形式，还得有金点子。众
声喧哗的移动互联网时代，注意力是稀
缺资源。想把重大主题报道做出新意，
找到抓住人的创意、讲出小切口的故事
才是关键。

为此，主创团队提前半年策划，对
创意设计、剧本结构反复推敲。最终选
择“穿越”作为主要表现形式。

“75 年是个跨度很长的历史时段，但
微短剧又要求简洁、直给。想要在 5 分
钟之内把成就展现出来、情绪传递到位，
只能对时空做‘折叠’，我们自然就想到
了穿越。”“人民短剧”项目策划、侠客
岛微博编辑张少鹏说。

于是，在主创团队的设计下，一系列
“脑洞大开”的故事“穿越”而来——

《飞天》 中，“世界航天始祖”、明代
官员陶成道穿越，在与现代中国航天工
作者、爱好者的对话中，感受新中国的
科技进步；

《盛世琴音》 里，大唐琴师穿越，在
与现代古琴爱好者的齐奏和鸣中，体味
优秀传统文化的传承发展；

《黄风岭传奇》 中，现代人穿越成孙
悟空和黄袍怪，带着植树造林的决心，
把黄风岭变成了绿水青山；

《神仙游》 里，晚年身患腿疾的徐霞
客穿越，体验高铁带来的神仙出游，感
慨交通建设的沧桑巨变；

《奶奶的 AI》 中，卧床多年的奶奶与
孙女“灵魂互穿”，在孙女的世界中体会
现代智能生活的便利。

幽默的对白、生动的表演、精良的
制作，让观众在笑点与泪点中，自然产
生对家国情怀的共鸣。

这一设计得到了多方好评。不少年轻
网友留言，“爱了爱了，是00后的菜”。

在中国传媒大学人文学院副教授谷
疏博看来，运用当下深受年轻一代欢迎
的“穿越”元素作为连接古今的桥梁，既
丰富了剧情内容，又增强了观赏性。

中国人民大学新闻学院副教授杨奇
光认为，选择微短剧这个轻量化的传播形
态很明智，以小切口讲述有趣的故事，也
易于引发更多人的共鸣。

以专业化打造高品质

好创意要落地，离不开专业的执行。
为呈现最佳效果，主创团队高度重视拍
摄细节，对选角、道具、妆造、设备、
后期等各环节都精益求精。

“竖屏比横屏对细节的要求更高。因
为竖屏多是近景和特写，任何细节都会被
放大。”“人民短剧”项目策划、人民网党建
创新部主编周晶说，最让她印象深刻的，
是大家对这一项目展现出的热情。

在横店拍摄期间，团队遇到台风，
一连数个雨天，对外景戏份构成很大挑
战。拍徐霞客的戏，是在远离市区的一
座山顶，不远处就是悬崖。“当晚下起了
雨，但没有一个人说暂停，工作人员第
一反应是把设备保护好，演员们也冒雨
拍完了这集。大家齐心协力抢进度，现
场氛围很让人感动。”周晶说。

徐霞客的扮演者，是开心麻花签约
演员王彦凯，他也担任了 《故事新编》
的编剧和联合导演。在他看来，短短 5
天的拍摄，每天都是高强度的“痛并快
乐着”。

在场面最大的剧集 《盛世琴音》 中，
团队不仅要还原唐朝街景、人物造型，
还要调度群众演员超 100 人，按剧情要
求特制多种手工道具。“我们的道具制作
团队真的是‘手工达人’，解决了很多我
们解决不了的问题，甚至还调动了很多
身边朋友的资源。一切都是为了作品。”
王彦凯说。

精心打磨好作品，根本目的是打动
人。在评选最感动的故事时，“人民短
剧”《故事新编》 的导演张潇把票投给了

《奶奶的 AI》。在这集短剧的结尾，自知
即将离开人世的奶奶用 AI 制作了一张相

片，上面是年轻时的自己与孙女的合影，
她给孙女留言：要记住奶奶最好的样子。

“我记得很清楚，拍这段时，现场每
一位工作人员，无不被感动落泪。原本
在监视器前偷偷抹泪的我，一回头才发
现，原来大家都在抹泪。”张潇告诉记
者，把 AI 引入剧情是一个很好的新尝
试，“不仅感人，更传递出科技向善的价
值观。那一刻，AI真的变成了爱”。

让谷疏博印象最深的则是 《飞天》。
随着一声声“点火”“起飞”的指令回
响，不仅回顾了中国航天事业的发展轨
迹，更致敬了中华民族无数勇敢追梦者
的不懈坚持。“这个结尾处理，激活了潜
藏在观众内心深处的文化基因与价值认
同。”谷疏博说，“我每次观看都不禁为
之动容”。

在新赛道唱响主旋律

近年来，微短剧因其故事性强、篇
幅短小、节奏明快，符合网络传播时代
的用户接受习惯，影响力持续上升。

据行业机构测算，2024 年中国微短
剧用户规模已达到 5.76 亿人，占整体网
民的 52.4%，其市场规模超 500亿元。

能力越大，责任越大。高速发展的
微短剧，如何去粗取精、提质升级？

“优质的微短剧，对于弘扬正能量、
凝聚社会共识十分重要。”北京大学新闻
与传播学院副院长陈开和表示，当前网
络上各种“擦边”、低俗的微短剧仍有不
少，“我们亟须发展真正能够鼓舞人、传
递正向价值观念的微短剧，人民日报社
推出的‘人民短剧’，可谓恰逢其时”。

陈开和把“人民短剧”的特点概括
为三个“融”：一是融汇各界，人民日
报社的融媒体工作室携手开心麻花，强
强联合、形成合力；二是融通古今，巧
用“穿越”手法，将古人的伟大梦想与
祖国的发展现实融为一体，感染力强；
三 是 融 聚 上 下 ， 内 容 接 地 气 、 贴 近
民生。

“‘人民短剧’讲述的是观众有切
身体会的故事，这些故事能让大家感受
到，我们国家在发展过程中，始终充满
着上下同心、奋发有为的豪情力量。”陈
开和说。

这种情怀也感染着世界各地的华夏
儿女。“人民短剧”第一季 《故事新编》
上线后，被葡新报、欧洲侨报、非洲时
报等多家海外华文媒体网站转载。

“这是人民日报社媒体融合发展的一
次积极探索。”“人民短剧”项目策划、
人民日报传媒广告有限公司新媒体部副
总监毛文正说，“我们既渴望突破自己，
把重大主题报道做得更接地气、更有温
度；也希望能影响受众甚至行业，让我
们的产品推动微短剧行业走向内容精品
化、优质化。”

“人民短剧”在舆论场和同行间产生
了不小的影响。在 《黄风岭传奇》 评论
区，网友们留言好评不断：“改得不赖，
期待‘爆改’女儿国、火焰山！”“生态保
护，这波宣传上大分”……不少行业观
察类自媒体专门发视频分析解读“人民
短剧”，表示“央媒的脑洞比我们想象
中 更 大 ， 执 行 力 也 更 强 ”“ 看 着 挺
带劲”。

“央媒主动涉足微短剧领域，不仅为
网络视听产业注入新的动力，同时也拓
展了自身的发展边界与业务形态，为媒
体转型变革提供了有益经验。”谷疏博
说，“‘人民短剧’是一次非常有意义的
尝试，是对守正创新理念的具体落实，
它证明正能量也可以充满网感”。

图①：“人民短剧”《神仙游》 拍摄
现场。 剧组供图  

图②：《中国微短剧行业发展白皮书
（2024）》附页。
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2024年国庆期间，一部由人民日报海外版侠客
岛、人民网党建创新部、人民日报文化传媒、开心
麻花联合出品的“人民短剧”登陆互联网，引起各
界关注。

第一季《故事新编》共包含5集短视频：《飞天》
《盛世琴音》《黄风岭传奇》《神仙游》《奶奶的AI》。

该剧以“穿越”为主要表现形式，让不同时空的人
物彼此对话，在今昔对比中展现新中国成立75年来
的沧桑巨变。

作为媒体融合发展的创新探索，“人民短剧”
《故事新编》一经发布，观看量迅速突破千万，登上
抖音热搜榜，网友好评不断。
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“有空了就看一会儿”“一
天能追个几十集”“根本停不下
来”……这是许多人“刷”微短
剧的感受。

刚刚过去的 2024 年，这类单
集时长从几十秒到 15 分钟不等
的微短剧发展迅猛。

《中国微短剧行业发展白皮
书（2024）》显示，2024 年中国微
短剧市场规模同比增长超 1/3，
首次超过内地电影全年总票房。
全年备案数量从 2021 年的 398
部跃升至 2023 年的 3574 部，呈

“拔节生长”之势。此外，有数据
统计，截至 2024 年 6 月，中国微
短剧用户规模达 5.76 亿人，占整
体网民的比例超半数。有人感
慨：“看微短剧的人已经比点外
卖的人还要多了。”

微短剧为啥让人如此“欲
罢不能”？情节反转快、情感冲
击强，每集结束前埋下伏笔，
让人忍不住“蹲守”下一集，
直呼“解压、过瘾又上头”。以

“造梦”为核心创作逻辑的微短
剧，俨然成了网民情绪的“解
压阀”，让大家在短时间内体验
了一把圆梦的乐趣，快速“蹿
红”老中青各个年龄层。同时，
微短剧的“热风”还悄然吹向
了海外。据统计，来自中国的
应用包揽了微短剧类目下载量
前三，有效打开了一扇了解中
国文化和生活的新窗口。

微短剧成长很快，但随之
而来也有“成长的烦恼”。

比如部分微短剧情节过于
简单直白，人物形象刻板单一；
作品强化“二元对立”，价值观
传递出现偏差；夸张猎奇的设
计充斥其中，让人直呼“狗血”

“雷人”……微短剧如何跳出这
些“烦恼”，成了行业良性发展
面临的一道“必答题”。

广电总局此前就曾发布管
理提示，强调应加强对“霸总”
微短剧管理。抖音、快手等平台也多次发布公告，
提出对含有不良价值观导向、违反公序良俗、低俗

“擦边”等违规内容的微短剧进行治理，微信平台今
年还新下架了一批违规微短剧剧目。

在“风口”上的微短剧应如何充分发挥自身传
播优势，走出“霸总”“复仇”“赘婿”等题材的舒
适圈，变红火为“长红”？未来还需在内容精良上下
足功夫。

这方面，各行各业已有许多积极探索。如人民日
报社打造“人民短剧”第一季《故事新编》，从小切口讲
述普通人真实可感的故事，令网友直呼“有意义”也

“有意思”，让正能量也有大流量；吉林广播电视台联
合多家法院，打造普法微短剧《开讲啦！执行法官》，将
目光投向基层人民法院，以“我们都可能遇到的情况”
来普法，充分展现司法的温度和力度等。

今年 1 月，广电总局发布了“微短剧+”行动计划，
2025 年将打造 300 部精品短剧，充分赋能各行各业。包
括“跟着微短剧去旅行”“跟着微短剧学经典”“微短剧
里看非遗”等，为中国的文化产业发展注入新动力。此
外，山西临汾、河南郑州、浙江杭州临平等地还纷纷提
出要打造“微短剧基地”“微短剧创作之都”“全国微短
剧名城”等，积极出台相应的扶持政策，将微短剧纳入
地方数字经济发展的重点。

作为满足人民群众精神文化需求的新赛道，微
短剧俨然已是凝聚共识的新空间、展示中国形象的
新窗口。未来，微短剧行业从业者应当坚持内容为
王，坚守精品化发展路线，助推中华优秀文化走向
世界，助力全行业迈上发展新台阶。

““人民短剧人民短剧””第一季上线第一季上线，，观观看量迅速破千万看量迅速破千万，，网友点赞网友点赞——

““人民短剧人民短剧，，看着挺带劲看着挺带劲””
本报记者  韩维正
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日前，中国网络视听协会正式发布《中国微短
剧行业发展白皮书 （2024）》。《白皮书》指出，微
短剧行业已进入转型升级期，正式迈入2.0时代，行
业体量稳步增长，用户规模、市场规模、从业机构
数量及内容供给量均创下新高，生产方式和商业模
式也发生了根本性变革。

● 微短剧成为日常生活的“精神加餐”

超七成用户已经养成了看微短剧的习惯。其中，
36.19%的用户基本每天都看微短剧，38.15%的用户
每周要看好几次。观看微短剧已成为大部分用户文
娱生活的重要一环。此外，有65.78%的用户曾重复
观看同一部剧，微短剧不再是“快餐”类内容。

● 企业数量已突破 8.3 万家

微短剧相关企业注册量持续攀升，企业数量已
突破8.3万家。多领域企业、明星及各大品牌纷纷入
局，进一步扩大了行业市场、提升了行业影响力。

● 海外“很上头”，短剧为中国“引流”

微短剧在海外市场展现出巨大的增长潜力，其
中，美国市场的下载量和应用收入在海外市场中占
据首位。值得一提的是，来自中国的应用包揽了微
短剧类目下载量前三的位置，领跑海外市场，成为
继短视频之后文娱领域又一风靡全球的应用品类。
海外用户通过微短剧了解中国文化和生活，为中国
文娱产品开辟了新的国际市场。

（来源：中国网络视听协会）
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微短剧有哪些新特点？


