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黄金消费正在回暖

“今年‘五一’假期，我们门店日均销售
额相比新冠肺炎疫情初期上涨了 2 倍，销量
约为去年同期的八成左右，算是迎来了复工
以来的‘开门红’。”中国黄金北京旗舰店负
责人叶彬表示。

在中国黄金北京旗舰店，不少市民正在
柜台前选购和试戴黄金饰品，向服务人员问
询价格，其中手镯、项链、吊坠三类饰品最
受顾客青睐。门店服务人员介绍，现在门店
客流量比前两月有明显提升，到店客流量基
本恢复到了疫情之前的水平。

中国黄金协会介绍，“五一”期间，全国
黄金消费明显回暖。很多商场黄金销售环比
增加超过五成，特别是婚庆饰品、投资金条
备受青睐。随后的“5·20”，很多地方的黄金
饰品销售也迎来一波小高潮。

“黄金饰品既受长辈们喜欢，也是保值增
值的好选择。”母亲节前夕，黄女士特地到金
店买了一条黄金吊坠。

北京市民刘先生带着家人前来挑选投资
金条，“听朋友说投资金条不错，而且又碰上
了促销活动，今天专门来看看，如果合适也
买点，算是给孩子投资。”

为了拉动黄金珠宝消费，近期各大品牌

纷纷推出优惠活动吸引顾客。周大福针对
VIP 顾客，发放消费抵用券；老庙黄金针对
收藏类金条产品进行大力推广，开展了贴金
调换优惠活动，回馈老顾客；天津金麒麟公
司推出“黄金升值换”“买钻石赠三金”活
动，多种优惠活动促进了黄金消费回暖。

叶彬介绍，门店在 5 月举办了“五一”
和母亲节的双节活动，“满额送黄金”“0 元
珠宝换购”等促销手段受到广大消费者欢
迎。此外，近期到店购买投资金条的消费者
明显增多。

在领秀财经首席分析师张冠军看来，多
个假期、节日叠加疫情防控向好的态势进一
步巩固，双重利好消息进一步刺激人们的外
出或旅游需求，而这也给被抑制的珠宝和黄
金首饰行业带来希望。尤其是在每年的 5 月
份、6月份和9月份、10月份，婚庆类需求都
会进一步带动黄金饰品销售的小幅上涨。“整
体上看，今年 5 月份有可能成为金银首饰行
业复苏的关键节点。”

金店也来直播带货

虽然近期黄金消费回暖，但今年以来黄
金消费的整体形势比较低迷。

“疫情发生以来，全国采取严格的防控措
施，消费需求面临冲击，叠加金价上涨因
素，黄金首饰和金条消费均受到较大影响。”
中国黄金协会副会长兼秘书长张永涛表示。

根据中国黄金协会数据，2020 年一季
度，全国黄金实际消费量 148.63吨，与 2019
年同期相比下降 48.20%。其中：黄金首饰
92.04 吨 ， 同 比 下 降 51.06% ； 金 条 及 金 币
37.67 吨 ， 同 比 下 降 46.97% ； 工 业 及 其 他
18.92吨，同比下降32.04%。

面对冲击，不少黄金珠宝企业开始了新
尝试。

中国黄金集团黄金珠宝股份有限公司副
总经理成长介绍，防疫期间，公司在创新门

店零售新模式、新业态、新技术、新产品上
下了不少功夫。“针对门店在疫情期间停业的
情况，我们开启‘黄金珠宝社群+直播+门
店’云营销模式，运营中国黄金官方微商
城，首次尝试线上展销。从线上推广销售，
到线下产品转销备货、物流发货，再到售后
在线客服，公司全员参与网络平台营销。自
2 月份微商城上线以来，累计销售产品 3000
余件，实现销售收入4000多万元。”

一些黄金珠宝品牌还选择联合电商平台
进行直播“带货”。今年苏宁百货发起的“3·
15 全民焕新节”期间，苏宁百货联合周大
福、周生生、千叶、潮宏基等品牌，在 3 月
12日进行了多场直播，当日累计销售同比提
升267%。

“五一”期间，菜百首饰线上京东、天猫
等旗舰店开展直播28场，粉丝增长千人，销
售额较去年同期增长153%；老庙黄金联动大
型购物商场，使用拼多多、八佰伴直播等多
种新媒体营销方式，老庙天猫旗舰店参与天

猫平台大促“吾折天”活动以及线上店铺直播。
“触网”成效显著。中国黄金协会数据显

示，“五一”期间，全国黄金线上销售额同比
增长153%。

周大福珠宝集团执行董事陈世昌表示，
疫情发生后，黄金销售数字化战略重要性凸
显，虽然线上占销售比重较小，但线上需求
不容忽视。“我们并不是有了新零售就放弃传
统，而是将其加强和融合，最终目的是将资
源占有率做大，客源渠道增加。”

深圳市黄金珠宝文化研究会会长曹阳认
为，黄金珠宝是重体验的消费，在相对传统
封闭的黄金珠宝行业里，企业是否能够真正
跟上线上模式的发展契机，是一个重大考验。

投资不确定性需关注

与实物黄金消费相比，投资者在资本市
场的热情并未受疫情等因素影响。

中国期货业协会数据显示，今年1-4月，
上海期货交易所黄金期货累计成交量为1240.2
万手，同比增长 44.52%；成交额 44700.2 亿
元，同比增长82.38%。

业内人士分析，受疫情蔓延、大宗商品
价格及全球股市波动等因素影响，资本市场
资金避险需求迫切，黄金避险功能受到追
捧，黄金交易量大幅增长。

关辽从事黄金投资已有 4 年时间，最近
正在考虑是否继续入手一批纸黄金。2018
年，他以每克270元左右的价格购买了300克
纸黄金，“当时投资黄金主要还是觉得价格合
适，如今国际形势复杂，黄金是个不错的避险
工具，我打算根据未来一段时间的市场情况再
决定是否继续买入。”关辽说。

金砖汇通首席策略分析师赵相宾介绍，
从投资黄金的渠道来看，除了实物金条投资，
还有黄金定投（包含黄金ETF）业务、账户黄
金 （纸黄金） 产品等，此外也有黄金期货或
上海黄金交易所的杠杆类产品，但这个对专
业性知识的要求比较高，最好有专业机构人
士进行指导。

赵相宾认为，从黄金历年周期走势分析
看，短线黄金将展开调整走势，但如果国际
疫情继续蔓延，不排除三季度会有再度上行
到1800美元的可能，也存在下半年有机会测
试历史高价1920美元的可能。

万洲金业的分析认为，疫情给黄金市场
带来的风险和机会是对等的，疫情环境下的
宽松货币政策预期推升金价，但一旦全球经
济出现复苏，黄金的避险功能也将逐渐消散。

黄金投资“火爆”，出现了各类投资平
台。专家提醒，现在有些不法机构的投资交
易平台，打着贵金属、黄金的名义，投资者
一定要擦亮眼睛。

金价创新高，实物黄金消费回暖，但投资仍存在不确定性——
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今年以来，黄金价格整
体呈上升趋势。国际黄金价
格在4月中旬创下7年多来
新高，目前在1700美元/盎
司上方；上海期货交易所黄
金期货价格在5月初创下8
年多来新高。金价走高的背
景下，黄金消费市场情况如
何？投资形势怎么看？

5月12日，上海豫园的老庙黄金店。
新华社记者 刘 颖摄
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徐 骏作 （新华社发）

近日，广西田林县脱贫攻坚捷报频传：2019年度地方党委政府扶贫成效
核查，田林县在广西33个国家级贫困县中排名第一，经广西壮族自治区人民
政府常务会批准全县脱贫出列；全区脱贫攻坚工作会议，田林县是在会上作
典型发言的唯一一个县级单位。

田林县是广西少有的集国家级贫困县、滇桂黔石漠化片区县、自治区深
度贫困县于一体的山区县，2015 年精准识别建档立卡贫困户 14197 户 58082
人，贫困村103个，其中深度、极度贫困村72个，贫困发生率24.6%。截至2019
年年底，田林县累计脱贫摘帽 79 个村 13055 户 54364 人，贫困发生率降至
1.57%。今年5月，经自治区人民政府批准，田林县实现脱贫摘帽。

2020年，田林县以全县实现脱贫摘帽为起点，一手抓疫情防控，一手抓脱贫
攻坚，聚焦尚未脱贫出列的24个村挂牌作战，举全县之力决战决胜脱贫攻坚。

党建引领脱贫攻坚。田林县把加强基层党支部建设，打造责任心强、作
风过硬的工作队作为脱贫攻坚战的治本之策，进一步选优配强新一轮脱贫攻
坚（乡村振兴）工作队员454名，实现全县168个行政村（社区）党组织“第一书
记”全覆盖，确保精锐齐聚，尽锐出战；实施“双培双带”工程，把386名党员培
养成为贫困村创业致富带头人，把53名符合入党条件的贫困村创业致富带头
人发展为党员；推进“三链”建设，37个党支部建在产业链、4576名党员聚在产
业链、11000多名贫困群众富在产业链；强化典型模范引领，在第一书记、帮扶
干部等不同群体中选树先进典型，拍摄《党员故事》微视频和相关专题片，以
身边人身边事鼓舞干部群众，以党建引领提升脱贫攻坚成效。

主体责任压实到人。田林县抽调132名业务骨干到脱贫攻坚战办公室集
中办公，在每个乡镇配设专职扶贫副书记、副乡镇长，成立常设扶贫工作站，
夯实挂牌作战的人力资源保障；继续以“战区化”“网格化”挂牌作战，将全县
划分为14个“战区”、165个专区、1142个责任区，全面实施县包乡、乡包村、帮
扶干部包户和定人、定时、定责任、定效果的“三包四定”清单工作制，健全“周

调度、月赶队、季评议、半年回头看、年终大考核”机制，落实县、乡、村三级书
记抓脱贫，推行每月脱贫述职，主体责任压实到人，倒排时间抓推进。

产业就业覆盖到户。田林县因村施策、长短结合、强化示范、优化模式，
按照全县人均一亩芒果、一亩油茶等“五个一亩”目标，在石山片区发展姬松
茸等菌类产业，在土山片区坚持“一村一策”发展八渡笋、林下养殖等特色产
业，争取年发展林下养鸡1200万羽，推动甘蔗产量连续三年年均增长20%；进
一步打造“五个30万亩”扶贫产业基地，提升2个自治区级示范区和100个村
级产业园，带动贫困户、脱贫户增收致富，以县级“5+2”、村级“3+1”扶贫特色
产业全覆盖厚植山上“绿色银行”；进一步开发公益性岗位3500个以上，提档
升级22个扶贫车间，利用深圳光明区扶贫协作机遇实现贫困劳动力劳务输出
7300人以上，实现有劳动力贫困家庭稳定就业。

提升“四大战役”成效。继续聚焦“两不愁三保障”，对13055户贫困户住房
安全逐户鉴定，加大危房改造资金奖补力度，力求贫困户住房安全保障率达
100%；创新推进医疗“一站式”服务，全面落实健康扶贫“198”政策，避免“因病
致贫”；实行公安户籍、入户排查、政策享受、学校登记的“四张名单比对”，有效
防止劝返贫困生再辍学；通过村民理事会组建2至3户家庭互助施工队，组织
干部义工突击，全面完成供水项目建设任务，实现贫困户供水保障率达100%。

多举措提升满意度。建立全县扶贫大数据中心，实行由乡镇、帮扶部门
以及从帮扶干部、第一书记、包村乡领导到帮扶单位和乡镇主要负责人的“双
线五级”信息档案联审机制，通过“壮话板凳圈”扶贫典型巡讲、建实扶贫爱心
超市等活动，激发贫困群众内生动力；实施“政策落实大排查”行动，确保贫困
户扶贫政策应享尽享；开展走访调查，及时为群众解决脱贫致富难题。

2020年，田林县将不忘初心、不辱使命，积极应对新冠肺炎疫情防控新形
势，认真落实“四不摘”要求，巩固2019年脱贫摘帽成果，对剩余24个行政村以
挂牌作战模式确保夺取五年脱贫攻坚战的胜利。
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