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近 日 ， 随 着
最后一个模块成
功装船，由中集
集团旗 下 中 集 集
装 箱 扬 州 基 地
建 造 的 130 个 模
块 化 建 筑 模 块
全 部起运发往欧
洲，将搭建成一
栋 12 层楼的永久
性公寓，助力当
地缓解住房紧张
局面。

据 了 解 ， 此
次交付的欧洲公
寓项目建筑面积
为 4500 平 方 米 ，
共 12 层 楼 104 个
房 间 ， 由 130 个
永久性建筑公寓
模块及若干钢混
外走道构成，包
含公寓、电梯、
楼梯模块等。由
于工期紧张，客
户方要求供应商
提供的建筑产品
不 仅 能 高 质 高
效 建成，而且要
符合欧洲的建筑
准入标准，还要
符合项目所在国
的 建 筑 安 全 标
准 。 经 过 综 合
考 评 后，客户方
最终选择了中集
扬州基地的预制
与预装修模块化
建筑。

建 筑 模 块 是
如何生产的？据
介绍，中集采用
的方法是，先将
整个房间在工厂
进行加工，完成
结构与装修部分
并 形 成 独 立 模
块，然后运输到
现场进行吊装。该建筑技术可以提高建筑效率，
将整栋建筑的开发周期从传统的20个月缩减至10
个月，减少施工现场的人力成本。“因建筑模块在
工厂生产，通过工厂精细化管理，可以像造汽车
一样建房子，不仅可以有效保证稳定的制造品
质，还能极大减少现场的环境污染。”

此次欧洲公寓项目因地处严寒地带，在模
块 化 的 设 计 制 造 方 面 ， 对 保 温 性 能 、 防 火 性
能、水电材料的标准符合性都提出了很高的要
求 。 对 此 ， 中 集 扬 州 基 地 结 合 被 动 式 房 屋 的
建 造 理 念 和 扬 州 基 地 传 统 的 冷 藏 集 装 箱 的 制
造 经 验 ， 以 及 世 界 先 进 的 节 能 及 能 源 回 收 技
术 ， 在 基 于 当 地自然环境条件（室外-25℃，室
内20±2℃）下，生产的模块化建筑平均能耗非常
低。“整个系统涵盖了各种采暖、新风系统、保
温密封、降噪、耗能、远程控制等系统都要集
成到模块里，设计时还要考虑与各种繁杂的设
备配合兼容。”中集扬州基地箱房生产部副经理
王文达说。

该项目于 2019 年 11 月签订合同。之后，中
国企业克服了国内疫情对生产人员组织、进口材
料组织以及国外疫情暴发后对原材料进出口、客
户代表的工厂检验等影响，最终在 2020 年 4 月按
时完成模块生产，并于 5 月 4 日按时发运。据
悉，该项目将于 7 月开始现场安装，预计 10 月投
入运行。

目前，欧洲多国面临住房紧张状况，未来几
年对高质高效的模块化建筑等新型建筑技术需求
旺盛。而中国企业在这方面经验丰富。其中中集
集团已先后为巴西重建南极科考站量身定做模块
化集成房屋、为卡塔尔世界杯建造体育馆等。中
国制造的模块化住宅在海外广受客户赞赏。

集中释放被抑制的消费

线下人山人海，线上抢售一空。刚刚过去的“五一”
小长假，多家电商平台、线下实体商店抓住机会，推出多
种促销活动，吸引消费者线下排队、线上“秒杀”。

以往购物节都是各大电商平台、各大线下百货商场主
办，今年的购物节则迎来了一支闪亮的“国家队”。

4月 28日，第二届“双品网购节”正式启动。在商务
部等部门指导下，百余家电商企业上线“双品网购节”专
场、专区，以直播带货、拼团秒杀、新品首发、以旧换新
等多种形式，为消费者提供物美价廉的品质商品。

双开门冰箱、洗烘一体洗衣机、内嵌式洗碗机、55英
寸大电视……忙着婚房装修的小黄趁着“五一”下单了不
少家用电器。“之前因为疫情耽误了工期，刚刚定了装修方
案，其实还没动工，但是听说今年网购节折扣力度格外
大，就先把电器买了。”

据商务大数据测算，本次“双品网购节”共有超10万
个品牌参与活动，交易额突破 110亿元，带动全网销售约
305亿元，同比增长38%以上。

5 月 4 日，上海启动“五五购物节”，将横跨劳动节、
儿童节、端午节等多个节日，从服装、电器到建材、汽
车，覆盖全品类商品。

汽车此次加入了促销大军。购物节上，上汽集团旗下
9大品牌为消费者准备了 40多款新车，通过线上直播线下
会场联动的形式，现金优惠、置换补贴、上牌补贴、免费
保养、免费保险、定金膨胀、金融贴息……一系列促销活
动令消费者跃跃欲试。

在“五五购物节”的有力带动下，目前上汽集团已在
上海地区累积收获意向客户33062个，同比增长99.1%；获
得订单3692个，同比增长85.1%。

不仅是汽车消费，整个上海地区消费都被“五五购物
节”激活了。启动首日仅 4分钟，上海地区消费支付额就
突破了1亿元；启动24小时后，上海地区消费支付总额达
156.8亿元。

商务部国际贸易经济合作研究院流通与消费研究所所
长董超对本报记者表示：“通过举办购物节，营造了良好的
消费氛围，搭配政府和商家推出的购物优惠活动，鼓励消
费者增加出门购物、就餐、旅游等活动，刺激短期被抑
制、被冻结的消费释放，恢复消费稳定增长，培育壮大新
的增长点、增长极。”

多种方式激活消费热情

今年的购物节有些特别——
上半年多数时间，各地的人们“宅”在家中。不出家

门照样能“买买买”，网上购物节特别多、特别火。元旦、
春节、妇女节、劳动节、儿童节、端午节……上半年的节
日本身就比较密集，各大电商平台更是借机开发出了一个
又一个的购物节，几乎每个月都有不同力度的促销活动。

商务部电子商务和信息化司司长骞芳莉表示，当前正是扩
大消费的关键时期，举办网购节庆活动既能帮助受疫情影
响的农产品销售，还能帮助外贸生产企业拓展内销渠道，
对冲外需下滑影响，形成供需两旺的良性循环，推动经济
高质量发展。

折扣力度特别大。以“双品网购节”为例，购物节期间，多
家平台发放数额高达10亿甚至20亿元的消费补贴券；广西、
河南、江西等多地也在网购节期间发放惠民电子消费券。商
务部副部长王炳南在5月8日举行的国务院联防联控机制新
闻发布会上介绍，疫情发生以来，已有28个省区市、170多个
地市统筹地方政府和社会资金，累计发放消费券达到190多
亿元，实现了聚人气、增信心、提振消费的目标。

方式特别新颖。防疫期间，直播行业抓住发展机遇，
直播带货成为新热点。4月 28日，商务部携手阿里巴巴开
启了国家部委的首场直播。“直播带货本身就是新鲜事儿，
国家部委直播卖货更是闻所未闻！我觉得这种方式很新
鲜，很能激发年轻人的消费热情。”小黄表示，在好奇心的
驱使下她点进了直播间，离开的时候已经下了 5单。据商
务部数据显示，“五一”期间，电商直播场次和直播商品数
量同比分别增长1倍和4.7倍。

“在全国加快复工复产的浪潮中，消费者积攒了数月的
消费需求在疫情防控常态化的当下正有序释放。”小米集团
副总裁卢伟冰表示，“五一”假期，人们纷纷走出家门，开
启逛街吃饭和“买买买”模式，带动了小米全国线下门店
在“五一”期间客流量环比大幅增长。

消费品质持续上台阶

频繁启动的购物节、多种多样的让利方式，持续不断
地点燃着消费热情。不只是“买买买”，购物节立足拉动消
费回补，同时着眼于固化和推广消费新模式。

上海市商务委主任华源表示，“五五购物节”不仅将是

疫情影响下线上流量反哺实体经济的一次积极尝试，更将
进一步顺应并固化疫情催生的消费新业态、新模式。“通过
举办‘五五购物节’将疫情中催生出来的新型消费、升级
消费以及新的消费理念、消费方式进行固化和推广，助力
商家打造更多消费新场景新渠道，为消费者提供更加多元
和便捷的消费选择。”

一组组数据背后，是消费需求、消费理念、消费方式
的改变，更是消费升级大趋势的体现。

新的消费需求出现。健康需求明显增多，洗衣机、自
动洗手机等除菌类智能产品成为新的热销产品。随着人们
宅家时间变长，智能家居需求明显增长。小米数据显示，
智能空调、智能门锁、智能风扇、智能音响、小米手表等
品类销量同比增长超200%。此外，冰激凌机、奶茶机等厨
房 小 家 电 销 售 额 同 比 增 长 超 300% ， 空 气 炸 锅 增 长 近
900%，餐具消毒器增长超1500%……

消费品质更上一个台阶。在主打品牌消费、品质消费
的“双品网购节”上，代表着消费升级方向的“小而美”
产品成为亮点。阿里巴巴数据显示，“双品网购节”首日，
反向定制模式商品同比增长288%。

消费方式发生变化。董超分析，今年一季度，社会消
费品零售总额78580亿元，同比下降19%。但是，与网络相
关的消费新业态表现抢眼，一季度实物商品网上零售额同
比增长5.9%，增速比1月份至2月份快2.9个百分点，网购
已经成为拉动内需的重要方式。

“现在的数字只是刚刚开始。从淘宝直播间、各大商
圈、街边小店等不断刷新纪录并向上跳跃的数字中，我们
能看见上海‘五五购物节’促消费的巨大成效，看见新消
费爆发的无限潜能。未来，阿里巴巴还将在5月和6月继续
推出促消费实招，形成可持续的新消费增长点。”阿里巴巴
相关负责人表示。

红红火火的购物节还将继续。记者了解到，即将到来
的“六一”儿童节、端午节，线上线下都在摩拳擦掌，推
出购物节；而已持续多年、受到消费者欢迎的“618 购物
节”“暑期清凉购物节”也将如期推出，把更多新品优品、
大力度的优惠送到消费者面前。

本报电 （记者王浩） 420 立方米
每秒！在南水北调中线起点，长江水
通过丹江口水库，穿越闸门，欢腾北
上。5 月 9 日，中线工程首次以设计
最大流量 420 立方米每秒进行输水，
以这个流量计算，5 秒钟即可充满 1
个标准游泳池。这标志着南水北调中
线工程在输水能力和效益发挥上得到
了巨大提升。

中线工程建成通水以来运行稳
定，经受住了设计标准流量 350 立方
米 每 秒 以 及 汛 期 、 冰 期 输 水 的 考
验。截至 5 月 9 日，中线工程累计向
河南、河北、天津、北京平稳输水
290亿立方米，成为沿线 24座城市供
水的生命线。2017 年至 2020 年，中
线工程连续 4年利用丹江口水库汛期
富余水量，实施向沿线河湖生态补
水，目前累计生态补水达 34.92 亿立

方米，华北地区地下水资源得到涵
养 修 复 ， 局 部 地 下 水 水 位 止 跌 回
升，生态补水区域周边地下水水位
回升更为明显。

今年入春以来丹江口水库来水情
况较好，随着汛期来临，迫切需要腾
库迎汛。水利部决定实施中线工程加
大流量输水工作。从 4 月 29 日开始，
逐步调增陶岔渠首输水流量，加大流
量输水过程预计持续到 6月中旬。加
大流量输水期间，南水北调中线建管
局严格落实巡视巡查、安全保障、应
急处置等工作，24小时不间断巡渠查
险，明确巡查重点渠段、重要风险部
位，高度关注安全监测与技术保障，
强化安全监测自动化系统运维，确保
工程安全平稳运行。

“从世界各国大型调水工程运行
的规律看，大型调水工程达到设计输

水流量一般需要一个较长的时间，超
大型跨流域调水工程所需要的时间更
长，中线工程在第 6个调水年度就实
现这一目标，是对工程建设质量和运
行管理水平的重要考验。”南水北调
中线干线工程建设管理局总工程师程
德虎介绍。

记者了解到，南水北调中线通水
后，持续为特大城市输水。以天津为
例，截至 5 月 3 日，南水北调中线天
津干线工程累计向天津市引调长江水
50亿立方米，相当于350个西湖、3.5
个于桥水库的水量。供水范围覆盖天
津市14个行政区，近千万人受益。南
水北调水已经成为天津市的主力水
源，天津干线实现1900多天连续不间
断安全供水，水质稳定达标。目前工
程已进入第 6个调水年度，向天津市
供水量呈逐年提高趋势。
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“双品网购节”“五五购物节”持续点燃消费热情，新的购物节将接力登场——

购物节“玩”法越来越多
本报记者 徐佩玉

从柴米油盐到服饰美容，再到
手机、汽车，全品类商品统统有折
扣！“五一”假期，商务部牵头的

“双品网购节”和上海“五五购物
节”持续引爆消费者的购物热情。

上半年不同层面已启动多场购
物节，频次高、力度大、方式新
颖，每一场都取得了不俗成绩。购
物节为何这么火爆？今年的购物节
又有哪些特别之处？

5秒钟可充满1个标准游泳池

南水北调中线设计最大流量输水

近年来，南水北调中线水源地湖北省十堰市郧阳岛大力
开展“生态乡村”生态建设，加大植树造林力度，呵护一
泓清水。图为风景如画的郧阳岛。 杨显有摄 （人民视觉）

近年来，南水北调中线水源地湖北省十堰市郧阳岛大力
开展“生态乡村”生态建设，加大植树造林力度，呵护一
泓清水。图为风景如画的郧阳岛。 杨显有摄 （人民视觉）

▲5 月 4 日晚，上海
“ 五 五 购 物 节 ” 正 式 启
动，南京路步行街重聚人
气，沿街不少商家采取

“线上线下”联动，推出
各类促销活动，吸引不少
市民游客前来“血拼”。

王 初摄
（人民视觉）

◀日前，江西省宜
春市启动了首届城市网
络购物节，助推消费市
场快速复苏。图为宜春
市经济开发区一家汽车
销售公司的工作人员在
直播推荐新能源汽车。

周 亮摄
（人民视觉）

图为建筑模块在装船。 邓中昆摄图为建筑模块在装船。 邓中昆摄


