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2月23日，北京中山公园音乐堂官
方微信“线上听音乐会·公益系列”分
享了第十一期“箫声琴韵——李凤云
王建欣琴埙箫音乐会”。两位音乐家
原计划春节期间举办几场音乐会，由
于新冠肺炎疫情，音乐会不得不取
消。不过，他们借这个栏目表示，

“足不出户的我们还可以居家赏乐，
不失为静思涤虑、陶冶情操的良方”。

据北京保利剧院管理有限公司副
总经理、保利院线京津冀事业部总经
理徐坚介绍，为了坚决遏制疫情，1

月 23 日起 ， 北 京 市 暂 停 了 所 有 演
出，放弃了春节黄金档期。但艺术家
们还想发挥自己所长，为这场战役做
些力所能及的事，中山公园音乐堂也
希望能在特殊时期缓解大家的情绪，
跟艺术家一起为抗疫鼓劲，就着手梳
理资源，跟一些艺术家沟通并取得了
版权。

2 月 8 日起，“线上听音乐会”开
始上线，到 2 月 25 日已经推出 12 期。
其中有些资源是在中山音乐堂的演
出，有些则是音乐家个人提供的在各

地演出的音像资料。线上音乐会内容
和形式丰富多彩，有交响乐也有民
乐，音乐家来自中外各国，英国北皇
打击乐的音乐家甚至还录制了为中国
抗击疫情鼓劲的感言。微信内容的制
作也很精心，比如李凤云王建欣这一
期，包括音视频数段共30多分钟，还
有音乐家介绍、音乐赏析、音乐家感
言等文字，可谓悦耳悦目悦心。

“天地之间清音缭绕，正气浩然
矣。”有位观众这样留言。徐坚说，
很多老观众期待着新节目上线，也有

越来越多的艺术家希望参与进来。
“虽然线上音乐会完全是公益的，但
我们希望借此跟观众保持沟通交流，
让大家知道我们是一直在一起的。”
她表示，剧院就是沟通观众和艺术家
的桥梁，“中山公园音乐堂将在网络
上架起一座新的桥梁”。

中山公园音乐堂以往线上的音乐
片段只用于宣传后续的演出，并没有
这种回顾性节目展示。徐坚说，通过
这段时间的实践，他们发现这是一个
很好的方式，将来会把“线上听音乐
会”变成固定栏目。她还透露，3 月
份，中山公园音乐堂将联合武汉琴台
音乐厅推出“我们在艺起”抗疫公益
艺术普及活动，邀请两地数十位艺术
家以线上“艺术课堂”的形式，与两
地观众互动，意在突出艺术跨越地
域，首都与武汉同气连枝，公益共
享，同盼春来。

突如其来的疫情打乱了人们的生活节奏。面对读者和观
众出现的焦虑与迷茫，各电视台、音乐平台纷纷推出抗疫主
题歌曲以及相关 MV 等作品，成为舒缓人们情绪的一剂剂良
药。比如，多位武汉籍歌手合作的歌曲《武汉伢》、24小时内
创作出的抗疫歌曲MV《光》、节目《天赐的声音》发起的抗
疫公益MV《决不回头》等，一经推出便获得很多关注，让观
众更直观地感受到音乐抚慰人心的力量。

凡音之起，由人心生也。有力量的音乐应该是细腻而有
温度的，当观众徜徉在流动的音符中，就在内心泛起涟漪，
从过往看到光明。纵览当前的文艺节目，有不少是在用声音
的力量打动人心、唤起共情。如正在播出的 《天赐的声音》，
汇聚诸多优质音乐人，他们铭记歌手初心，力求为音乐作品
注入感情、深情表达，慢下来、沉下来用心演绎，打磨一首
首“金曲”。《经典咏流传》第三季中，《卜算子·咏梅》《岳阳
楼记》 等传统文化内容的唱响，让所有人心中涌起暖流。所
谓“歌诗合为事而作”，在白衣战士勇敢“逆行”、社会各界
力量众志成城之时，饱含情感和内涵的音乐正如一股股涓涓
细流淌过人们的心田，无需过多的“炫技”，亦不需要热烈的
氛围烘托，在真情实感的流露中、在传统经典的沉淀中，音
乐有了人文关怀的温度和力度。

不仅如此，音乐的力量还体现在更容易激发观众的情感
共鸣。当我们一路高歌向前时，也需要时时驻足，回望那些
藏在旋律深处的激情与回想。22 年前的歌曲 《为了谁》 被
改编成“抗击疫情版”，熟悉的旋律响起，令无数人热泪盈
眶。《天赐的声音》 强调一首歌就是一段好故事，在许多人
感到焦虑之时，那些熟悉的歌谣再度唱起，开启了一代人对
于青春成长的美好回忆，实现“音乐抚慰心灵”的初衷。由
此可见，在优质音乐营造的情景中，观众可以将难以言表的
情绪化作欢欣和泪水。“文以载道，歌以咏志”，在战“疫”
的特殊时刻，音乐发挥了它独特的作用，赋予人们继续前行
的力量。

“时间不等人，历史不等人！时间属于
奋进者，历史属于奋进者！”正在央视一套
黄金档播出的电视剧《奋进的旋律》，用两
代人的自主创业奋斗史，奏响了中国创造
和中国制造的奋进旋律，彰显了新时代中
国经济社会的发展面貌和精神气象。

这部剧以 2012 年党的十八大召开后的
7年时间为背景，讲述3家国有和民营企业
之间相互协调、合作共赢、融合发展的故
事，呈现了以“潮流能发电”为代表的中
国创造、以“轴承制造”为代表的中国制
造的发展历程，刻画了以林杰、孙云茹、
李滨、叶豆豆等为代表的一批与新时代同
行、拼搏奋进的年轻人及其父辈的形象，
折射了中国经济社会的快速发展和时代变
迁，呈现了这个伟大时代的动人故事。该
剧紧扣“中国制造”“中国创造”“中国速
度”“中国梦”4 个关键词，既有鲜活的时
代特征和精神风貌，又有生动的镜头语言
和故事细节，是一部写实主义的励志剧。
剧中的一大批年轻科学家与新型企业家，
有梦想、有担当、有韧劲、有情怀，彰显
了不同凡响的中国风采、磅礴奋发的中国
精神与团结奋进的中国力量。

有拼搏，有力量。凌云之志，笃定之
行。在这部剧中，有回国创业的海归博
士，有生产线上的博士，有高级工程师，
有从山区走出来的贫困大学生……他们或
许身份、经历不同，但身上都有着共同的
特质——拼搏。也正是通过这一个个追梦
的奋斗身影，《奋进的旋律》 让观众深深
感受到奋斗是通往幸福生活的必由之路，
奋斗本身就是一种幸福。

有创新，有力量。创新驱动，科学发
展。在 《奋进的旋律》 中洋溢着的，还有
创新的力量。无论是没有掌握微型精密轴
承核心技术面临困境的盛林集团，还是各
方都想要抢占先机的“潮流能发电”技术研发团队，无不强调创新
的重要性。最终，众多科研技术难关得以攻克，他们实现了从“跟
跑”到“领跑”的创新跨越。

有格局，有力量。奋斗小我，成就大国。剧中的两代追梦人不仅
努力实现自我价值，还怀揣着强国梦想。剧中主角们的奋斗路径与精
神面貌，也正是当下无数中国人的真实写照，他们既努力实现个人梦
想，也践行着建设祖国的美好承诺。

有传承，有力量。精神火炬，时代传承。剧中以抗战老兵李政
为代表的艰苦奋斗的祖辈，以林桥栋、孙茂盛、李建国等为代表的
自强不息的父辈，以林杰、孙云茹、李滨、叶豆豆、吴数、丁炫等
为代表的充满活力的新一代，都从自己父辈手中接过接力棒，融入
新时代的梦想，既传承着历史，也创造着历史，既代表着希望，也
传递着希望。

现实题材都市剧 《安家》 的热
播，让媒体和观众再次热议著名女演
员孙俪挑戏的眼光和演技。

此番她扮演一个普通的房产中
介门店店长，一个距离大众生活很
近但大众又不甚了解的职场中人。

《安家》 开播第二天，#房似锦抢单
#就上了热搜。网友说这种冷冰冰的
店长太可恨，真正的房产中介却说
这个人物很真实。孙俪说，房似锦
在剧中是有变化、成长过程的，“她
从小在一个没有爱的环境中长大，
没 有 得 到 过 爱 ， 也 不 懂 得 怎 么 付

出。到了静宜门店后，徐姑姑和同
事们给予她很多关心和爱，她从与
众人格格不入到最终达成和自我、
和他人、和社会的和解，变成了一
个很温暖的人。”

从 《玉观音》 出道，到早年的
《幸 福 像 花 儿 一 样》， 再 到 《甄 嬛
传》《芈月传》 以及 3 年前的 《那年
花开月正圆》，孙俪主演的这些剧集
都称得上荧屏佳作。但是也必须承
认，孙俪在现实题材剧中的表现似
乎 不 如 古 装 剧 出 彩 ， 因 此 孙 俪 对

《安家》 这部剧格外重视。开拍前体

验生活，她细致到计较头发长短、
每件衣服、每个道具，时刻留意这
个职业的人。“街上的房产中介，永
远是一套黑西装，一个吊牌，白衬
衣，黑皮鞋，一个背包。我希望在
剧中的造型也接近这样，背包上还
挂着一把准备为客户而不是自己打
开的伞。”孙俪体验生活、观察细
节、感悟角色……最终完成了从内
化到外放的过程。

伴随着《安家》的热播，很多观
众也在讨论这部剧的社会意义。房子
承载着家的幸福，是温暖的港湾，是
爱的归宿，这恰恰也是孙俪最看重这
部剧的地方，“虽然门店小小的，但
是可以透过这间门店、这个职业，看
到一个世界，看到更多的人和更多人
的内心，所以我觉得这个戏挺有意义
的。”她说。

故事有灵魂

《与时间赛跑的“病人”医生》
漫画由人民日报新媒体和哔哩哔哩漫
画联合出品，以此向疫情第一线的
医护人员致敬。漫画最后写道：“无
论有多危险，总有一群人，不计报
酬，无论生死，挺立在疫情的第一
线。或许你不知道他们是谁，但你
一定会记得他们为了谁。”瞬间让人
泪目。

一经推出，仅从人民日报新媒体
渠道看，漫画的阅读量就达3000万以
上，转载量超过 3 万。许多读者表
示，漫画又燃又令人感动，“祖国有
你们，才变得无比强大！”还有不少
人看哭了，留言说：“最真实最感
人，也是最心疼的漫画，没有之一。”

漫画的策划人之一朱田恬表示，
起初是因为看到一些关于张定宇院长
的新闻报道，深受感动，“我们一直
在阅读相关报道，了解到奔赴一线的
医护人员的艰辛，觉得如果能将这个
故事分享给更多人，鼓舞更多人，是
一件很有意义的事情。”

策划团队在创作之初，就希望能
够最真实地表达那份令人肃然起敬的
情感。朱田恬介绍说，团队不断打磨
细节，包括镜头的切换方式、当地说
话习惯等都反复斟酌和讨论，甚至连
院长原型的发量等细微处都考虑到
了。“值得一提的是，这条漫画的绘
制团队里有 3 个武汉人。他们拿到脚
本后加紧创作，三天就完工了，都希
望为家乡抗疫做点贡献。这条漫画本
身就寄托了他们的情感。”朱田恬说。

在朱田恬看来，漫画之所以受欢
迎，最重要的原因是真实。“一个故
事本身要有自己的灵魂。漫画的主人
公原型本来就是一个闪闪发光的人，
内容真实有感染力，就能打动人。”

“为热干面加油”

不 久 前 ，“ 全 国 美 食 为 武 汉 加
油”的话题曾登上新浪微博热搜。

《野萌君》的作者“陈小桃momo”据
此而作的一幅漫画也随之刷屏。漫画
中，来自全国各地的美食，包括代表
天津的煎饼果子、代表四川的火锅、
代表山东的煎饼卷大葱等十几种美食
守在隔离病房窗外，为病床上的热干
面加油鼓劲！

目前，“陈小桃momo”的这条微
博获得了超过 29 万的点赞。2 万多条
评论下，汇集了全国各地网友的心
声。“看饿了！也流泪了！”有武汉网
友留言说：“我就是热干面人民。这
是我这段时间看到的最可爱最治愈的
东西。谢谢全国各地人民的帮助，热
干面一定会加油的！”还有细心的网
友发现：“其实大家都受伤了，头上
都有创可贴，但还是都来为病最重的
热干面加油。”借美食之喻，这幅漫
画用萌萌的形象表达了全国人民对武
汉、对湖北人民的手足情深，是中国
人守望相助的温暖写照。

同样在新浪微博上刷屏的，还有
博主“AIFI矮肥才华有限”创作的漫
画 《待到樱花烂漫时》。画面以温暖
的画风，描绘樱花盛开时节的武汉
城，唯美的画面让人忍不住期待疫情
过后的武汉樱花季。

漫画家“少女兔”已经在微信公
众号发表了十几条与疫情相关的漫
画，例如《武汉火神山医院正式交付，
6000 万云监工网友笑了……》《收到

“钢铁直男”俄罗斯送来的 23 吨“礼
物”，全国一半的人都感动哭了》等，风
格幽默轻松，绘写疫情下众生相的同
时，给读者带来欢乐和笑声。在漫画

《居家隔离 14 天，超市里买菜的都是
男同胞》中，作者描写了男士买菜的

各种尬趣现场。许多读者在留言区直
呼“人间真实”“逛个超市 10 通电
话”。打趣的吐槽，体现了大众对回
归正常生活乐观积极的向往。

条漫创作有优势

“作为艺术创作者，虽然无法身
居一线救死扶伤，却也可以发挥专业
特长，用手中的画笔，为在一线奋战
的白衣天使、正在经受病痛折磨的患
者、困于家中的人们，提供更多更丰
富的精神供给。”中国传媒大学动画
与数字艺术学院教师王婧认为，由于
疫情的影响，虚拟文化产品反而得到
了更多的关注。每天涌现的新闻牵动
着大众的神经，为创作者带来大量的
灵感和素材。

仔细梳理这些漫画，会发现大都
以条漫的形式出现。依照百度百科，
条漫是以单格画格由上自下依次排
序，以连续的画面叙述故事，纵向进
行阅读的多格长条形漫画。

“条漫是基于新媒体传播平台的
漫画新形态。它既是读图时代影响下
的新衍生品，也是漫画从传统纸媒转
向移动端的必然产物。”王婧介绍说，
条漫的形态比较接近于四格漫画，但
内容体量远远大于四格漫画，更接近
纸质图像小说，具备完整叙事的能力，

“可以说，条漫是条形屏幕与图像小说
相互融合的产物，因此非常适宜移动
端的、具有时效性的内容传播。”

疫情当前，大众更需要温暖和
鼓励。以图文结合为叙事方式的条
漫，可以让读者获得更直观、更立
体的阅读体验。“条漫的制作周期
短、人工成本少，往往可以一人独
立 完 成 。 相 较 于 其 他 需 要 团 队 协
作、制作周期长的动画、电影等影
视产品，条漫凸显出轻便、快捷的
巨大优势。”王婧说。
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歌诗合为事而作
赵 聪

孙俪：家是温暖港湾
冯 遐

“我们在艺起”
本报记者 苗 春

◎服务不打烊

漫画燃暖也抗疫
本报记者 赖 睿

漫画燃暖也抗疫
本报记者 赖 睿

夜幕下的武汉金银潭医院，灯火通明。院长张定宇的电话一直没断过。放下电话，张定宇
已经明显感觉身体吃不消，上楼梯时双腿、双手都抑制不住地发抖。他知道，这不止是因为疲
劳，还因为自己得了渐冻症。生命开始了倒计时，他必须争分夺秒做事情，特别是在当前疫情
下……这条名为《与时间赛跑的“病人”医生》的漫画，改编自金银潭医院院长的真实故事，
在网上感动了无数人。

疫情之下，不少漫画家拿起手中的笔，用生动的画面，或科普疫情知识，或讲述生动故
事，抚慰人心，让人备添信心和力量。

漫画《与时间赛跑的“病人”医
生》节选 人民日报新媒体供图

漫画《与时间赛跑的“病人”医
生》节选 人民日报新媒体供图

◎中国战“疫”系列报道􀃊􀁉􀁘

电视剧《奋进的旋律》剧照 出品方供图

孙俪（右）、罗晋主演电视剧《安家》
百度图片


