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新营销，老品牌延续强势

“趁周末先赶紧准备点，一趟可办
不下来，超市、商场，还有集市，得
去好多地方。”北京市朝阳区长楹天
街永辉超市里，市民王女士把几个便
宜坊烤鸭礼盒塞进已经满满当当的购
物 车 。“ 有 些 老 字 号 年 年 买 ， 过 年
嘛，就是吃个熟悉的味！稻香村糕点
买给老人，烤鸭走亲访友带几盒，老
字号大家都爱吃，心里有底。”

“从多点统计数据来看，在北京，以
全聚德、牛栏山、三元为代表的‘京味’
年货礼盒比较畅销；在浙江，消费者偏
爱绍兴花雕酒，53度飞天茅台也榜上有
名。”多点Dmall合伙人刘桂海表示。

老牌产品的货架常常被顾客围得严
严实实，而一些生面孔常常无人问津。

“我们店里也是一样，今年新出的
牌子的确不如老品牌卖得好。”超级物
种北京区域总经理赵璞对记者坦言。

“新上的牌子，大家看看就走了，愿意
尝试的人很少，还是选老牌子更放心。
果蔬类也是一样，像农夫山泉的17.5°
橙这几年深受消费者喜爱，欢乐果园的
水果也卖得很好。”

目光转向中国西南。四川成都世纪
城会展中心人头攒动，新春年货购物节
热火朝天，一如四川红油火锅。1月 11
日是开展后的第一个周六，暖阳高照，
超过 8万人涌进会展中心，各类展馆让
人应接不暇。

彭州九尺板鸭、自贡冷吃兔、剑门
土鸡、金华火腿、大连海产等琳琅满
目，四川当地和全国各地的土特产、老
品牌，让人垂涎欲滴，多年来形成的稳
定品质在消费者心中扎下了根。

老品牌紧跟营销新趋势，同样是产
品延续强势的重要因素。

“准备好没有，所有女生！来喽，
长 城 干 红 来 喽 ！ 还 有 8000 套 ， 6000
套，1000套，没了，来下一个……”12
秒钟，一款 6瓶装长城解百纳干红便被
李佳琦直播间的粉丝们抢购一空。

伴随着中国不断降低关税，国产红
酒面临的竞争更加激烈。长城葡萄酒在
年货节期间，借助电商直播、网红带货
取得了不俗的销售成绩。

精 准 营 销 同 样 功 不 可 没 。 多 点
Dmall 通过个性化、数字化等方式，融
合线上线下，助力武汉中百超市的长城

干红葡萄酒一星销量同比增长1.4倍。
在没有暖气的南方，空调成为很多

家庭过冬的必需品。可如何在年货节的
激烈竞争中赢得消费者呢？

美的空调的答案是用流行元素搭配
年俗文化，唤起消费者关于年俗年味的
美好回忆。

在发起“为家乡年俗打榜”线上活动
的同时，美的还推出几段动画短片。在动画

《腊月歌》里，“二十三，糖瓜粘……二
十七，买美的！……三十晚上看春晚，
美的空调拜大年！”欢快的配乐和改编的
歌词让人忍俊不禁，也把“美的年货
节，温暖中国年”的营销口号记在心里。

摒弃单一的促销打折，从消费者的
情感需求出发，以有趣、走心的营销方
式，勾起人们关于年俗的共同记忆，这
不仅是一次年货促销，更是品牌建设的
一种新尝试。

新元素，年轻人引领潮流

过年亲友团圆聚会，自然少不了喝
酒，除了白酒红酒黄酒啤酒，还有哪些
选择呢？

长楹天街超级物种门店里，一位
“90 后”女孩在品尝几款颜色艳丽的果
酒。“白酒度数太高，口感很冲，喝完
以后脑袋发懵，果酒度数更低，而且口
味更丰富，这个展台就有荔枝、青梅、
蜜桃等不同的选择，很适合女孩子们聚
会时喝一点。”

“繁醉花亭来北京推广时间不长，
消费市场还没有完全打开，而在南方市
场更受欢迎。”销售员介绍。

总体而言，果酒在国内仍属于新
面孔。河北石家庄的“90 后”小刘夫
妇自己创了个果酒品牌，叫“撞墙”，
专做山楂酒和青梅酒，产量不高，但
已积累了稳定的顾客群体。经过几个
月的酿造，赶在新春来临之际上市。

“酒品严重同质化，我们想给追求
新 意 的 年 轻 人 带 来 一 些 不 一 样 的 味
道。”小刘对记者说。

除了“双11”“6·18”这些电商平台
打造的网络购物节，春节前是人们购买
电子产品的另一个高峰时段。在年轻人
引领下，电子产品成为年货的重要品类。
尤其是这两年，中国手机品牌集体崛起，
2019年 5G信号基站建设进度加快，5G
手机成为很多年轻人购物清单上的新宠。

最近热播的电视剧 《庆余年》 里，

饰演王启年这一角色而人气暴增的演员
田雨，来到京东之家线下门店，作为

“星店长”直播带货，OPPO、荣耀、
小米等多个国产品牌的 5G 手机受到消
费者热捧。

年货品类不断丰富，传统年货也被
玩出了新花样。春联是家家户户必备的
年货，可总是“人勤三春早，地肥五谷
丰”“年年好，步步高”也缺乏新意，
不落俗套的“90后”、“00后”，把他们
对生活的独特期许写进了春联里：“脱
贫脱单不脱发，穿金穿银莫穿帮”“变
美 变 帅 颜 值 爆 表 ， 有 钱 有 闲 升 职 加
薪”……不挂科、不加班、不出 Bug，
学生、白领、程序员各种“脑洞大开”
的奇思妙想给年味带来新意，一门特色
的定制春联生意也在兴起。

“90 后”王文杰在淘宝开了一家网
店代写春联，他能模仿多种字体，包括
女生喜爱的圆体，男生喜爱的行楷。

“现在正是代写春联的旺季，天猫年货
节每天都有 100来个订单，最多时能写
300多副。”王文杰说。

统计数据显示，1 月 7 日前的 15 天
里，已有 253 万人上天猫搜索了“春
联”关键词，春联的销量比去年翻了一
番，春联销量的猛增离不开年轻人对个
性春联、定制春联的需求。

新爆款，“送健康”持续升温

回家过年、看望老人、走亲访友，
总不能两手空空，有人要包装好看，但
是越来越多的人把送健康当作首选。

“要是送给气血不足的老人，建议
您搭配黄芪当归，像你们这种年轻白
领，老熬夜，睡眠差，就应该来点人参
山茱萸五味子酸枣仁，久坐不动、体内
湿气重可以搭配茯苓陈皮山药太子参。”

长楹天街源丁农场门店里，售货员
流利地向顾客介绍着几种搭配，引起记
者的兴趣。

“能看看你们的配方吗？”
“没有纸质的，都在这儿了。”售货

员用手指了指自己的脑袋。
“来过几次，觉得效果还不错。因

为工作太累，锻炼少，还不忌口，生活
方式不太健康，所以经常来这配几个方
子泡水调理一下身体。”在附近工作的
白领程女士对记者说，“快过年了，给
家里的老人也买点。”

发源于上海的源丁农场，把来自长

白山的优质中草药带给快节奏的现代城
市，为人们置办年货提供健康选择。

不少高端滋补养生品也被列入年货
购物单。京东大数据研究院数据显示，
今年年货节，燕窝、阿胶、灵芝孢子粉
成交额分别增长263%、122%、71%。老
字号国货成为年货爆款，东阿阿胶250g
成交额同期增长近15倍。

茶叶也是一种健康而且不容易出错
的礼物。

记者翻了翻长楹天街购物中心一家
茶叶店的销售记录，正山小种、金骏眉
等红茶和大红袍、安溪铁观音等乌龙茶
成为这些天最走俏的品种，而碧螺春、
龙井等绿茶的销量则少了许多。

“红茶暖身养胃，适合冬天饮用。
过年的时候人们大鱼大肉吃得多，营养
过剩，乌龙去油解腻效果好。”销售人
员解释说。

注重健康消费是各个年龄段消费者
共同的倾向。

“3，2，1，上链接！……没了，还
能加吗？”在以“90后”、“00后”为主
要受众的李佳琦的年货节直播间里，近
6000元的按摩椅几秒钟就销售一空。京
东统计数据显示，按摩器、按摩椅类销
售额同比增长近 200%。中年群体偏爱
颈椎仪，购买人数增速最快，分别达到
72%和61%。

除了保健养生，过年期间出现头
疼 脑 热 、 感 冒 发 烧 怎 么 办 ？ 不 愿 出
门，医院又人满为患。“孩子告诉我
用阿里健康 App 就能跟专家问诊，在
线买药直接送货到家。”北京市民郑
女士说。

阿里健康推出互联网医疗，小病问
诊、慢性病复诊、处方在线流转、医保
在线支付、药品配送到家，全流程在线
诊疗购药体验，堪称“一次不用跑”。

父母安康是孩子最大的心愿。春节
回家，买一张“父母体检卡”，陪老人
做一次全面体检，排查身体隐患，成为
晚辈尽孝心的重要方式。此外，抗衰
老、口腔健康、毛发种植，阿里健康还
推出多种类型有形商品和服务，满足不
同群体的诉求，让健康和美丽陪伴新年。

人间最美是团圆，消费趋势在变，
年味也会不断有新意，但过年承载着人
们对美好生活的盼望与期许、中国人深
层次的文化基因与共同记忆没改变。国
产品牌只有抓住这其中的契机，才能在
春节消费市场中占据有利位次。

过年是中国人最
隆重的节日，置办年
货的习俗也已有上千
年历史。正所谓“爆
竹声中一岁除，春风
送暖入屠苏”，屠苏就
是指屠苏草浸泡的药
酒，正月初一人们饮
此酒以避瘟疫。这些

“ 屠 苏 ” 与 “ 新 桃 旧
符”，不就是古人的年
货吗？

时光流转、社会
变迁，今天我们过年
或 许 没 有 了 屠 苏 酒 ，
却拥有各式各样远超
古 人 想 象 的 新 奇 年
货：海外生鲜、“黑科
技”产品，甚至是家
政服务……从第一产
业到第二产业再到第
三产业，“年货”种类
不断丰富，品质持续
迭代升级，映照出中
国的高速发展与惊人
巨变。

民以食为天。“吃
顿好的”，一直是中国
人 过 年 的 头 等 大 事 。
在农业社会，自然环
境 、 水 土 条 件 的 差
异，造就了全国各地
不同的“年味儿”，比
如北方包饺子、南方
做 年 糕 。 而 在 今 天 ，
消费者不仅能够“通
吃南北”，更可以“朵
颐海外”。智利的车厘
子 、 缅 甸 的 牛 油 果 、
挪威的三文鱼、阿拉
斯加的帝王蟹……如
今中国人过年的食材
清单里很可能藏着一
个“联合国”。而这一
切之所以会实现，背
后是中国物流能力和
冷 链 技 术 的 飞 速 发
展。尤其当这种能力
与 电 商 结 合 起 来 时 ，
中 国 老 百 姓 动 动 手
指，就能让全球美味
新鲜到家。

吃 好 了 ，人 自 然
会关注其他方面。过
去 ，扯 块 布 做 身 新 衣
裳 ，添 置 几 件 手 工 艺
品 ，或 许 就 是 普 通 人
过年的全部期待。如
今 ，5G 手 机 、智 能 音
箱、扫地机器人、无人
机 、智 能 马 桶 盖 ……
琳 琅 满 目的科技产品，都成了年货购
物车里的“座上宾”。比起吃穿日用，
这些“黑科技”无疑属于享受型消费，
放在 10 年前，还都是价格令人望而生
畏的“电子奢侈品”。可今天它们普遍

“飞入寻常百姓家”。这背后，是中国
建立起全世界最完整工业体系的支
撑，是国产电子消费品牌的崛起。当
技术壁垒被突破、市场垄断被打破，曾
经昂贵的工业品就会迅速变得价格亲
民。得 益 于 中 国 制 造 业 稳 步 发 展 ，
我 们 今 天 才 能 拥 有 众 多 物 美 价 廉
的工业品，来丰富日常生活。

除了买买买，中国人过年还有一
项保留节目——打扫卫生。但随着工
作节奏加快、生活水平提升，家政保
洁、家电清洗等生活服务类消费逐渐
火起来。苏宁大数据显示，近一个月
来，苏宁生活帮服务订单量环比增长
453%，其中保洁服务环比增长 648%、
家电清洗服务环比增长 575%。许多
商家推出的厨师上门做年夜饭服务，
更是在都市年轻人中悄然流行。购买
专业人员的服务，把自己从繁重的家
务劳动中解放出来，越发成为一种时
尚的过年方式。而这正是中国城市化
进程稳步推进、第三产业逐步完善的
结果。

每一年，我们置办年货的习惯是
固定的，欢度春节的喜悦是相似的，
可你是否也发现，就在这小小的年货
里，还有一个日新月异的中国呢？

老品牌，新面孔

哪些国产年货人气旺？
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老品牌，新面孔

哪些国产年货人气旺？
本报记者 康 朴

北京市朝阳区长楹天街购物中心人流如潮，永辉超市更是人声鼎沸，各式灯笼、印有富贵平安和福字的中国
结高低错落，从天花板垂下，营造出喜庆祥和的气氛。

年关将近，年味渐浓，到了办年货的的时候，吃喝、穿戴、日用，哪样也少不了，家家户户都为此忙碌着。
集市、展销会、商超，还有电商平台，早早办起了年货节，琳琅满目的商品让人挑花了眼。
消费者的购物车里都有什么？和往年相比有什么变化？哪些国产品牌的年货受到青睐？记者出入商场超市集

市展会，探访电商，带你看看今年的年货市场。

年
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有
一
个
日
新
月
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国

韩
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正

◀近日，山东省临沂市迎春惠民年
货大集开门迎客，300 多家老字号和诚
信商家入驻，吸引众多市民置办年货。

新华社记者 李紫恒摄

▲北京长楹天街源丁农场门
店，顾客在选购滋补品。

本报记者 康 朴摄

▲春节临近，人们挑选春联、福字、灯笼等年
货，红红火火迎接新春佳节。图为 1 月 13 日，江苏南
京市民在一家商贸城内选购春节饰品。

苏 阳摄(人民视觉)


