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素有“云中草原，户外天堂”美誉
的江西武功山——萍乡武功山景区，地
处湘赣边界罗霄山脉北段，主峰白鹤峰
海拔1918.3米，为江西境内最高峰。区
内 10 万余亩高山草甸绵延于高山之
巅，与巍峨山势相映成辉。其优美独特
的生态自然，每年吸引世界各地100多
万户外爱好者来此开展露营、溯溪、探
险、滑翔、穿越等活动。

景区贯彻生态文明理念，倡导
“节能、低碳、绿色”的旅游发展方
式。游客在武功山绿色出行、节能环
保已成为新时尚。游客刘敏登临武功
山后，带下两袋垃圾，来到山脚“绿
色环保银行兑换处”，按兑换规则，
刘敏获得了一个武功山卡通吉祥物的
奖励。

武功山为提高游客的环境保护意
识和积极性，创造性地设立了江西省
首个“绿色环保银行”，游客收集景
区分类的垃圾后，可兑换奖品，成功
兑换 5 次奖品的游客，还将被评为景
区环保大使，并获得荣誉证书及景区
年卡。

武功山推出的绿色环保银行兑换
奖品活动，让环保行动成为游客的自
觉行为，获得文化和旅游部及广大游
客的点赞。同时，景区免费发放可降
解的景区专用标识环保袋，积极组织
开展“环保志愿行”活动，有力提升
了游客的环保意识，保护了武功山的
自然生态。

武功山景区树立绿色发展理念，
引进环保节能产品，景区观光车统一

使用环保电瓶车；景区内照明设施使
用太阳能灯；旅游厕所冲水阀门均安
装了智能感应器。景区实施水资源重
复利用，将洗手洗澡水收集用于冲厕
所，有效解决了金顶水资源紧张的问
题；景区内禁止使用泡沫饭盒和一次
性筷子。

在景区，每隔一段距离就能看到
“小红帽”“红袖章”的身影。这些文明
劝导员由党员干部、景区工作人员和
社会组织志愿者近 500 余人组成。“节
能有我，绿色共享”“云中草原，绿色家
园”“公益环保志愿服务”……在游客

集中的地方，文明劝导员积极开展节
能环保宣传活动，向游客们发放文明
旅游手册、环保宣传资料等，解答游客
疑问，劝导不文明行为，规范垃圾分
类，促进资源循环利用，倡导简约适
度、绿色低碳的旅游出行方式。

文明劝导员穿梭在游客中，形成
一道亮丽的“人文风景线”。他们用
一张张亲切笑脸、一声声友情提醒和
一次次贴心关爱向游客们展现文明的
力量，赢得了游客一致称赞。广大游
客也在潜移默化中从自身做起，从小
事做起，将垃圾分类并带下山，将登

山杖回收，传播绿色理念，传承生态
文明。如今，武功山的绿色旅游成为
一种新时尚。

上图：武功山风光 资料图片

本报电（记者赵 珊）近日，由
中国旅游研究院和中国旅游协会
主办的2019年中国旅游集团发展
论坛在京举办。本次论坛以“科技
新动能，发展高质量”为主题，推动
科技为中国旅游业高质量发展聚
集新动能，增添新动力。

文化和旅游部部长雒树刚在
论坛上表示，中国旅游业已形成
了观光旅游、休闲旅游等多种业
态，推出了文化旅游、研学旅游、体
育旅游、会展旅游等新产品，产生
了在线旅游、定制旅游等新模式，
呈现出蓬勃发展态势。旅游业还
是对外开放的重要窗口。海外游
客因旅游更好地认识中国，中国游
客也将中国文化和中国形象展示
给世界。

中国旅游业连续多年保持两
位 数 增 长 率 ，占 GDP 比 重 达 到
4.53%，已成为国民经济中举足轻
重的战略性支柱产业。三大旅游
市 场 持 续 保 持 高 速 增 长 ，预 计
2019年国内旅游人数将达到60.15
亿人次，较1993年增长了近14倍；

入境旅游人数将达到1.44亿人次，
较改革开放初期增长了 79 倍；出
境旅游人数将达到1.68亿人次，较
1998 年增长了近 19 倍；旅游总收
入将达到6.6万亿元，较1993年增
长了近75倍。

论坛发布了 2019中国旅游集
团20强。这是由中国旅游研究院
与中国旅游协会联合发起中国旅
游集团调查并排名，根据营业收入
这一单项指标，共有 26 家企业入
围，其中部分企业规模相当，并列
入选，统称中国旅游集团20强，其
中包括：中国旅游集团、华侨城集
团、首都旅游集团、中青旅控股、美
团点评、众信旅游集团、凯撒集团、
山西文旅集团、大连海昌集团、锦
江集团、携程旅游集团、复星旅游
文化集团、景域驴妈妈集团、春秋
集团、南京旅游集团、同程旅游集
团、途牛旅游集团、浙江旅游集团、
祥源控股集团、开元旅业集团、安
徽旅游集团、黄山旅游集团、福建
旅游集团、山东文旅集团、湖北文
旅集团、岭南集团。

高德地图近日正式发布“景
区随身听导览官招募计划”，向全
国有志于此的优秀语音创作者发
出入驻邀请，鼓励语音讲解内容
的创新。

游客在出游时对地图有着强
烈的需求。作为移动互联网重要
的基础设施，高德地图也希望给用
户提供新生活服务和体验，因此景
区随身听导览服务应运而生。

高德景区随身听在今年“十
一”正式发布，一经上线就颇受欢
迎。这种有趣、有料、有文化深度
的语音讲解，彻底告别了八股文式
的景点介绍；不但在景区内随处可
听，在景区外也可随时收听，给用
户带来了打破时空壁垒的全新智
能体验。经过一段时间的应用，数
据显示，这种具伴随性、情感性和

想象力的声音内容，正在悄悄占据
用户更多的时长，可见普通大众对
于多元化内容非常渴求。

高德地图相关负责人表示，
景区随身听发布两个多月以来，
业务发展非常迅速，已经从最初
的覆盖故宫、恭王府、颐和园等
全国 500 个热门景区，扩展到覆
盖全国千余个景区。两个月期
间，有近 500 万人收听了景区随
身听首席导览官、文化学者马未
都的故宫系列讲解。

据悉，本次招募活动从12月
10日起，为期一个月。语音创作
者在高德地图上搜索“景区随身
听导览官”，提供文稿和音频小样
即可参与。在参选内容上，可以
是历史风云、科学科普、自然地
理、亲子故事、国学漫谈等。

让景区导览如听书般有趣
陈 光

2019中国旅游集团20强公布
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好看又好玩的旅游演艺，在文旅融合
的舞台上熠熠生辉。旅游演艺是中国旅游
业的新兴业态，是传承文化的重要载体，
兼具旅游与文化的双重魅力。旅游演艺既
是文旅消费的引领者，也是幸福生活的供
给者。

有特色

“浪奔，浪流，万里涛涛江水永不
休。”耳边响起熟悉的旋律，走进剧院大
门，没有检票口，眼前是一片老上海的石
库门，店铺前熙熙攘攘，往来的行人穿着
民国时期的服装。我们一边走，一边看，
随时可驻足互动，好像穿越回那个年代。
前方豁然开阔，原来是来到了黄浦江码头，
这里正上演着昔日抗战的故事。走着看、
站着看之后，游客才坐在百乐门剧院，欣
赏精彩的歌舞秀。

原来这是浙江省横店影视城新近推出
的大型沉浸式旅游演艺《百老舞汇》。演出
地很有特色，是在横店影视城梦外滩影视
主题公园。这里以上世纪20年代至40年代
的老上海为原型，按照1:1建有南京路等8
条老上海的街道，还复建了外滩及苏州河
沿岸的34幢历史建筑。置身其中，真有一
种以假乱真的感觉。

始建于1996年的横店影视城是全球规
模最大的影视拍摄基地，也是国内成长最快
的影视旅游主题景区。源于此，影视、文化
和旅游找到了最佳的融合点——旅游演艺。
在秦王宫景区上演的首个电影再现演艺秀

《英雄比剑》，在清明上河图景区上演的首个
全息真人演艺秀《游龙戏凤》、明清宫苑景
区上演的首个电影揭秘演艺秀《清宫秘戏》
等都独具影视特色，深受游客的喜爱。横店
影视基地每天都在上演20多台主题演艺秀
和100多个街头秀。横店由影视基地已发展
成旅游演艺之都。

横店旅游演艺日益受到业界关注。2019
中国旅游演艺横店高峰论坛近日举办。横店
集团资深副总裁殷旭说，旅游演艺要有特
色。横店最大的特色是影视。横店以影视为
表，旅游为里，文化为魂。旅游演艺的成功
要原创，有特色，有文化内涵。

有文化

旅游演艺是近年来文化和旅游融合发
展的典型业态之一。中国旅游演艺正处于

快速发展期。来自文化和旅游部的数据：
从2013年到2017年，中国旅游演艺节目台
数从187台增加到268台，增长了43%；旅
游演艺场次从53336场增加到85753场，增
长了 61%；旅游演艺观众人次从 2789万人
次增加到 6821 万人次，增长了 145%；旅
游演艺票房收入从 22.6亿元增长到 51.5亿
元，增长了128%。

纵观全国，《宋城千古情》《印象刘
三姐》《鼎盛王朝·康熙大典》《长恨歌》

《又见敦煌》《印象大红袍》 ……许多文
化味儿十足的旅游演艺获得了市场，赢
得了观众。其中，共同的特点就是蕴含
丰富的文化。

“近年来，许多游客将旅游演艺作为
旅游过程中，体验当地文化必不可少的环
节。口碑好、名声大、有特色的旅游演艺
成为游客的首选。”马蜂窝数据研究中心
负责人马禹涛说，“这些热门的旅游演艺
产品都挖掘了中华文化的深厚内涵，运用
高科技手段，以人们喜闻乐见的形式呈现
出来。这是中国旅游演艺有别于其他演艺
产品最重要的核心竞争力。”

北京大学旅游研究与规划中心主任吴
必虎认为，随着大众文旅消费需求大幅增
长，旅游演艺正成为目的地新标配。旅游
演艺应突出“地方依恋”，注重“地方 IP
化与 IP 地方化”，实现从“门票经济”到

“场景消费运营”的转变。

有创新

旅游演艺如何持续保持对游客的吸引
力？殷旭说：“旅游演艺要常变常新，横
店所有的演艺每年一定有变化。像 《大话
飞鸿》 是无厘头的表现手法，我们把每年
最流行的东西融进去，符合当今观众的熟
悉度。”

中国旅游演艺创新的步伐从未停止。
中国旅游演艺联盟执行主席梅洪告诉记
者，《鼎盛王朝·康熙大典》《禅宗圣域·六
祖慧能》《外滩寻梦》《那年芳华》《契丹
王朝》 等旅游演艺具有独特模式，强调通
过旅游演艺产品撬动产业价值，打造文化
产业园区，带动区域综合发展，改变区域
产业形态。

梅洪认为，未来旅游演艺的一个发展
方向是小而美、小而精，在小空间里面融
入大故事。在上海外滩核心的区域外白渡
桥边上的老教堂里，中国首台环境艺术新
实景体验秀 《外滩寻梦·上海之歌》，利用
全息投影技术构建了多媒体的体验空间，
一幅幅百年前的历史画面和人物渐次鲜活
起来，将上海的历史人文做了一个全新的
呈现与诠释。演出还将推出带餐版、夜场
版、英语版、音乐剧版等多种形式，以满
足游客的多元需求。

上海戏剧学院文化发展公司董事长张
军认为，高校是旅游演艺的实验室和孵化
器，可以在高校里先做小规模的试验。移
动的剧场可以成为旅游演艺的新探索。旅
游景区可设置移动的剧场，比如游客乘坐
大巴车，在车里可以看表演，到某处景点
下车，继续在实景中观看，在景区内移动
地欣赏完一场演出。

旅游演艺快速增长
本报记者 赵 珊

旅游演艺快速增长
本报记者 赵 珊

近日，北京精品民宿推介会在门头沟区举办。
作为首都重要的生态涵养区，门头沟区生态环境良
好、自然资源丰富，把精品民宿作为推动乡村振兴
的重要抓手和引擎，民宿蓬勃发展，初见成效。

门头沟区首批推出的32个村中，14个村已有项
目落地或达成合作意向。其中，国资公司和清水镇
梁家庄村共同打造的“创艺乡居”项目成为首个政策
落地项目，在生态富民、产业帮扶方面形成示范带头
效应；另外，碣石村“槐井石舍”、爨底下村“爨舍”、黄
岭西村“有关”、白虎头村“朗诗乡居”等一批精品民
宿也先后推出。门头沟区营业及在建民宿总数由
2018年底的18家发展到现在的32家，总体接待能力
达到2000人左右，盘活闲置农宅300余套。

推介会上，门头沟区潭柘寺、龙泉、军庄、妙峰
山、王平、雁翅、斋堂、清水8个镇，分别推介其秀美
的自然风光、独特的生态资源和深厚的人文底蕴。
门头沟区还推出 28个有成熟条件和巨大发展潜力
的美丽乡村，吸引社会资本与农村集体组织洽商合
作，推动更多优质民宿项目落地。仪式现场还发布
了“绿水青山门头沟”城市品牌、“门头沟小院”美宿
品牌和“灵山绿产”地方特产品牌。

北京门头沟民宿蓬勃发展
晓 林

北京门头沟民宿蓬勃发展
晓 林

寒冬时节，
位 于 长 江 三 峡
中 的 重 庆 市 巫
山 县 的 巫 山 红
叶风景如画，吸
引 了 大 批 游 客
前来游玩。

卢先庆摄
（人民图片）

巫山红叶美如画巫山红叶美如画巫山红叶美如画

欢迎关注本版微信公众号
“人民日报行天下”

中国旅游新亮点⑤
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一个庐山，就足以让世界
仰视。

像庐山这样的胜地，九江就
有十多个。

修水、武宁、永修、德安、共
青城，自西向东，一字儿排开，似
一道美丽的彩虹，更像一条腾飞
的巨龙，经都昌横跨中国最大的
淡水湖——鄱阳湖后，一路向北
至湖口、彭泽；向上画出一个巨
大的惊叹号！

这个惊叹号，似乎是在激励
自己，更像是宣示世人：江西开放，
九江先行；中部崛起，舍我其谁？

九江哪来这样的豪气，更哪
来有这样的底气？

人文鼎盛，山川俊秀，天生丽
质，九江本有这样的豪气。“途通五
岭、势拒三江”。秦王一统，三十六
郡有其一；灌婴筑城，茶市米集利
万民。陶渊明挂冠采菊东南下，李
太白匡庐放歌傲古今。浔阳古楼
白翁司马泪沾襟，白鹿书院朱老先
生携后生。“花气熏人欲破禅”，黄
庭坚笔走龙蛇胎换骨；“只缘身在
此山中”，苏东坡妙语惊醒梦中人。

得江湖之便、享山水之利，
乘改革开放东方，九江更该有这样的底气。南枕匡
庐峰，北踏长江水；西靠幕阜山，东襟鄱阳湖。公瑾
鏊兵成三国，英雄豪杰俱往矣；解放军湖口渡江，风
流人物看今朝。改革潮涌舒长卷，开放风劲起苍
黄。好山好水好文章，大江大湖大发展。融入长江
经济带，振兴江西北大门。古江州迈向新时代，新
九江再写新辉煌。

天下谁敢小九江？
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