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担任叙利亚驻华大使的7年来，伊马德·穆斯塔法与中国结下了不解之缘，他见证了中叙友谊的不断加深，也实实在

在地感受到中国发展背后蕴含的文化力量。

2019年是中叙建交63周年，穆斯塔法近日接受人民日报海外网专访，分享了自己逐步成为“知华派”的历程，也表

达了对两国加强各个领域合作、共同维护深厚友谊的期待。

在线音乐平台的“吸金”能力有多强？不久前，一张数字专辑的发行“点燃”了市场。上个月，歌手周杰伦的新

歌《说好不哭》在腾讯音乐旗下的三大音乐平台上线。不到12小时，这首歌曲的销售额就突破了1500万元。到目前为

止，专辑销售量已经超过1000万，创造了在线音乐平台的销量新纪录。

在线音乐平台是否迎来了春天？经历了严厉的版权整治和持续的“跑马圈地”之后，中国在线音乐市场正在寻找

属于自己的规范发展之路。随着市场规模不断扩大，各大平台正各显神通，试图开拓更多的“音域”。
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学习中文有“独门绝技”

“ 我 在 学 习 中 文 的 过 程 中 收 获 了 快
乐。”穆斯塔法对中文学习抱有浓厚的兴
趣，并且独创了一套自学方法。

每天一大早，穆斯塔法都会从外交信
函和中国媒体上整篇抄录有关叙利亚的
新 闻 报 道 。 在 具 备 了 一 定 的 中 文 基 础
后，穆斯塔法开始了他最为重要的“中
文练习”——打印习近平主席在国际场
合的每一篇重要讲话，逐字逐句研读并
抄写。

如此日积月累不仅使穆斯塔法的中文
水平有了极大进步，也加深了他对中国政
策的理解。正是基于这样的深度，面对一
些质疑中国政策的声音时，穆斯塔法往往
会主动站出来为中国说话。

时政之外，热爱音乐的穆斯塔法还迷
上了京剧。“同生命里大多数重要和美好
的事情一样，唱京剧也是一种‘习得’
的品味。”穆斯塔法解释说，“一开始确
实有‘文化冲击’，但是之后我会思考京
剧的背后是什么，为什么它有着如此悠
久的历史，为什么这么多人喜欢京剧。”
随着对京剧了解的加深，穆斯塔法发现

“京剧很有趣、很有挑战性并富有教育意
义”。

穆斯塔法对中国有着强烈的求知欲和
好奇心，“中国幅员辽阔，拥有悠久的历史
和灿烂的文化，彻底读懂中国是一项艰难

的任务。但是，我还在不断地学习中国，
我是一个幸运的人”。

从“一带一路”中读懂中国哲学

作为“知华派”，穆斯塔法不仅对中国
文化和外交政策有深刻理解，也十分认同
中国走向世界所秉持的哲学理念。

在穆斯塔法看来，中国道路富含中国
文化的深刻内涵，与西方国家的路径选择
有极大不同。历史上，西方国家变得富强
后，往往通过派遣军队，在世界范围内展
开殖民活动，带来战火和动荡，并掠夺当
地自然资源。进入 21 世纪，中国变得强
大、富裕和自信，但是中国没有走西方国

家的老路，而是提出了基于合作共赢伙伴
关系的“一带一路”倡议。“中国选择了一
条与西方国家不同的崛起之路，这反映了
中国严肃、深刻的哲学理念。这条路有关
交通、贸易、文化交流以及全人类的繁
荣。”穆斯塔法说。

早在两千多年前，叙利亚就通过丝绸
之路与中国相连。在中国提出“一带一
路”倡议后，叙利亚在第一时间作出积极
回应。穆斯塔法观察到，已经有很多中国
企业开始在叙利亚寻找投资机会，其中一
些企业正在寻求当地合作伙伴。

“我们鼓励中国企业到叙利亚投资。与
其他国家的企业相比，中国企业会受到叙
利亚更热烈的欢迎。”穆斯塔法说，一方面

是因为中国企业有强大的基建技术和生产
能力，与中国企业合作符合叙利亚自身的
利益；另一方面也是因为叙利亚人对中国
怀有的深情厚谊。

希望两个孩子在中国上大学

在采访中，穆斯塔法一再强调叙利亚
对中国和中国人民的特殊感情。“中国人的
面孔在叙利亚特别受欢迎。”穆斯塔法表
示，“过去两年间去过叙利亚的中国游客都
跟我说，叙利亚人民非常友好、热情。”

叙利亚人对中国的这种亲近感，在穆
斯塔法及其家人身上更是体现得淋漓尽
致。穆斯塔法笑称，在驻华任期结束回国
后，他会把自己当作“中国驻叙利亚大
使”，致力于将更多中国文化和中文教育引
入叙利亚。

穆斯塔法说，他的两个孩子，一个 12
岁，一个 10岁，都说一口流利的中文，还
会用中文唱中国国歌。他希望两个孩子未
来可以到中国上大学，“这对我来说很重
要！中国元素已经在我的家庭中生根发
芽，我希望它能一直延续下去。”

中国在叙利亚问题上始终秉持客观公
正的立场，是叙利亚对中国怀有浓厚亲近
感的重要原因。中国推动叙问题解决的努
力从未停歇。从叙利亚危机一开始，中国
就积极参与国际促和会议，并与各方沟
通，寻求解决问题的途径。在向叙人民提
供援助的队伍中，中国也从未缺席，并向
叙人民包括境外难民提供了力所能及的帮
助。“中国站在了历史正确的一边。”穆斯
塔法说，“叙利亚感念中国的帮助，中国理
应受到欢迎。”

当被问及中国在叙利亚重建进程中可
以担当何种角色时，穆斯塔法给出了一个
简短有力的答案：“能想到的所有角色。”

在国际舆论的话
题中，叙利亚往往是
同“战乱”“危机”联系
在一起。2018年4月，
在美英法三国联合对
叙 利 亚 发 动 空 袭 前
夕，一张叙利亚驻联
合 国 外 交 官 临 窗 而
坐、低头不语的照片
刷屏中国社交网络。

穿过重重硝烟，

我 们 又 该 如 何 认 识

叙 利 亚 这 个 地 处 欧

亚 非 三 大 洲 交 汇 之

处 、 被 称 为 “ 文 明

世 界 的 历 史 浓 缩 于

此”的国家？

带 着 这 样 的 疑

问，“我在中国当大

使”栏目组一行 4 人

来到叙利亚驻华大使

馆。远远望去，叙利

亚驻华大使馆是一栋

看似朴素的小楼，但

当我们走进使馆，却

见 到 了 另 外 一 番 天

地：内部的装潢具有

浓郁的伊斯兰风格，

室内摆放着许多叙利

亚手工艺术品，墙上悬挂着花纹精美的

浮雕作品，暖黄色的照明让整个房间显

得十分温馨。这些画面通过我们的镜头

直达受众，带去文明古国叙利亚的别样

文化风情。

而从开朗健谈、风度翩翩的穆斯塔法
大使本人身上，我们挖掘出更多有感染力
的故事。我们的采访跳脱出国际关系的
宏大叙事，在还原大使日常工作生活的过
程中，去发现叙利亚人与中国人之间的情
感联结点。大使对自学中文的热情与坚
持，对中国哲学的认同与赞赏，对京剧的
热爱与尊重……无不传递着叙利亚人对
中国人的那份特殊亲厚之情。

为了让受众最大限度感受我们在采

访现场受到的触动，栏目组在传播形

式上做了很多尝试，通过 Vlog、混剪

片等形式丰富了产品矩阵。穆斯塔法

大使的“中文秀”成了混剪片 《驻华

大 使 告 诉 你 ，“ 汉 语 热 ” 到 底 有 多

热？》 的一大亮点，推出后引发网友热

烈反响。

在多种形式的立体传播中，我们想

使受众对叙利亚这个饱受战乱蹂躏、却

又孕育出璀璨文明的国度有更多理解。

而对这个文明古国了解越多，就越希望

她能早日恢复曾经的安宁平静。

互联网时代，消费渠道日渐丰富。方便面，
这种大家都很熟悉的传统速食食品，如今也借着
互联网的东风，开始玩出新花样。有电商、社交
平台助力，小小的方便面立马变身网红食品。

前几年，国内社交平台上出现了一股吃“韩
国火鸡面”的热潮，各大电商平台也争相售卖相
关进口产品。现在，中国的方便面也不逊色，今
麦郎的产品正积极出海，其旗下品牌“老范家速
食面馆面”受到了海内外消费者的广泛认可。据
介绍，老范家速食面馆面在方便面的诞生地日本
先行上市，接着又卖到“泡面大国”韩国，在韩
国网络社交平台广泛“种草”，卖成“中国网红泡
面爆款”。

作为方便面知名品牌，今麦郎紧跟互联网发
展大势，凭借社交平台在海外市场站稳了脚跟。
以老范家速食面馆面在韩国的线上口碑推广为
例，今麦郎先邀请韩国当地吃面爱好者试吃尝
鲜，接着邀请社交媒体上的健康达人分享“非油
炸更健康”的颠覆性体验。随之，韩国泡面爱好
者和健康达人的优质口碑在社交平台上引发刷屏
效应，继而吸引更多消费者尝鲜打卡。

要打造出一个受追捧的网红产品，中国的方便
面行业应该用好“互联网+”。“移动网络的兴起对
快消品牌营销来说既是机遇也是挑战。”今麦郎集
团董事长范现国表示，不管传播的语境和媒介如何
变化，两个入口都是品牌营销的重中之重，一个是
消费者的认知入口，一个是流量入口。前者是产品
价值、品牌理念，要让消费者去感知并产生共鸣，后
者是去扩大销售的渠道和方式，满足各个层次的消
费需求。“像不久前，老范家速食面馆面发起的首届

‘9·9 吃面节’，联合电商、权威媒体、知名企业，同
时利用抖音等新媒体，线上线下营造吃面过节的气
氛。”范现国举例说。

近六成用户愿意花钱听歌

花 3元钱买一首歌的“收听权”，值不值？如今，愿
意为“好声音”付费的用户越来越多了。

随着移动互联网的发展和智能手机的普及，中国在
线音乐行业用户增长迅速。中国互联网络信息中心

（CNNIC） 发布的 《中国互联网络发展状况统计报告》
显示，截至 2019 年 6 月，中国网络音乐用户规模达 6.08
亿，较2018年底增长3229万，占全部网民的71.1%。

与此同时，经过近几年的行业变革，中国在线音乐
行业的版权意识已经养成，音乐付费模式也得到了用户
的认可。有研究机构的数据显示，目前有近六成用户愿
意在内容质量满意的前提下为内容付费，内容付费占数
字音乐总收入的比例已接近六成。腾讯音乐的财报披
露，截至 2019年二季度，其在线音乐付费用户数已提升
至3100万，同比增长33%。

哪些人是音乐内容付费的主力军？根据艾瑞咨询的
相关报告显示，中国在线音乐用户平均年龄为 28.7 岁，
其中26—30岁用户占到整体的38.7%。在付费群体中，高
学历、高收入者居多，但用户整体付费额度较低，近半
用户每月花费在10元以内。同韩国、新加坡等在线音乐
市场较为成熟的国家相比，中国的数字音乐付费率仍有
不小的差距。

差距背后，除了用户的付费习惯仍需培养外，真正
优质内容的缺乏也是关键原因。不少在线音乐用户表
示，目前很多音乐 APP需要缴费开通会员才能收听和下
载歌曲，由于版权垄断，不得不在好几个平台同时开通
会员。此外，付费音乐还存在“重流量、轻内容”现
象，一些优质的原创音乐在“流量为王”的背景下，难
以产生应有的价值。

版权整顿为在线音乐护航

盈利难，一度是困扰中国在线音乐发展的最大掣
肘。在流行音乐向互联网平台转移之初，由于市场版权
保护力度较弱，相关规则未得到有效建立，侵权行为难
以被认定和追责，导致盗版横行，制约了音乐行业的发
展。

面对在线音乐行业的野蛮生长和无序发展，中国在
2015年发布“最严版权令”，责令网络音乐服务商停止未
经授权传播音乐作品，由此拉开了在线音乐正版化的序
幕。在整顿和推进版权建设的过程中，相关在线音乐平
台纷纷完成版权化，并同时向移动互联网转型，试水商
业化，逐步扭转了音乐市场“劣币驱逐良币”的乱象。

在严格管理的基础上，近年来，针对版权割据和垄
断乱象，国家版权局又提出了避免独家版权等举措，推
动版权秩序不断规范。随着众多在线音乐平台与版权方
达成合作以及平台间的版权整合，在线音乐行业的格局
更加稳固。国际唱片业协会 《音乐消费者洞察报告》 显
示，已有96%的中国消费者使用了正版音乐，远高于全球
平均水平62%。

正是良好的版权秩序和用户体验，让消费者乐于为
好音乐埋单，让付费音乐更有“底气”。

发挥优势获取存量红利

有业内人士分析指出，在线音乐行业用户规模已经
稳定，行业从增量红利时代转向存量红利时代，目前，
在线音乐平台的重心从获取用户转向深耕用户、提高用
户黏性，因此音乐平台应以版权为基础，增强平台自身

内容孵化能力，拓宽内容宣发和变现的渠道。
随着强化合作、共享版权行业氛围逐渐形成，各大在

线音乐平台亮出了十八般武艺，以期打造差异化竞争优
势。在此过程中，“社区化”成为各大平台深耕存量用户的
共同方向。社区化可以丰富平台内容、提升用户使用体
验，进而提高用户使用时长和黏性，拓展用户付费收入。

例如，腾讯音乐围绕在线音乐和社交娱乐两大核心
服务打造音乐社交娱乐生态圈，在提供音乐包、数字专
辑、数字单曲等多种音乐产品的基础上，还拓展了 K
歌、直播等音乐场景以及明星见面会等会员权益。

网易云音乐定位原创版权、音乐社区氛围、音乐传
播生态等方面，以吸引用户，将单向音乐传播转换为双
向，提高用户使用时长。

业内人士指出，丰富平台内容、持续挖掘用户价
值，是在线音乐平台亟需解决的问题。与此同时，在市
场发展的新形势下，市场规范和行业监管也要跟上，为
在线音乐的健康发展创造良好环境。

叙利亚驻华大使伊马德·穆斯塔法近照。 海外网 付勇超摄
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方便面出海成网红
海外网 庞 晟

方便面出海成网红
海外网 庞 晟

更多人愿意为“好声音”付费

在线音乐平台的春天来了吗？
本报记者 刘 峣

消费者在网上选购今麦郎产品。庞 晟摄

人们在音乐图书馆聆听音乐。刘 筝摄（人民视觉）


