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临期不是过期，折扣带来人气

“这些产品都还在保质期内，临期不是过期，不影响食
用。店里商品周转得快，像饼干、咖啡、生鱿鱼圈，我经常
买，进口的矿泉水也是成箱往家搬。”北京的张阿姨是一家连
锁进口折扣店的老主顾，“会员卡里已经充了好几千块钱！”

不少细心的消费者发现，在普通商超，经常会有保质期
临近的商品放在专区打折销售，或者作为赠品。而现在，临
期商品被做成了一门生意。

在线下，饴食货仓、悠品食惠、T3 进口食品等折扣店
陆续多了起来，有些品牌旗下门店已经有十几家。这类门店
主要售卖临近保质期的进口食品，包括零食、酒水、饮料
等，价格往往比同类商品的市场价低出一大截。

在线上，率先尝试根据食品保质期来定价的平台也开始
出现。比如，品牌食品特卖电商“好食期”将食品按照剩余
保质期长短进行分类，并提供相应的价格折扣；小程序电商
平台“善食者联盟”以零售价除以保质期总天数计算商品价
值，商品价格随保质期临近也逐渐降低。

打开好食期 APP，只见首页排列着 2 折到 6 折等不同的
折扣专区，对应剩余保质期限不同的商品，例如点开2折专
区，可以看到有效期还剩 1个月 15天的面包打 1.8折；有效
期剩2个月6天的麻薯打1.5折……

不少消费者中意这些商品里的实惠。
线下商店“饴食货仓”的创始人徐鹏介绍，饴食货仓自

2016 年开出第一家店以来，目前门店已有 16 家，营业额从
500万元左右增长到去年的3900多万元，预计今年还有30%
左右的增长。徐鹏将其中很大部分的原因归结于老顾客群的
稳定和黏性。“我们的客户还是以中老年或居家人群为主，
他们对于生活更加精打细算，买得越多，越能发现很多实惠
在里头。”徐鹏说。

线上平台也获得了不错的增长。好食期创始人雷勇介
绍，平台自2016年创立以来，用户数已接近1亿，规模庞大
且增长迅速。主打高校消费群的善食者联盟创始人邱喆说，
平台自去年10月开始进驻高校，截至今年6月，已进入北京
约15所高校。

看准行业难题，浪费变身价值

曾经积压、难处理的临期食品，为什么能成就商机？
一方面，源自传统渠道各个环节均有可能产生的“剩

余”产品，临期食品的生意让原来的浪费变价值。
不少业内人士介绍，食品流通一般会经过品牌商 （或进

口商） —经销商—零售商等多个环节。通常情况下，线下商
超和线上电商为了降低库存积压风险，不收超过保质期限

1/3 的国产食品和超过保质期限 1/2 的进口食品。以一年保
质期的食品为例，国产商品过了生产日期往后的4个月，进
口商品过了6个月，往往就不能进入常见渠道售卖。

徐鹏观察，因为市场情况变动，各上游商家很难做到精
准预测，在批发、供货和售卖等各个环节都可能产生临期但
还未出售的产品，这就导致了滞销品需要处理的局面。

在一些商家眼中，这恰恰是商机所在。“食品不应该有
临期品，临期品只是资源错配，没有找到适合它的人。”邱
喆说，善食者联盟就是要通过数据积累，让对保质期有不同
偏好的人能找到适合自己的商品。

雷勇认为，多年以来形成的传统清仓渠道非常分散，它
们大多体量很小、位置偏远、无计划性和可预测性，商品的流
通效率和销售速度很低。食品一旦从临期商品变成过期商
品，对厂家和经销商来说就是负资产。好食期希望从源头来
提高行业的流通效率，打造一种全新的“日期越近越便宜的
品牌食品特卖电商”。“我们往往一天就能为厂商清仓几十万
单的库存，线下即便是大型连锁店都是不敢想象的。”雷勇说。

另一方面，消费者对商品性价比的追求得以满足。
邱喆说：“我们在运营的过程中发现，消费者大多数时

候真正在意的不是保质期而是价格。之所以会挑保质期，主
要是因为市面上出售的商品即便保质期有差异，价格也相
同，消费者对性价比的追求难以被满足。一旦提供差异化定
价，追求性价比的消费者便不再拒绝临期商品。”

一些线下的门店主打进口折扣食品，也与越来越多人青
睐进口商品相关。徐鹏说，他们主要的消费群体对价格的敏
感性相对较高，但大家都有买好产品尤其是买进口商品的意
愿，这其中也暗合了消费升级的大势。

市场规模庞大，未来仍可想象

临期食品生意究竟有多大？
雷勇说，每年全国因为流通效率低下而造成的食品损

耗多达上千亿元。徐鹏就进口食品算了一笔账：2017 年，
中国进口食品金额已经突破 600 亿美元，按 5%的库存沉淀
计算，这就是上百亿元人民币的市场，“而且规模还会不
断扩大”。

商务部流通产业促进中心发布的报告显示，仅零食行
业，全国目前年产值就已超过 2 万亿元。如此庞大的市场
中，如何减少临期食品的浪费，的确值得探讨。

不过，当前针对临期食品的各种模式也存在一些问题。
有的消费者抱怨对商品保质期的提示尚不到位。北京居

民张女士说，她每次买打折食品，都会仔细看看保质期，预
估自家能不能在保质期内食用完。但一些不清楚情况的消费
者，往往看价格合适就拿走了。按照相关规定，食品经营
者在售卖临期食品时应向消费者作出醒目提示，保障消费
者知情权。但笔者走访发现，一些出售进口临期食品的折
扣店没有对商品保质期进行提示，消费者在选购此类商品
时还需注意。

也 有 消 费 者 表 示 ， 对 进 口 食 品 折 扣 店 究 竟 能 省 多
少，大部分其实不知情。“只觉得和同类商品比较起来应
该是挺便宜的，具体这款商品怎么样、原价多少、打了
几折，也不会去仔细查询，只希望使用感受还不错。”一
名正在折扣店里选购的年轻小伙儿说。在一些线下进口食
品折扣店，商品的原价、折扣等信息不全，基本是“一口
价”的方式，这在一些业内人士看来，“赚的还是信息不
透明的钱”。

而对于线上平台来说，如何将新的商业模式推向消费者
和食品厂商、品牌商，理顺跟现有零售体系的关系，则是需
要突破的问题。

不少商家谋划着更多动作。饴食货仓的新店还在继
续开出，未来计划进一步拓展品类；善食者联盟计划打
通与线下渠道的合作，打破渠道对食品允收期的限制；
好食期希望将每年因为流通效率低而造成的上千亿元食
品损耗降到最低……关于临期食品的未来，还有很大的
想象空间。

从中国尊、上
海 中 心 大 厦 到 鸟
巢、水立方，从摩
天 大 楼 到 风 情 街
区，一座座拔地而
起的中国建筑不仅
改变着城市景观，
也见证着中国社会
的发展，日益壮大
的建筑业更是带动
大量关联产业蓬勃
向前。

日前，国家统
计局发布新中国成
立70周年经济社会
发展成就系列报告
之建筑业篇。报告
指出，新中国成立
70 年来，建筑业持
续快速发展，规模
不断扩大，结构日
趋优化，技术显著
提高，实力明显提
升，对经济社会发
展作出较为突出的
贡献。

总产值超
23万亿元

报告指出，新
中国成立 70 年来，
随着中国经济建设
的大规模进行，建
筑业迅速发展，产
值规模不断扩张，
一次又一次突破历
史高点。2018 年，全
国建筑业完成总产
值 23.5 万亿元，是
1952 年的 4124 倍，
年均增长13.4%。

建筑业逐步发
展成为国民经济重
要行业，在国民经
济中的比重不断提
高，支柱产业支撑
作 用 愈 发 明 显 。
2018 年，建筑业增
加 值 对 GDP 的 贡
献 率 为 8.2% ， 比
1979 年 提 高 6.8 个
百分点。

伴随国家建设
的步伐，建筑业圆满完成了一系列关系国计
民生的重大基础建设工程，极大地改善了人
民住房、出行、通讯、教育、医疗条件。
2018年，城镇居民人均住房建筑面积 39平方
米，比 1978 年增加 32.3 平方米；农村居民人
均住房建筑面积 47.3 平方米，比 1978 年增加
39.2平方米。

建设项目亮点纷呈

报告指出，70 年来，随着中国建筑技
术不断成熟和装备水平不断提高，三峡大
坝、青藏铁路、港珠澳大桥、水立方、上
海中心大厦、华龙一号等一系列世界顶尖
水准建设项目相继建成，成为“中国建造”
的醒目标志。

与此同时，建筑业积极拓展海外业务，
深度参与“一带一路”沿线国家和地区重大
项目的规划和建设，着力推动陆上、海上、
天上、网上四位一体设施的互联互通，陆续
建成了中缅原油管道、摩洛哥穆罕默德六世
大桥、蒙内铁路等设施，赢得了广泛赞誉，
使“中国建造”品牌在国际上进一步打响。

自“一带一路”倡议提出以来，中国在
“一带一路”沿线国家新签对外承包工程合同
额超过 6000 亿美元，其中，2018 年对外承包
工程项目合同 7721 份，新签合同额 1257.8 亿
美元，占同期中国对外承包工程新签合同额
的 52%；完成营业额 893.3亿美元，占同期总
额的52.8%。

从业人员达5563万

建筑业迎来蓬勃发展的黄金期，企业个
数迅猛增长。2018 年，全国各种类型建筑业
法人单位已超过120多万家，其中有施工活动
的具有建筑业企业资质的总承包和专业承包
建筑业企业达到9.5万多家，是1952年的1539
倍，年均增长11.8%。

在企业数量成倍增长的同时，建筑业企
业综合实力也得到明显提升。根据 2018 年美
国《工程新闻纪录》（ENR） 发布的国际承包
商 250 强榜单，有 69 家中国内地企业上榜，
数量已连续4年居各国首位。上榜中国企业的
国际营业额占比继续保持全球第一位，达到
了 23.7%，比第二名占比高 9.8 个百分点，比
2017年提高2.6个百分点。

新中国成立之初，建筑业行业比较单
一。随着各行各业建设发展的需要，建筑业
行业也向纵深发展，建设内容上逐渐发展出
基建、冶金、有色、煤炭、石油、化工、石
化、水电、水利、机械等建筑专业；建造流
程上逐步向上游勘探设计和下游工程监理拓
展；建设性质上形成房屋建造、土木工程、
建筑安装、装饰装修统筹发展的局面。

快速发展的建筑业成为吸纳就业的重要
领域。2018 年，全国建筑业企业年末从业人
员 5563 万人，建筑业年末从业人员占全部就
业人员的比重为7.2%，比1980年提高5.6个百
分点。在建筑业从业人员大幅增加的同时，
人员素质明显提升，建筑师、高级管理人
才、工程技术人才大批涌现。
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市场价169元一箱的进口品牌矿
泉水，99元能买2箱；进口的东南亚
产白咖啡30元3盒；来自欧洲的面包
干价格 9.9 元一箱……周末的傍晚，
位于北京西单商业街的一家进口食品
店里很是热闹。同样是进口食品，因
为保质期限临近，商品会以明显更低
的价格出售，吸引了不少消费者。

从线下不断生长的门店到线上陆
续兴起的平台，近两年来，临期食品
成了一些商家看中的“财路”，有的
商家甚至直接让剩余的保质期限成为
商品价值的折算依据。这些以往让食
品厂商、经销商和商超门店都头疼的
问题，似乎有了新的解决办法。

临期食品如何被做成了一门生
意？这些新模式能否解决食品零售行
业的临期难题？消费者需注意什么？

上图：在北京一家进口食品折扣
店里，消费者正在选购商品。

卫琳聪摄
下图：北京一家进口食品折扣店

的货架上摆满了来自世界各地的进
口商品。

卫琳聪摄

随着“立秋”临近，季风登陆，山东省青岛市城阳区墨水河
入海口湿地波光潋滟、鹭鸟翔集，在夕阳的映衬下呈现出“套色
版画”般的色彩，美不胜收。

王海滨摄 （人民视觉）

立秋了，去青岛看鹭鸟


