
0606 开放中国 责编：李 婕 邮箱：hwbjjb@163.com

2019年7月30日 星期二2019年7月30日 星期二

展品变商品，
进博会溢出效应大大的

短短 6 天时间，签署了 578.3 亿美元的意向合同和协
议——这是首届进博会给许多人留下的深刻印象。但是，对
于更多品牌和产品来说，进博会的6天，还只是他们中国之
旅的绚丽登场。

把进博会的展品变成商品，让更多中国消费者可以直接
购买，让企业享受“6天+365天”的服务，这是上海在首届
进博会的承诺。

8个多月来，这一承诺是如何变现的？记者从虹桥进口
商品展示交易中心开始一探究竟。

东方时尚生活馆、上汽进口汽车馆……在虹桥进口商品
展示交易中心，一座座主题馆依次排开，许多进博会上展出
过的商品，在这里“安了家”。进入东方时尚生活馆，眼前
从食品、饮品、护肤用品到日用品一应俱全，其中一些还打
着“爆款折扣”的标签。消费者可以自行选购，随时买单，
跟逛超市一样方便。

在意大利食品的展台，各式来自意大利的风味饮品均可
以试喝，一款“泡在酒精里”的蛋糕更是引得大家纷纷尝
试。“我们参加过上届进博会，产品很受欢迎，进博会后落
户在这里，就是希望能有更多与普通消费者互相了解的机
会。”工作人员说。

为了给消费者带来更多便利，在不远处，一座B型保税
仓已经拔地而起。据介绍，这是虹桥进口商品展示交易中心
的二期工程，等全部完工后，将打造“前店后库”的模式，
消费者现场下单，商品半个小时即可出库。这里毗邻上海虹
桥国际机场和虹桥火车站，未来也将是短期过境上海的游客
的好去处。

朝着“四叶草”国家会展中心的方向前进，绿地全球贸
易商品港与之仅有一街之隔。步入这个紧随去年进博会的脚
步开业的商厦，从进门处琳琅满目的花车集市，到接连入目
的日本馆、捷克进口馆、北欧中心、阿根廷进口馆……来自
全球各地的风物好货让人应接不暇。

在日本馆，围绕一个人一生不同场景所需的礼品依次
陈列在货架上。上海绿地乐购思贸易有限公司总经理路妍告
诉记者，这些保税展示的商品直接跟消费者见面，也相当于是
市场测试的过程，一旦发现消费者有需求，立马可以启动进口
相关程序，让展示品变成可以售卖的商品。“这样既可以减少
企业进口决策的风险，又能极大增加商品的新鲜度，让更多
新品以更快的速度，抵达消费者手中。”

在北欧中心，中国瑞典商会董事林文敦介绍，从牛肉、
红酒到设计品，这里大多数品牌都是第一次来到中国，许多
没有机会正式进入进博会的中小企业的好产品在这里找到了
合适的位置。“进博会是一个很好的起点，越来越多北欧的
本土供应商真正开始意识到中国市场的机会。之前，他们大
多聚焦当地，而现在，这里有平台来让他们理解中国市场在
发生什么，有着多么强大的购买力。”他说。

目前，已经有来自45个国家的120多家企业入驻绿地全
球商品贸易港。“我们越来越体会到进博会的集聚优势，这
半年的招商工作中，越来越多企业来参加，他们也希望能够
有长期接触中国采购商和消费者的机会。”绿地商贸集团总
经理薛迎杰说。

上海类似这样的首批“6天+365天”交易服务线上线下
平台有 31 个。上海市政府副秘书长尚玉英介绍，自平台挂
牌运营以来，共引进558家首届进博会参展商、1.3万多种商
品，截至7月15日，实现进口752亿元。进博会的溢出效应
正在多点开花。

“一位难求”，
展商热切期盼新一届

去年行情火爆，今年参展情况将会怎样？
日前，记者围观了一场针对食品及农产品展区、医疗器

械及医药保健展区的展前供需对接会。许多参展商纷纷表
示，今年将做更充分的准备，带更多新品、更好的解决方案
来进博会！

在人来人往的会场，一位穿戴着机器人设备的工作人员
格外引人注目。据介绍，这是一款能够帮助下肢残疾的患者
重新行走的外骨骼康复助行器。根据使用场景和对象的不
同，产品还有不同的模式和型号可供选择。

这款产品来自一家名为爱布 （上海） 人工智能科技有限
公司的外资企业，这家企业在今年上半年刚刚成立，今年进
博会上，公司产品将首次在中国消费者面前集中亮相。在本
次对接会上，已经有康复医院的医生等不少感兴趣的人前来
询问。“我们非常看重进博会这个平台，希望能有更多采购

商、经销商、医生和残疾人了解我们。”公司首席执行官柳
志熙说。

另一边，麦德龙中国总裁康德正在为本次专程带来的香
槟、咖啡、牛奶、奶酪等一众食品代言。“中国市场规模很
大，而且还在不断成长，是我们非常重视的”。德国麦德龙
超市集团去年也来到进博会，除了作为参展商，还作为买家
关注来自全球的新产品，收获颇丰。

这一次，更突出爆品和新品。其中，一款盒装牛奶去年
在中国卖了600万盒，今年则继续推荐；一款来自意大利的
胶囊咖啡不久前刚刚抵达中国，将是今年的全新产品。奶酪
还没有进入太多中国普通家庭，但康德仍然很有信心。“现
在越来越多中国人出境旅游，他们对这些新的生活方式有着
浓厚的兴趣，回国后依然会寻找这些产品。即便他们一个月
买一次甚至几个月买一次，考虑中国庞大的市场规模，这仍
然是不可小觑的潜力”。

许多企业都有着和他们相似的体会。带最好的商品来进
博会，筹备一场更杰出的展会，是当下许多企业正紧锣密鼓
筹办的事情。这在本届进博会的招展情况中也可见一斑。

分国别来看，以美国为例，去年有170多家美国企业参
展，展地面积3.6万多平方米，位列前3。今年美国企业更加
踊跃，参展企业数量超过去年，参展面积比去年多了 35%。
商务部部长助理任鸿斌说，可以看出，中国市场对包括美国
企业在内的海内外企业有巨大的吸引力，即使中美双边有一
些摩擦，也挡不住美国企业对中国市场的重视和对中国市场
巨大的热情。

整体来看，目前确认参加今年进博会的有 150 多个国
家、3000多家企业，均超过首届进博会的国别数和企业数。
商务部副部长王炳南介绍，第二届进博会企业展展览面积两
次扩大，已经由首届进博会的 27万平方米增至目前 30多万
平方米，仍然是“一位难求”。

“越办越好”，
全力迎接今年进博会

作为东道主，中国同样正尽全力把进博会越办越好。
王炳南说，本届进博会将在“规模更大、质量更优、创

新更强、层次更高、成效更好”方面下足力气，做好功课。
——质量更优。今年进博会整体专业化程度将更高。目

前签约参展的世界五百强和行业龙头企业已经超过 250 家，
多于首届。展位特装的比例已经超过了90%。从采购商质量
上来看，第二届进口博览会在做好存量定向邀请的基础上，
突出精准招商，专业观众和国际采购商比例进一步提高。同
时，预计第二届进博会新产品、新技术的数量和质量有望超
过首届。

——创新更强。
今年进博会首次设计了“进博会发布”平台，支持有关

部委、行业机构和国际组织集中开展政策解读，发布年度报
告和行业报告等活动，有关参展企业也将利用这个平台，进
行全球首发、中国首展方面的宣传。

在展览设置上，进一步优化展区设置、丰富展览题材。
第二届进博会充分考虑国外优质供给、国内产业和消费升级
的需要，增设了品质生活、科技生活等展区以及大型机械室

外展区和人工智能展区，更好满足人民对美好生活的需要。
在展览形式创新上，打造了许多新亮点。比如设立了体

验区和互动区、户外无人驾驶活动区、非物质文化遗产展示
专区。同时，为了满足广大公众的观展需要，在进博会结束
后，11月11日至20日期间，对国家展实行延展。

论坛运作模式创新。借鉴国际成熟论坛的经验做法，第
二届虹桥国际经济论坛将采用“会员制+注册制”，进一步强
化市场化和机制化的运作，促进可持续发展。

——层次更高。目前已经确认参会的境外副部级以上嘉
宾超过了 70 多位，预计随着时间的推移，人数还会大大增
加。虹桥论坛的国际性、代表性和权威性也将进一步提高。
论坛将紧紧围绕经济全球化、建设开放型世界经济等前沿问
题精心设置主题议题。

——成效更好。当前，组委会正从交易促进上下功夫，
进行展前展中、线上线下供需对接，进一步完善线上、展厅
等一系列对接活动。在政策保障上，组委会相关成员单位完
善沿用了首届进博会的各项支持政策，并且积极研究提出多
项新的支持政策。上海市副市长许昆林表示，我们将在各方
面进行提升，努力做到交易洽谈更便利、物流更通畅、交通
更加顺畅。上海这座城市也会更靓丽，让内外宾的接待更加
暖心、住宿更加舒心、餐饮更加丰富。

让我们共同期待这场越办越好的进博会！11月，让我们
再次相约中国上海！

当 人 群 离 去 、
展台撤去，一场 6
天的展会还能留下
什么？这是一个耐
人寻味又挺有意思
的问题。

如果您有机会
到上海走一走，看
过虹桥进口商品展
示交易中心、绿地
全球商品贸易港，
再到许多大大小小
的线上线下交易平
台，或许就会惊讶
于这短短 6 天的进
博会的巨大磁力，
更深刻体会“6天+
365 天”的承诺如
何变成现实。

“6 天的时间对
我 们 来 说 太 短
了。”有不少商家
这样感慨。在进博
会 上 ， 通 过 采 购
商、经销商、专业
观众和消费者，他
们第一次这样大规
模地、集中地触摸
中国市场和消费的
脉 搏 。 从 这 个 意
义 上 讲 ， 进 博 会
是 一 扇 机 遇 难 得
的 窗 ， 许 多 国 外
展 商 透 过 它 看 到
精 准 的 需 求 、 看
到未来的商机。

于 是 便 有 了
“6 天”之后“365
天”的故事。许多
品牌选择长久驻扎
下来，创造更多与
中国消费者面对面
的机会；一些企业
探索保税展示等创
新 方 式 ， 让 新 品

“零时差”地来到
中 国 消 费 者 身
边 ； 还 有 一 些 企
业 闻 声 赶 来 ， 不
愿 错 过 中 国 市 场
的精彩故事……来了留下来，来了还
想来。到第二届进博会，企业报名踊
跃，仍是“一展难求”。

这便是进博会的强大磁力。可谓
是既出乎意料，又在情理之中。

说出乎意料，是因为作为全球首
个以进口为主题的国家级展会，进博
会具体办成什么样，没有先例可查，
许多企业起先并没有概念。但是从首
届进博会570多亿美元的意向合同和协
议，到后续交易平台连绵不断的进口
生意，再到越来越多企业参展参会，
越来越多高、精、尖、特产品亮相，
进博会办出了水平、办出了市场期
待、办出了多方共赢。

说情理之中，则是因为进博会背
靠着中国“海”一般的广阔市场，依
托着中国扩大进口、扩大开放的政策
支持。中国举办进口博览会，就是因
为人们对美好生活有向往，对进口好
货有需求；就是要向世界主动开放市
场，拉近国内外市场的距离，降低进
口的制度性交易成本；就是要让国内
企业有更多渠道引进先进技术设备和
服务，提高供给体系的质量，助力中
国经济高质量发展。齐聚了“天时、
地利与人和”，国内外展商、采购商和
中国消费者有什么理由不珍惜这场盛
会？进博会有什么理由不年年办下
去，而且越办越好？

展区面积更大了，展商更多了，题
材更丰富了，互动体验更多样了……从
舌尖上的美味到高精尖的科技，进博
会，让人好生期待！

第二届中国国际进口博览会进入百日倒计时

让我们黄浦江畔再相会！
本报记者 李 婕文/图
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2018年11月5日到10日，8个多月前，首届进博会在黄浦江边、“四叶草”里隆重举办。
2019年11月5日到10日，距离现在不到100天，第二届进博会又将如期而至。
如果要问首届进博会留下了什么？在虹桥进口商品展示交易中心、在绿地全球商品贸易港里，许多首届进博会上

跟大家见面的商品和品牌长久地落户上海，好货近在“咫尺”。
如果要问第二届进博会又将带来什么？在一场场展前供需对接会里，企业和商家已经带着最新的产品和解决方案

跃跃欲试，更多来自全球的“高精尖”商品，正期待着和中国消费者、采购商的正式“会面”。
在第二届进博会倒计时100天之际，记者率先探馆，跟主办方、参展商、采购商聊了聊，从展览规模、质量、场馆

环境到服务保障，这都将是一场“越办越好”的进博会。

图①：设立在上海国家会展中心的第二届进博会主
题邮局一角。

图②：在此次进博会展前供需对接会上，麦德龙中
国总裁康德展示专程带来的香槟。

图③：在进博会展前供需对接会上的美食演示区，
厨师正现场制作大虾。

图④：在上海虹桥进口商品展示交易中心东方时尚
生活馆内，不少首届进博会参展商品陈列在货架上，供消
费者选购。

图⑤：上海虹桥进口商品展示交易中心外景。
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