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“朱叭叭与马大脚”

紫金山南麓，钟山风景名胜区内，
明朝开国皇帝朱元璋和皇后马氏的合葬
墓——明孝陵位于此。每年，都有大量
游客来到这里，寻访历史遗迹。历史故
事总是引人入胜，其中就包括朱元璋和
皇后马氏的恩爱传说。这也成为明孝陵
景区文创产品创意的来源之一。

“以前，景区或者博物馆的纪念
品主要是游客纪念照或模型，现在我
们更加注重故事性，通过挖掘历史展
现产品特色。”明孝陵博物馆馆长任
青对本报记者说。

马皇后怀饼救夫、勤俭持家，朱元
璋推动服制改革、推行廉政的事迹为文
创产品开发提供了历史素材。2016年至
2019年，明孝陵景区共策划推出“朱叭
叭与马大脚”系列玩偶、钥匙扣、冰箱
贴等共计8款11种产品，其中有“龙凤
呈祥”摇头玩偶（对）、“百年好合”摇
头玩偶（对）、“怀饼救夫”对偶、“勤
俭持家”储蓄罐（对）、“聚宝盆”储蓄
罐、“洪武流韵”系列钥匙扣等。

除了故事性，景区在产品外观设
计上也花了心思。高颧骨、粗眉毛、
大耳朵、下巴比上颚长出好几分，一
个身着皇帝朝服的萌萌朱元璋呼之欲
出。马皇后穿的则是由双凤翊龙冠、
大衫、霞披等组成的皇后常服。相传
马皇后没有受到缠足习俗的影响，被
称为“大脚马皇后”。在“勤俭持
家”储蓄罐 （对） 里，马皇后露出了
一只肉肉的光脚丫，十分俏皮可爱。

“我们会根据历史或传说中的人物
形象以及产品自身的特点，尽量还原人
物特点。”任青说。“以前我们也按照朱
元璋的形象做过玩偶，比较写实，导致
品种太过单一。这次我们经过反复修
改，最后采用了卡通、萌萌的形象来展
现，更符合现代人的审美情趣。”

每个产品背后，都有一段历史，
“朱叭叭与马大脚”系列以其活泼萌动
的形象和生动有趣的故事深受游客欢
迎。被注入故事的文创产品显得更加
有灵魂，也让游客在购买之余了解到
这座城市的历史和历史背后的人物。

玩出六朝烟水气

“南朝四百八十寺，多少楼台烟

雨中。”南京，素被称为六朝古都、
十朝都会，拥有丰厚的历史文化底
蕴。云锦、明城墙、雨花石、秦淮
河、玄武湖等将南京的历史、节气、
人文、风景和审美彰显无遗。如今，
它们化身城市标贴的点睛之笔，凸显
灵性和创意。

印有 6 个朝代名称的“六朝魔
方”、以南京云锦传统纹样为装饰的抽
纸袋、以雨花景象为设计元素的耳
坠、六朝莲花纹瓦当抱枕……这些来
自南京市博物总馆的文创产品无一例
外地烙有南京特色。“目的是让南京本
地人或者外来游客更加了解南京这座
城，通过了解来爱上南京。”南京市博
物总馆文创部主任贺湘对本报记者说。

“很多人都知道南京是六朝古都，
但如果要说出六朝是哪六朝，南京本
地人恐怕也不一定知道。一个小小的
魔方，在玩的过程中，既可以帮助人
们了解南京的历史，还具有智力开发
性。”贺湘说。“自2016年起，每年暑
期，我们在六朝博物馆还会举办‘六
朝魔方小达人大赛’，吸引大家参与。”

目前，南京市博物总馆下辖南京
市博物馆、江宁织造博物馆、六朝博
物馆、渡江胜利纪念馆等 8 家市属文
博馆所。每个博物馆都拥有与馆藏文
物、自身特点紧密相连的文创产品。
南京市博物总馆也因此推出了多个文
创系列，包括梦回红楼、大明风采、
民国往事、红色经典等。

“我们还推出了与家训文化有关
的手账本，取材于南京市博物馆馆藏
品——明代黔宁王沐英的‘家训金
牌’。我们从中提炼出“戒”“慎”2
个字。”贺湘介绍。一本看似普通的

手账本，内里却精心设计了小贴纸：
“戒熬夜”“戒奶茶”“慎独”，将传统
文化和现代人言行方式相结合。手账
本一经推出，广受好评，也使顾客了
解了南京与家训文化的渊源。

一个创意之举，可以让人将南京捧
在掌心细看，还原他们对这座城市最真
实的印象。“文创是一个桥梁。比如有
人在博物馆里看到一件文物，很喜欢，
了解了它的故事，可没有办法把它带回
去。这些衍生于文物或风景的文创产品
可以让人们带回家。”贺湘说。

坚持在地文化特色

“ 南 京 拥 有 浩 瀚 的 文 化 旅 游 资
源，选取哪些资源作为文创产品开
发，是需要考量的，并非所有的资源
都适合开发成文创，比如陵寝。”中
山陵园管理局副局长廖锦汉对本报记

者说。“一个地方的在地文化特色是
否鲜明，决定了它的文创产品能不能
畅销，所以文创产品一定要体现文化
性。另外设计上要有艺术性、实用
性，同时也要具有价格的优惠性，只
有 4 个方面有机融合，才能确保文创
产品和旅游资源的深度结合。”

坚持在地文化特色，打造自主品
牌，是南京文创一直坚持的方向。除景
区传统的销售模式以外，今年以来，明
孝陵博物馆利用网店平台，以及积极开
发景区外部市场，增加了南京设计廊南
站店、汉府饭店、国家领军人才创意园
店、明孝陵景区享殿经营点等共4家销
售合作门店，把文创衍生品主动送出
去、扩大宣传展示外延。加强品牌保
护，成功注册商标（含标识）5个，包
括中山陵音乐台、钟山风光、钟山风景
名胜区、紫金山、钟山牌雨花茶。

“还要继续排查梳理景区无形资
产，如对于美龄宫、明孝陵、八功德
水等进行注册保护，为开发利用奠定
基础。”廖锦汉说。

南京市博物总馆也在保护自身文化
IP、拓展文创产品营销渠道上做出努力。
2017年，“南京文博文创大观园”微信公
号和微店上线，还尝试以众筹方式授权开
发文创产品。以国家级非遗花丝工艺制作
的京剧脸谱系列徽章，短短20多天众筹
近百万元，远超目标金额，网友热情大
大超出预期。将线下与线上打通，南京
市博物总馆让文创“活”起来。“‘大
观园’取‘大而观之’的意义，希望不
同的观众都能在我们的文创商店里选到
自己喜欢的文创产品。”贺湘说。

把金陵装进口袋
本报记者 何欣禹

龙光书院在丰城西南荣塘镇，
距江西省会南昌约一小时车程。出
了高速，友人陈君早就迎候多时
了，我们一路寒暄直奔荣塘。

古时丰城本归南昌，三国时
吴主孙权划南昌南境为富城 （即
今丰城）。

谈笑间，便到了荣塘。龙光
书院在荣塘中学内，现归学校托
管使用。熊剑光校长热情地领着
我们，穿过放假后空寂的操场、
教学楼，步行10多分钟，一座四
合院式的建筑群落便赫然出现
在眼前。

阳光高照，清风徐来，红墙
环抱，松柏积翠，默然伫立在
900 多年前由宋高宗赐书的“龙
光书院”匾额下，我不敢贸然前
行了，一种暌违之感油然而来。

阳光透过松枝把细碎的日光
洒在书院的青砖地面上，供奉着

“大成至圣先师”的圣殿静默地伫
立在风云流散的岁月中，不动声
色地为我们讲述“龙光”9 个世
纪以来的尘封往事。1107年，也
即北宋大观元年，荣塘富商陈瑞
于剑池之侧，借龙光之气，创立
书院，以诲乡邑，并冒兵戈之
险，亲往山东恭迎孔子圣像，此
番义举感动高宗皇帝，遂“敕额
龙光书院”。

穿过 9 个世纪的岁月风烟，
历史褶皱中的龙光书院屡遭损
毁，所幸陈氏族裔俱承创制，薪
火相传，七建七修，不断增构，
规模最大时，各类堂室多达 400
余间，远近数百余人来此瞻学。
如今书院仍有正殿、六经楼、仰
止堂、会膳堂、讲堂和各类房
庑，乃2007年仿清代光绪时期风
貌修复。

在龙光书院的文脉谱系上，
1107年春应该是一个值得夸耀的
段落，理学大师朱熹应邀来此设
坛执经。时值“荣光带碧”“吹雨
度云”之季，朱夫子抛却了宦海
隐忧和远道疲乏，很快投入到他
挚爱一生的书院事业。3 个多月
的龙光执经，朱夫子应该是充实
而欢愉的。他不但设坛施教，而
且著书立说。这些既有存留至今
的“朱子洗墨池”和“圣道中
天”题匾为证，更有 《心广堂
记》 和 《丰城龙光书院》 诗为
据。与岳麓会讲、白鹿规制和鹅
湖会盟相比，短暂的龙光执经于
朱夫子而言，也许不足一提，但
对龙光书院来说，却是可资传
世、足可自矜的浓墨重彩。

古往今来，造访龙光书院的文
人墨客不可胜数。然而长期以来，
龙光别说难望岳麓、应天、白鹿、
嵩阳项背，即便比之近旁的鹅湖、
象山、白鹭洲书院，恐怕也难与之
颉颃，以至今人知之不多。

正当我在为龙光书院如今寂
寂无名而不平时，熊剑光校长建
议我们移步剑池，去领略丰城的

“剑文化”。出书院右行不到 500
米，便至“龙光射牛斗之墟”的

源发地剑池。熊校长在剑池前霎
时兴致勃勃，他向我们生动讲述
了丰城得名剑邑的由来，从干将
莫邪铸剑，秦始皇藏剑，到雷焕
掘剑，精彩纷呈。

相传，当年雷焕夜观天象，
探知“豫章丰城，於独紫气”，于
是以县令之名，挖狱基掘得“龙
泉、太阿”二剑。是夜，监舍上
空紫气尽失，掘剑之处路陷为
池，宽数丈，深数米，称为“剑
池”。自此，剑邑丰城，名动天
下。及至唐代，诗人王勃更以

“物华天宝，龙光射牛斗之墟”赞
誉豫章故郡。熊剑光校长还意味
深长地告诉我们，在荣塘，用
龙、剑或光为名的人比比皆是，
而他取名“剑光”，也缘于此。

走完剑池，再经书院，不知
当空丽日何时隐去，天色阴沉下
来，风忽然刮起，似乎又要下雨
了。时近中午，我们辞别龙光书
院，心中不禁一阵莫名惆怅。当
初，陈瑞父子不吝散尽家私，不
辞筋骨劳顿，甚至不惜冒着生命
危险，择剑池之侧，借龙光之
名，走东鲁之途，开创书院事
业，其附骥千里的用心可谓良
苦。然而，一如剑之双刃，往往
总是利害并举，祸福相依。如
今，世人皆知“龙光射牛斗之
墟”出自丰城，而不知龙光书院
始于剑邑，其间此消彼长，恐为
创建者始料不及。
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一块眼镜布上能有什么？
在南京市博物总馆文创商店，标价 8 元的眼

镜布上，600年前南京城的繁华盛景在方寸之间展
现得淋漓尽致。这个印有明代画作 《南都繁会
图》 的眼镜布，背面是戴着眼镜的老者。别小瞧
这副眼镜，它将玻璃制品从西方传入中国的时间

向前大大推进。
浸染六朝烟水的纹饰瓦当、承载历史叠影的

秦淮河……近年来，写满南京符号的文创旅游工
艺品在这个历史文化名城遍地开花。一件件小小
的文创产品，浓缩了南京的厚重历史和悠久文
化，拉近了南京与世界的距离。

“朱叭叭与马大脚”系列玩偶 黄昱东摄
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“自在飞花轻似梦！月照花林
皆似霰！落花时节又逢君！”日
前，浙江省台州市天台县石梁镇
云端·唐诗小镇太白酒楼内，一场
别开生面的飞花令正在进行。在
这个唐诗主题农家乐里，唐诗文
化展示墙、唐诗菜单、唐诗互动
游戏……处处散发着唐诗韵味。

唐代，无数诗人曾从长安出
发，一路行吟，到达天台山，这
条著名的 “浙东唐诗之路”先后
留 下 了 400 多 位 诗 人 的 足 迹 ，
1500多首诗。

如今，位于天台山核心区的
石梁小镇，通过加快镇区控规编
制，把唐诗元素进一步融入到建

筑风貌、景观设计中。谋划“唐
诗溯源”“寻佛问道”等各类旅游
线路，通过“线上宣传+线下活
动”的形式，推广唐诗小镇品牌。

“我这个农家乐是2014年开始
办起来的，那时候环境差，客人
不多。这几年，镇里实施小城镇
环境综合整治，整体环境好了，
游客也开始多起来。”太白酒楼老
板金成东说，“去年，我花了20余
万元对自己的农家乐进行了改造
升级，其中着重增加了唐诗元素。”

与太白酒楼一样，依托唐诗
文化核心，唐诗研学营地、唐诗
星空露营地、唐诗拾遗馆、唐诗
研学营地等一大批文化产业项目

在石梁镇落地生根。
近年来，石梁镇成立云端·唐

诗小镇党建联盟，推行组织联建、
工作联促、攻坚联动、党员联管、
产业联兴的“五联工作法”，促进
文化创意与小镇开发融合发展。
截至2019年6月，云端·唐诗小镇
游客量达 56 万，同比增长 25%，
农家乐民宿接待量同比增长28%，
农民收入同比增长30%。

走进云端小镇，最吸引眼球
的要属唐诗主题公园——莲台公
园。公园内，以唐诗文化为核心
的浮雕、雕塑、版画星罗棋布，
与绿树青山相得益彰。“唐诗主题
公园区块原本是我们镇区脏乱
差、乱搭乱建最严重的一个区
块。我们成立镇区环境综合整治
临时党支部，充分发挥‘红色帮
帮团’作用，打破农村人情牵扯
问题，党员干群齐动手，啃下了
这块硬骨头。”石梁镇副镇长余启
平说。

丰富的唐诗文化遗产给云端
小镇特色旅游文化发展之路提供
了取之不尽的资源。

“下一步，云端唐诗小镇将按
照天街诗乐、山居诗韵、田园诗
画、冰雪诗情、星梦诗趣等 5 个
篇章进行区块打造，努力将小镇
打造成浙东唐诗文化旅游标杆
地、中国研学旅行示范营地、中
国诗意旅居度假目的地。”石梁镇
党委书记奚尊士说。

到浙江石梁小镇吟唐诗
吕少卿

石梁唐诗小镇 来自网络

7 月 3 日，几名游客正骑马在
新疆阿勒泰地区哈巴河县夏牧场观
光。哈巴河县草原风光美丽，空气
清新，生态优良，加上当地农牧民
饲养的马匹数量多。为此，当地在
推进全域旅游时，结合优美的草
原，打造以骑马旅游观光的马产
业，不仅为当地群众增收拓展了门
路，也受到游客的普遍好评。

刘是何摄

国内外游客骑马体验

新疆哈巴河县草原

国内外游客骑马体验

新疆哈巴河县草原

本报电 （俞镜淇、傅晓怡） 日前，国家
信息中心分享经济研究中心在京举办了 《中
国共享住宿发展报告 2019》 发布会。报告显
示，2018年我国共享住宿市场交易额约为165
亿元，同比增长37.5%；共享住宿房客数约为
7945万人，服务提供者人数超过400万人，保
持较快发展态势。

我国共享住宿的发展呈现出需求多元化
的特点。报告显示，一线城市和准一线城市
是共享住宿的主要市场，但与此同时，二三
线城市也正加速崛起。报告认为，乡村民宿
以其特色风景文化及性价比等优势，成为共
享住宿的新热点。与往年相比，住宿的需求
也更多元，家庭出行、携宠出行、社交化出
行以及偏远和交通不便地区的商务出行需求
都有所增加。

公众对共享住宿的接受度与消费意愿都

有所增长。报告指出，小猪、途家等平台着
眼于服务能力的提升，推动了住宿服务业的
转型升级。共享住宿的发展也拓宽了就业创
业渠道，增加了城乡居民收入，对所在地的
基础设施建设也有一定的促进作用。值得注
意的是，随着创业创新的发展浪潮，年轻一
代的房东数量增加，尤其是女性房东数量逐
年升高，收入也不断提高。

报告预测，未来三年，我国共享住宿市
场规模将继续保持50%左右的增长速度。随着
市场的需求转向舒适型、品质型的消费，中
高端民宿将成为未来企业竞争的焦点。与此
同时，共享住宿领域的标准化建设步伐将明
显加快，行业监管也将进一步加强。小猪副
总裁潘采夫表示，尽管面临挑战，但行业团
结一致的自律和创新，将推动共享住宿释放
其绿色经济模式的真正价值。
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