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吃、住、行、游、购、娱，购物
是旅游六要素之一，但购物却不是出
游的必须。游客在旅游中可能分文不
花，也可能一掷千金，这取决于旅游
商品是否能打动游客的心，激起游客
的购买欲望。什么样的旅游商品才能
让游客高高兴兴地掏腰包呢？

众多精品闪亮登场

这是一件名为大美长白的变色茶
台，磨盘外形，上面竖有两块长白山
型的小巧石雕，茶台遇热水时立刻变
成一潭湖蓝色的水，意为天池，长白
山山水环抱的景象呈现在眼前，令人
眼前一亮。那是一个便携式音乐香薰
机，是结合了中国传统中草药和现代
科技的创新产品，又集香薰、夜灯、
蓝牙音箱、充电等多功能为一体，让
人爱不释手。

毛 皮 画 拉 杆 箱 、 长 江 江 豚 石 钟
灯、人文意境丝带、平津战役益智
棋、《千里江山图》 茶道用品、布达拉
宫立体便签本、喀纳斯野生动物立体
书、充电笔记本……在第 11 届中国国
际旅游商品博览会现场，一件件精美

实用又富含创意的旅游商品吸引了众
人的目光，每件旅游商品都能激起人
们的兴趣。

据文化和旅游部资源开发司副司
长徐海军介绍，本届旅博会从旅游商

品 设 计 、 旅 游 商 品 展
示、旅游商品交易等环
节全方位引领了旅游商
品创新和旅游消费服务
的潮流。展会展品来自
77 个国家和地区，集中
展示世界各地的特色商
品和文化旅游创意。

展会期间，2019 中
国旅游商品大赛评出了
东 方 密 语·人 文 意 境 丝
带 长 巾 系 列 等 10 个 金
奖 ； 纸 铺·旅 游 环 保 纸
品 创 意 系 列 等 20 个 银
奖；布达拉宫立体便签
本等 50 个铜奖。中国旅
游协会旅游商品与装备
分会秘书长陈斌向记者
介 绍 说 ：“ 从 获 奖 作 品
来看，多数参赛旅游商
品 充 分 展 现 了 文 化 内
涵，已逐渐脱离贴画式
的文化表达。中国旅游
商品大赛已成为旅游商
品创新的风向标。”

把文化创意买回家

旅游商品一直都是中国旅游业发
展的一块短板。曾经，游客常常抱怨，
走遍东西南北，在景区景点见到的旅游
商品千篇一律、做工粗糙，同质化严
重。比如丝巾，可以说几乎任何一个景
区都把它作为了旅游商品。你在杭州、
海南和东北，能买到一模一样的丝巾。
随着人们出游频次增多，游客看到这些
旅游商品时，越来越失去了购物的欲
望。现在，这种状况已经发生了改变。
陈斌介绍说，中国的旅游商品已从以工
艺品、纪念品为主的狭义旅游商品时
代，逐步向利用文化资源、物产资源、技
术资源等地域特色旅游商品时代转化。

记者认真欣赏展品发现，这些旅
游商品有一个共同特点，就是浑身散
发着浓浓的文化气息。在一件件旅游
商品中，总能找到书法、绘画、美
食、服饰、书籍、笔墨纸砚、乐器、
瓷器、玉器、剪纸、皮影、刺绣、中
医药等某种中国文化元素，很多旅游
商品就是一件精致的文创产品。买一
件富含文化韵味的旅游商品，其实是
游客对某种文化的喜爱，对某种审美
的认同，就是把文化创意买回了家。

旅游商品富有文化创意，不一定
只是一味创造出全新的产品，老面孔

也能焕新颜。比如说，背包挎包手提
包是最常见的旅游商品之一，很容易
同质化。但展会上各色包包却特点十
足，一款海南沙滩多用包，通过变化
配件配饰，可以化身成四五种不同功
能的包。背上一款簪花仕女图、兰亭
序等著名书画图案的包，文艺范儿脱
颖而出。

文化创意产业在旅游领域的拓展
和延伸，为旅游商品注入动力。如今，
把文化创意设计融入旅游产品开发，走
入大众生活已成为了一股新潮流。

旅游商品要有特色

来自广西南宁的旅游达人邝伟楠
告诉记者：“我觉得具有明显地域特色
的旅游商品是吸引游客购买的关键。
比如在云南昆明，我喜欢买当地用玫
瑰花做的鲜花饼，因为它是昆明的特
色。此外，旅游商品还应具有实用、
价格适中、方便携带等特点。这样，
游客才更喜欢购买。”

旅游商品要想打动游客，需要具
备哪些特征呢？陈斌向记者分析说：

“人们购买旅游商品和平时在常住地购
物、网上购物不同，游客的购物时间
很短，所以一件好的旅游商品需要瞬
间打动游客的心。如果选旅游商品像
看懂一本说明书，需要太久时间来决
定是否购买，这就不是好的旅游商
品。比如，新疆夏天很热，喝冰饮料
并不好，一个 55 度杯正好满足需要。
这就是瞬间打动。”

旅游商品要具有生活实用性、地方
特色化，还要有创新、有创意，才能受到
市场欢迎。陈斌表示，游客最大的需求
是生活化的旅游商品。能打动游客的
旅游商品要具有功能新、造型新、材料
新、工艺新等，再附着上文化，不是贴画
的方式，而是有创意地和商品完美结合
的文化，给人感觉就不一样，科技、文
化、艺术，缺一不可。

陈斌说，外形漂亮堪比摆件的路
由器、时尚高雅的智能手链、功效独
特的手工皂、不易粘连的菜刀……无
不以生活化为前提，再与文化结合，
成为生活必须、特色明显的旅游商
品。先生活，后文化，为幸福生活而
开发特色旅游商品逐渐成为开发的主
流理念。

广西巴马瑶族自治县被称为“上天
遗落人间的一块净土”。这里，奇山秀
水、锦绣田园遍布乡野，步步是景；这
里，长寿文化、民俗风情特色鲜明，处处
含韵。巴马不仅是长寿养生国际旅游
区的核心区，也是深度贫困县。风景无
法直接变为“钱景”，如何让“开门见景”
的山区群众，拥有一条具有巴马特色的
旅游脱贫致富路呢？

摸索多年后，巴马找到了答案：通
过“企业+村集体+农户”“配套产业+乡
村旅游+农户”“基地+文旅产品+农户+
旅游购物+技能培训”等旅游扶贫模式，
让秀美山水结出扶贫硕果。贫困户收
获旅游产业带来的红利，吃上了“旅游
饭”。如今，放眼美丽寿乡，无论是赐福
湖畔、盘阳河两岸，还是瑶山深处、红色
故土，旅游扶贫的春风所到之处，致富
之花渐次开放。

旅游景区扶贫是通过景区强大的
带动功能，把周边村落作为景区休闲、
观光和民宿文化体验承接区。在仁寿
文化源景区，贫困户不仅可以通过土地
流转入股获得分红，还能到景区务工，
获得稳定收入。旅游线路扶贫，即通过
串联相邻或者类似的乡村旅游景点，多
方面带动线路沿线贫困村落的经济发
展。近年来，巴马先后将 6万多贫困人
口全部纳入全域旅游发展范围，除了一
如既往地支持以赏花、采摘、养生、度假
为内容的农家乐、民俗游外，还把过去

零星的旅游景点转变为全域旅游，并大力推动旅游与康养结合，
让游客由三五天的观光转变为十天半个月的养生休假，敢烟、坡
月、仁乡、坡纳等一批旅游村落迅速崛起。

产业兴则经济活，经济活则农民富。在旅游扶贫的带动下，
巴马的山沟沟变成了休闲度假的好去处，老宅子变成全国“候鸟
人”稀罕的好地方，农家饭变成城里人津津乐道的“新口味”……

随着文旅深度融合，“旅游”不断做加法，“贫困”不断做减法，
巴马旅游扶贫的循环“造血”功能日益增强。去年，全县旅游业继
续保持强劲增长势头，共接待国内外游客 657.85万人次，同比增
长24.17%，实现社会旅游总消费64.92亿元，同比增长36.44%。

未来，巴马将继续深入挖掘贫困村屯的自然山水、人文历史、
民族民俗等特色旅游资源，以“旅游+文化”促进文旅共进，“旅
游+农业”促进农旅一体，以“旅游+城镇”促进产城融合，以“旅
游+服务业”促进三产优化，以业态的多样化促进旅游与其他产业
融合发展，以旅游精准扶贫助力脱贫攻坚、助推乡村振兴。

“万年火山沧桑海，千载古村继前贤。”
日前，一场国际创新嘉年华活动，让海南澄
迈罗驿村这个古老村落一下子变得热闹起
来，村民及国内外专家学者汇聚一起，共同
探讨罗驿村“再造新生”，为澄迈县乃至整
个琼北火山岩地区乡村振兴提供示范。

海南本土文化的瑰宝

琼北地区众多的火山古村落是海南本
土文化的瑰宝。石道、石门、石屋、石井、石
盆、石墙、石臼……大量火山岩材料的生产
生活用品，形成了独具特色的火山岩文化，
也见证了人与自然相融合的历史变迁。近
年来，澄迈县突出保护与开发结合，把古村
落保护纳入乡村规划建设，修复人文遗存，
挖掘历史文化价值；同时，启动火山古村落
群申遗工作。

澄迈县把古村落保护与城乡一体化、生
态文明建设、农村文化建设等共同推进，培育
乡村旅游品牌，打造旅游服务产业，带动高效
生态农业发展。目前，全县申遗的23个火山
古村落中，已有 15个入选中国传统村落名
录。乡村公园、农家乐、乡村客栈、休闲养生
馆、放心菜园、果园采摘、特色农产品销售等

“生态优势”已成为乡村“经济优势”，不少农
民通过赚“生态钱”“文化钱”走上致富之路。

古村燃起振兴之火

罗驿村已有 800 多年历史。整个村落
传统建筑集中连片分布，36 条石板村道交
叉相通，村前湖泊环绕，人文遗迹鳞次栉
比。千百年来，和睦、孝顺、感恩、诚信、重
文兴教的传统美德在罗驿村代代相传。

火山古村落群申遗工作启动后，澄迈县
挖掘整理罗驿村人文古迹，整修村里的古驿
道、节孝坊等，恢复古村落原貌。打造精品工
程，实现乡村振兴，罗驿村如何才能发展的
更美更好？澄迈县近日以罗驿村为蓝本，
开展国际创新嘉年华活动，希望在创意创

新方面为澄迈乡村发展再添新动力。
“这次我们与本地村民充分融合，了解他

们的需求后，再做振兴规划，自下而上多个利
益共同体一起讨论，相信对投资、文物保护、
发展路径等都会有很好的结论。”参加活动的
芬兰阿尔托大学城市规划专家安西教授说。

罗驿村变身“国际范儿”

来自国内外专家学者与村民直接互动
交流，深入了解罗驿村的人文历史、特色建
筑、文化遗产、传统技艺和农副特产等，了
解村民的所思所想所需。

“这是我第一次来到中国的乡村，罗驿村
丰厚的历史人文底蕴、良好的生态环境以及
中国家族聚居式的生活方式让我们大开眼
界。如果能挖掘利用这里的文化历史，促进
休闲旅游业发展，乡村振兴未来可期。”芬兰
赫尔辛基大学历史学教授劳拉说。

负责本次国际创新嘉年华工作营活动的
同济大学设计创意学院教授、上海国际设计

创新研究院常务副院长苏运升博士说：“历史
人文是罗驿村最大的特色，但要实现乡村振
兴，还需要融入更多现代元素，例如5G、人工
智能等手段，让古村发展更加与时俱进。”

国际工作团队将以国际眼光，为罗驿
村提供“再造新生”方案，让罗驿村成为
国内外游客关注的“中国古村”，成为澄
迈乃至琼北地区火山古村落实现乡村振兴
的示范和标杆。

罗驿村村委会副主任李运达说：“这么多
国内外专家、学者来到村上，帮我们谋划发
展，罗驿村的未来一定会更加美好！”

本报电 （记者赵 珊） 由世界旅游联盟、
义乌市人民政府主办的“世界旅游联盟·义乌
对话——旅游目的地高质量发展”论坛近日在
义乌开幕。此次“义乌对话”通过高端论坛和
专家对话的方式，聚焦全域旅游的发展、文旅
融合的实践和旅游业态和商业模式的创新。

当前，中国旅游业进入大众旅游时代，
旅游出行需求呈现出高品质、多元化、个性
化的特征，正在从旅游高速增长阶段转入优
质旅游发展阶段。论坛旨在着力解决影响广
大游客旅游体验的重点问题和主要矛盾，着
力创造广大游客需求升级紧缺的新产业和新
业态，着力构建高品质的旅游目的地。

世界旅游联盟秘书长刘士军表示，旅游已
成为新时期人民群众美好生活和精神文化需
求的重要内容。目前，中国旅游业正在进入提
高管理服务水平、提升旅游品质的新阶段，对

旅游目的地高质量发展提出了新要求。面对
新形势，各方应该形成合力，才能更好更有效
地推动旅游目的地高质量发展。

北京大学教授吴必虎认为，中国旅游已经
进入大众休闲消费时代，中产阶层成为休闲旅
游消费的绝对主力，单一的观光型旅游产品已
经无法满足中产旅游消费需求，打造目的地异
地生活方式将会成为中产旅游新体验。

世界旅游联盟是由中国发起成立的全球
性、综合性、非政府、非营利的国际旅游组
织，以“旅游让世界和生活更美好”为宗旨。
截止目前，世界旅游联盟会员已达 182 个，来
自全球38个国家和地区。世界旅游联盟自2017
年成立以来，已先后成功举办了大河文明旅游
论坛、上海合作组织旅游合作研讨会、中欧旅
游年“欧盟蓝”点亮活动以及“世界旅游联
盟·湘湖对话”等丰富多彩的活动。

广
西
巴
马
：

山
沟
沟
变
成
度
假
好
去
处

权

晟

周
国
强

文
／
图

广
西
巴
马
：

山
沟
沟
变
成
度
假
好
去
处

权

晟

周
国
强

文
／
图

旅游商品瞬间打动游客
本报记者 赵 珊 文/图
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嘉年华请来八方客 创新带动乡村振兴

澄迈古村打“国际牌”
董 欣 谢文湘

世界旅游联盟举办义乌对话

探索旅游目的地高质量发展
海南澄迈罗驿村国际创新嘉年华现场。谢文湘摄
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日前，20多个国家的160位留学生走进安
徽池州有 68 年历史的制茶老厂房——安徽国
润茶业公司的老厂房品茗。祁门红茶是中国茶
文化的代表之一，池州市“祁门红茶”老厂房
融合了文博艺术、文化旅游、工业遗产、历史
人文诸多创意。如今，该厂房已被选入“第二

批中国20世纪建筑遗产名录”。池州市副市长
贾瑄日前在 《悠远的祁红——文化池州的

“茶”故事》 首发式上介绍说，池州有丰富的
人文旅游资源，将开展“做工业、游工业”的
文化特色旅游，而“国润祁红”正是“文化池
州”建设的一个重要内容。
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荣获2019中国旅游商品大赛金奖的大美长白变色茶台。

特色旅游商品——中国古建筑拼插斗拱积木

巴马休闲养生田园


