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长角牛走秀长角牛走秀长角牛走秀

提起沃斯堡 （Fort Worth），多数人可能一无所知。但
说到美国西部牛仔，想必你脑海中会浮现诸多形象——戴
着宽沿高顶毡帽，腰挎柯尔特左轮手枪，足蹬带马刺的高
筒皮靴，骑着马在草原上驰骋……在电视剧 《西部世界》
的镜头里，充斥着西部荒野牛仔风情。作为一个既具传奇
色彩又经久不衰的美国文化符号，西部牛仔始终是英勇和
狂野的代名词。

美国最早出现的牛仔来自墨西哥。16世纪初期，在墨西
哥 （现今的新墨西哥州和得克萨斯州地区），农场主们开始雇
佣牛仔帮他们驱赶和照料牲畜。在19世纪，随着得克萨斯州
脱离墨西哥独立，这一地区说英语的移民人数不断增多。这
些美国移民纷纷学习墨西哥牛仔文化，不但借鉴了牛仔们的
衣着风格和日常用语，还学着和他们一样驱赶自己的牛群。
到了20世纪中期，牛仔工作在美国日渐衰微，牛仔的生活方
式却延续下来，得到大力推广，同时也被固定化和模式化，
这得益于文章开头提到的诸如 《西部世界》 等美国西部影视
剧作品。

感受美国西部文化，没去过得克萨斯州（Texas）不算地
道。而得州牛仔文化最好的体现，在一个名为沃斯堡的小镇。

《西部世界》的现实版，在这个30分钟就能转完的小镇体现得淋
漓尽致。当然，沃斯堡可算不得“小镇”，它是得州第5大城市，
是当之无愧的“牛仔与文化之城”和“西部开始的地方”。

在沃斯堡，你能领略到真正的美国西部牛仔魅力。特别
是在市中心的畜牧交易市场 （stockyards），这是一个国家历史
保留区。如今一切都保存完好，历史仿佛在这里定格。你可
以来观赏古老的赶牛和牛仔竞技秀，近距离体验豪爽不羁的
牛仔文化。每天11时左右，交易市场迎来“长角牛走秀”（赶
牛活动），两三名骑马的牛仔开道后，十几头长角大公牛雄赳
赳气昂昂地走上东交易大街的主路，面对来自全世界的游客
早已见怪不怪，一副气定神闲的样子。

与影视剧作品中的飒爽英姿有所不同，真实的西部牛
仔经常需要长途跋涉、风餐露
宿，报酬也很低。随着人类社
会不断发展进步，牛仔的地位
逐 渐 被 取 代 ， 但 他 们 吃 苦 耐
劳、开拓奋进的精神，在现代
社会依然值得人们学习。
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给读者带来沉浸式体验

戴上VR （虚拟现实） 设备看“京杭
大运河”，马上就“置身”于漕运码头；
翻开一本关于秦兵马俑的书籍，眼前立
即出现兵马俑的立体造型；给手机加上
一个反光镜，打开绘本，手机会自动为
孩子朗读绘本内容……新技术的加入融
合了人们的感官体验，阅读变得更加生
动立体。读者不仅是在用眼看，更是浸
入到内容情景里，与内容互动。

近日发布的 《2018 年度中国数字阅

读白皮书》（简称 《白皮书》） 显示，截
至 2018 年，中国数字阅读用户总量达到
4.32亿，人均数字阅读量达12.4本，人均
单次阅读时长达 71.3 分钟。在“一屏万
卷”的时代，数字阅读呈现多元化发展。

毋庸置疑，在数字阅读时代，书的
介质和样态均发生了改变。书籍不再只
是白纸黑字，它变成了文字、图片、声
音、视频等多媒体元素的集合。人工智
能、VR、AR （增强现实）、5G 等技术
的发展，使数字阅读的空间和场景得到
极大拓展，给读者以沉浸式体验。读一
本“书”不必再跑到图书馆或是书店，
不论你在地铁上还是在家中，随时随地

都能通过一方屏幕阅读。
未来，在 5G 高速度、低延时、大容

量的带动下，“万物皆可为媒体”，车联
网、可穿戴设备、智能家居……都将成
为阅读的载体，各种终端阅读设备之间
也能实现无缝切换。

用户愿为优质数字阅读埋单

近年来，中国数字阅读产业不断发
展，整体市场稳步增长。据 《白皮书》
显示，2018 年，中国数字阅读整体市场
规模已达到254.5亿元，同比增长19.6%。

数字阅读产业规模和用户规模稳步
增长的背后，是数字阅读产品数量和质
量的提升。据 《白皮书》 统计，近 70%
的数字阅读用户认为 2018 年的数字阅读
内容质量有所提升。数字阅读产品数量
也大幅增加，仅网络文学总品种就超过
1600 万部。数字内容创作者的总人数从
2015 年的 480 万人增长到 2018 年的 862
万人。

数字阅读内容的丰富和质量的提
升，刺激了读者的付费意愿。据 《白皮
书》 统计，2016 年到 2018 年，中国数字
阅读用户的电子书付费意愿持续提升，
2018 年达到 66.4%。其中，有 68.7%的电
子书用户愿意付费在 20 元以上。值得注
意的是，在众多付费阅读产品中，音频
课程尤其受读者欢迎。

中国新闻出版研究院 2018 年 4 月发
布的调查数据显示，2017 年中国有两成
以上国民有听书习惯。成年人的听书率
为 22.8%，较 2016 年提高了 5.8 个百分
点；未成年人听书率也达到了 22.7%。

“听书”成为各种阅读方式中增长最快、
最时髦的方式之一。

全民阅读文化“出海”有动力

在“倡导全民阅读”的社会氛围
下，中国的数字阅读与传统阅读都保持
了高速增长。2018 年，中国图书零售市
场码洋达 894 亿元，同比增长 11.3%；与
此同时，数字阅读用户的总量也达到4.32
亿。数字阅读的发展为阅读市场锦上添
花，也为中国出版业的电子化进程和中
国文化“出海”提供动力。

据统计，目前有超500部中国网络文
学作品被翻译到海外，海外中国网络文
学网站日活跃人数达 50 万人，相关网站
的日均访问量达500万次。2015年，中国
实体书在美国亚马逊网站上只有 5000
种，2018年已经增加到9万种。专业知识

“出海”，学术类、知识类、文献类数据
库进入世界各国政府公立图书馆和知名
大学图书馆，成为世界了解中国的窗口。

《白皮书》 指出，未来，在“全民阅
读”“新兴出版”“媒体融合”的政策引
领下，数字阅读质量水平将持续提升。
倡导品质阅读、挖掘优质原创内容，是
数字阅读发展的原动力。

高质量的数字阅读有赖于优质出版
内容和先进数字技术的有机结合。伴随
着 5G、人工智能、VR、AR、区块链等
技术不断成熟，会有越来越多的产品将
数据资源应用至内容生产、出版发行和
衍生开发环节中，开启阅读内容的生产
数字化进程，这将进一步提升用户的阅
读体验。

正如 《白皮书》 所预测的，未来数
字阅读将与影视、音乐、游戏、动漫等
文娱产业协同“出海”，共同扩大中国文
化的海外影响力。

日前，全国“扫黄打非”办
公室启动了网上低俗信息专项整
治行动。此次行动将持续开展 8
个月，重点清理网络传播淫秽色
情等迎合低级趣味的内容。

从智能手机普及以来，一根
网线让互联网用户的手中都拥有
了表达自我的麦克风，也让更多
人有了发声的机会。从最早的贴
吧、博客，再到后来的微博以及
现在的抖音和直播平台，“内容
众创”的时代正在加速到来。

然 而 ， 问 题 也 随 之 而 来 。
有 些 不 法 分 子 看 到 了 可 乘 之
机，将各种淫秽低俗的信息藏
匿于网络上的各个角落。浏览
网页会突然弹出不堪其扰的弹
窗；观看视频想放松一下，弹
幕里又出现了不雅内容；刷微
博浏览当天信息，结果在评论
里又看到了低俗广告。

对网络上低俗内容保持高压
监管势在必行，只有这样才能还
给公众一个风清气正的互联网空
间。此前，一些直播平台就曾出
现过不少未成年孕妈的视频内
容，有悖社会公德。在未成年人
首次触网年龄段呈下降趋势的大
背景下，不良信息对他们所造成
的负面影响可想而知。

需要注意的是，健康的网络
文化环境需要多方共同营造，绝
不能仅仅是几家监管部门的事。
对于网络平台来说，无论是直
播、游戏还是视频、文字内容的
发布，各家平台理应管好自己的

“责任田”，对所发布的内容严格
审查，做好平台的“把关人”。

而对于处在发布源头生产和传播低俗信息的内
容创作者来说，有的为发不义之财，有的为了博取
关注甚至仅仅是为了噱头……“他律”的同时更需
要“自律”，低俗信息应成为每一个内容发布者心
底不可触碰的红线。

同时，在未成年人使用网络的过程中，由于其
判断识别能力有限，需要家长做好甄别与防护工
作。比如，可以在浏览器设置相关页面拦截，在移
动智能终端上加装未成年人网络防沉迷保护软件
等，为未成年人的健康成长守护好一片蓝天。

开抢——多平台入“局”

微短剧火了。观看一集微短剧，
只需要用点个外卖或者坐几站地铁的
时间。短短几分钟内就可以看完一段
完整的故事，这样的形式很符合“碎
片化”传播的特点，能够迅速占领不
少年轻人的生活间隙。

来自武汉学生小吴就热衷于用课
间时间，连刷两集一部名叫《史密私》的
历史类微短剧。她说，在笑声中看历史
让自己很放松。不同于短视频题材中
常见的随机表演或者分享日常生活，微
短剧的设计更为巧妙，它拥有完整的剧
情和精巧的结构，目标就在于某个瞬间
博君一笑或是打动人心。

随着微短剧的火爆，各大平台纷
纷入局。除了微视这样的短视频平
台，爱奇艺、优酷等长视频平台也开
始参与到微短剧的竞争中来。爱奇艺
推出的《生活对我下手了》，由短视频
达人“辣目洋子”主演，开播不久就
冲上爱奇艺热播榜单前 10。国内某漫
画平台也在 2018 年推出了一部竖屏真
人微短剧《颜冬先生别过来》，均集剧
长4分钟。除采买优质微短剧以外，优
酷等平台还推出短剧付费分账模式，
以鼓励生产优质微短视频内容。

吸睛——“竖屏”走红

微短剧的题材十分广泛，其中质
量精良、引领风潮的作品，都呈现出
共同特点：时间更短、笑点更密、强
烈的剧情反转以及个性十足的人物设
定。商家也愿意利用剧情反转类的微
短剧投放广告，通过制造戏剧冲突来
吸引关注。

精品微短剧正走向专业生产，这就
十分考验剧情生产和策划能力。微短
剧《生活对我下手了》为了更好地打造

喜剧效果，邀请了“开心麻花”团队中的
艺人助阵，收获了市场与好评。

而为了满足更多用户在手机端看
视频的需求，许多微短剧选择竖屏播
放的形式。这体现了人们获取信息时
行为习惯的演变，也体现了信息内容
本身的演变：横屏视频更适合在电脑
上收看，展示大场景更佳；竖屏视频
在内容上则会更多地聚焦主角个人。
收看竖屏视频时，观众也更容易获得
触动和共鸣，甚至产生代入感。

融入——正能量满满

微短剧带来的巨大流量，也有助
于更好地传播正能量。

“ 你 明 知 道 王 根 生 出 狱 才 两 年
多，根本不符合候选人的要求。”今
年，北京密云区纪委、区监委创作拍
摄了一系列廉政微短剧。其中 《阴影
下的交易》 讲述了在金升村第十届村
民委员会换届选举时的拉票贿选行
为，剧中人物存在的拉票贿选、失职
失责、违规发展党员等问题令人警
醒。微短剧的形式吸引了广大党员干
部自发观看、转发，潜移默化地为观
众普法。

今年春节前，中国人民解放军驻
香港部队的官方微博“驻香港部队”
制作了微短剧《军营版啥是佩奇》，向
观众拜年，传播军营正能量。3 月 25
日，上海市公安局官方微博“警民直
通车-上海”发布了创意微短剧《颤抖
吧肉包铁》，获得 1.6 万次观看。该微
短剧中，将现实案例用“番茄人”犯
错来代替，不但通过轻松幽默的方式
让人们愿意观看，也提醒民众要遵守
交通规则。

“没有说教，却引起了大家的共
鸣，这样的短剧，我们爱看。”一位网
友留言说。或许这也代表了当下观众
的诉求：微短剧好看可以吸引人，内
容“高大上”更能留住人。

网上中国 云中漫笔

戴上VR设备看“京杭大运河”，马上就“置身”于漕运码头。数字阅读让人们——

“一屏万卷”真过瘾
本报记者 何欣禹
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几分钟内就能看完一段完整的故事，短视频平台盯上“小鲜肉”——

“微短剧”咋这么火？
李 贞 刘瑞祺 刘山山

近段时间，短视频领域迎来一股“微短剧”风

潮。无论是短视频平台还是长视频网站都在“加

码”，积极布局。短视频平台采买优质微短剧，爱

奇艺、优酷等长视频平台推出分账模式，鼓励生产

优质短视频内容和内容团队入局……各大平台网站

纷纷把目光投向了微短剧。

今年春节前，中国人民解放军驻香港部队的官方微博制作了拜年微短剧《军营版
啥是佩奇》，传播军营正能量。

图片为微短剧《军营版啥是佩奇》截图

今年春节前，中国人民解放军驻香港部队的官方微博制作了拜年微短剧《军营版
啥是佩奇》，传播军营正能量。

图片为微短剧《军营版啥是佩奇》截图

观众在数字阅读发展与技术博览会上体验5G+阅读。 新华社记者 黄宗治摄


