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“买家电省了 2000 块钱”“买车便宜了
1万多块钱”——

乡亲们出手换大件

北京市丰台区赵辛店村的张荣浩家里最近添
置了不少新物件，女儿一直想要的微波炉、接触
不良的电饭锅、用了 10多年的半自动洗衣机，通
通换成了节能高效、绿色低碳的新款智能家电。

“这次消费省了将近2000块钱，主要是因为北京市
出台了新政策。”张荣浩说。

2 月 1 日起，北京正式实施为期 3 年的新一轮
节能减排促消费政策，对符合条件的消费者购买
电视机、电冰箱、洗衣机、空调、热水器、微波
炉、吸油烟机、家用燃气灶、坐便器、淋浴器、
空气净化器、自行车、电饭锅、家用电磁灶和家
用电风扇等 15类节能减排商品给予单件最高可达
800元的资金补贴。

北京市商务局有关负责人介绍，政策中商品补
贴按照能效等级或类别不同，补贴标准从8%至20%
不等。具有一级能效标识的家电补贴标准为商品销
售价格的 13%，具有二级能效标识的家电补贴标准
为商品销售价格的 8%；坐便器、淋浴器的补贴标准
为20%；空气净化器和自行车的补贴标准为10%。

家电之外，汽车是本轮促消费政策的另一重
点。十部委方案明确提出，有条件的地方，可对
农村居民报废三轮汽车，购买3.5吨及以下货车或
者1.6升及以下排量乘用车，给予适当补贴，带动
农村汽车消费。

贵州省遵义市汇川区高坪镇的袁静3月份刚刚
购入一辆华晨中华 V7 汽车，“买车一直在计划
中，如今赶上这项政策，各种优惠补贴算下来便
宜了1万多块钱呢。”袁静说。

来自山东省枣庄市的汽车经销商于雨相表
示，现在购车优惠大，年后汽车销量有所增长。

众多大品牌下沉渠道，加快布局农村
市场——

村里有了品牌专卖店

中国是全球第一大家电生产国、消费国，
2017 年空调、冰箱、洗衣机、平板电视内销量约
2.3亿台。

在促进家电、汽车消费利好政策推动下，相
关企业加快布局农村市场。

据悉，海尔将继续下沉渠道，进入县城及乡
镇，持续扩大乡镇店优势；将执行服务到镇策
略，规划具有竞争力的产品，提高终端展示、产
品讲解能力，通过营销网、信息网、服务网、物

流网四网融合，提供全流程服务；同时，还将继
续实施拆旧换新活动，并加强市场秩序管理。

苏宁控股集团董事长张近东在全国两会期间
透露，2019年，苏宁投入 10亿元“以旧换新”补
贴，对有意向以旧换新的用户实行先补贴再回
收，助力家电消费升级，其中涉及家电3C等诸多
品类，如电视、空调、洗衣机、冰箱、电脑等。
同时，苏宁还将投入 20亿元专款补贴，用于在四
六级市场给予消费者空调专项让价福利，刺激农
村空调消费向节能环保、绿色健康方向升级。

国美零售表示，2019 年，国美将重点布局县
域市场，全面推进新零售店；京东介绍，京东家
电专卖店在农村市场，未来三年将实现超千亿规
模的销售目标。

汽车领域众多企业也积极采取行动。2018
年，中国汽车产量达到 2780.9 万辆，全球第一，
但增速下滑。不少汽车企业希望借此契机拓展农
村市场。

江淮汽车正加快县城及乡镇 4S 店布点，开展
送车联网、金融、装潢、保养、保障下乡等活
动，并发布一系列旧车报废、以旧换新和城乡购
车优惠补贴政策。

一汽轿车相关负责人介绍，一汽奔腾以“广
阔天地，e 路奔腾”为主题，实施汽车下乡政策，
促进农村汽车更新换代。该负责人表示，此次补
贴力度较大，以奔腾X40和T77两款车型为主，最
高可享惠民补贴20600元，使购车价格贴合农村市
场的需求。

此外，北京汽车集团日前公布促消费惠民政
策，旗下绅宝智道、全新绅宝 D50 等车型可享受
6888元至2万元不等的补贴；长安汽车宣布实施汽
车下乡补贴，最高可享受22000元厂家补贴；华晨
汽车开展以汽车下乡为核心的中华万里行活动，
各类车型的综合优惠都达到1万元以上；一汽大众
推出2200元至1.2万元的旧车报废补贴；上汽大众
对全系车型推出2000元至3万元不等的补贴。

有的地方还未出台细则，消费者想要
优质品下乡——

盼望提高匹配水平

一些地方消费者开始享受政策红利的同时，
仍有不少地方还未出台或落实相关政策。河北省
唐山市赵家庄村的赵东升说，家里的冰箱早就该
换了，用了 20多个年头的冰箱，制冷声音越来越大
不说，容量也常常不够用。“自从在广播和电视上知
道国家出台这个政策后，就一直等着消息。”

赵东升还表示，希望政策能落到实地，不要
出现“先抬价，后补贴”的假补贴现象，同时，
以旧换新中“新”的质量是否确实是绿色、智
能、环保以及售后服务，同样要予以保证。

与赵东升不同，家住吉林省抚松县兴参镇的
孙永安表示：“就算实施了这个政策，对我可能
也没什么用处。孩子都在外工作，家里就我们老
两口，电视、冰箱、洗衣机都还能用，没什么可
换的。”

还有部分消费者持观望态度。孙永安的邻居乔
西富表示：“各个省市政策落实起来的补贴比例不
尽相同，如果补贴力度大，家里会考虑安装空调，这
样等孩子们放假回来时会感觉更舒服些。”

汽车消费方面，同样存在当地没有具体政策、
消费者不了解政策、短期内无换车需求等现象。

如何让促消费政策取得更好效果？张近东建
议，增加下乡产品的多样性，让更多优质产品下
沉至农村市场，并充分利用互联网工具，优化消
费补贴发放方式。同时，他还建议加强消费者权
益保护，营造农村品质消费良性环境。

发改委综合司巡视员刘宇南表示：“促进家电
销售具体政策的组织实施过程中，各地要根据自
身实际情况，充分借鉴以往‘节能产品惠民工
程’等类似政策的实践经验，制定出台相关的补
贴政策，力争取得较好的实施效果。鼓励汽车消
费，要立足于将引导汽车的产业转型升级和满足
居民消费升级需要更好地结合起来，进一步提高
汽车消费的供需匹配水平。”

新一轮“家电、汽车下乡”提速，“优质商品+优惠补贴”带动农村消费走旺——

乡亲们开心换车换家电
邱海峰 刘 欣

今年初，国家发展改革委等十部委联合出台 《进一步优化供给推动消费平稳增

长 促进形成强大国内市场的实施方案 （2019年）》，其中促进家电产品、农村汽车更

新换代引起社会广泛关注，被视作新一轮“家电、汽车下乡”。目前，这一政策正在

抓紧落地。新政策给消费者带来哪些实惠？相关企业有何举措？

日前，中国气象局气候变化中心
发 布 的 《 中 国 气 候 变 化 蓝 皮 书

（2019）》（以下简称“蓝皮书”） 显
示，气候系统变暖趋势进一步持续。
中国地表年平均气温呈明显上升趋
势，极端天气气候事件趋多趋强，冰
冻圈消融加速。

蓝皮书指出，全球变暖趋势进一
步持续，中国是全球气候变化的敏感
区。据世界气象组织最新发布的信
息，2018 年全球平均温度比 1981 年到
2010 年平均值偏高 0.38℃，较工业化
前水平高出约 1℃，过去 5年 （2014年
到 2018 年） 是有完整气象观测记录以
来最暖的 5 个年份。蓝皮书也显示，
2018 年亚洲陆地表面平均气温比常年
值偏高 0.58℃，是 1901 年以来的第五
暖年份。1901 年到 2018 年，中国地表
年平均气温呈显著上升趋势，近 20 年
是 20世纪初以来的最暖时期，2018年
中国属异常偏暖年份。1951 年到 2018
年 ， 中 国 年 平 均 气 温 每 10 年 升 高
0.24℃，升温率明显高于同期全球平均
水平。

国家气候中心高级工程师王朋岭
认为，中国地表年平均气温呈明显上
升趋势是全球气候变化的区域响应。

“气候变化是人为和自然外强迫以及气
候系统内部变率共同驱动的，前者包
括温室气体、气溶胶、太阳活动、火
山活动、土地利用变化 （包括城市
化） 等，后者包括大尺度海洋自然变
率如 ENSO 和 PDO 等年际、年代尺度
及更长时间尺度的内部气候变率。”

国家气候中心对中国区域气候变
化归因研究结论表明，中国近 50 年气
候变化是由人类活动造成的温度上升
趋势迭加自然的气候波动共同造成
的。同时，从20世纪70年代到21世纪
初中国变暖速率加大，其中快速的城
市化对某些局地温度升高可能亦有不
同程度的影响。

除气候变暖趋势明显外，蓝皮书
还显示，1961-2018年，中国极端高温
事件发生频次的年代际变化特征明
显，极端日降水量事件的频次呈增加
趋势，20世纪 90年代后期以来登陆中
国台风的平均强度明显增强，高温热
浪、低温冷冻、干旱、强降水、洪
涝、台风、沙尘暴等各类极端天气气
候事件普遍存在，影响广泛。同时，
1961-2018年，中国气候风险指数总体
呈升高趋势，阶段性变化明显，20 世
纪70年代末以来波动上升。

王朋岭认为，极端天气气候事件的变化，既受气候系统内部变率
的影响，又受到自然外强迫和人为外强迫 （温室气体和气溶胶排放、
土地利用/土地覆被的变化等） 的影响。已有研究表明，人类活动可能
是造成中国极端高温变化的首要驱动因子。国家气候中心对2013年夏
季发生于中国东部地区的持续高温热浪事件的检测和归因研究结论亦
显示，人类活动影响起着关键作用，它使该类高温热浪事件发生的概
率增加60倍。

此外，蓝皮书还涉及中国平均年降水量、中国平均风速和日照时
数、全球平均海表温度、植被指数等多项内容。

1961 年到 2018 年，中国平均年降水量呈微弱的增加趋势，降水
变化趋势区域差异明显，青藏地区降水呈显著增多趋势，而西南地
区降水总体呈弱的减少趋势；中国平均风速和日照时数呈下降趋
势，≥10℃的年活动积温呈显著增加趋势；中国松花江、长江、珠
江、东南诸河和西北内陆河流域地表水资源量总体表现为增加趋
势，辽河、海河、黄河、淮河和西南诸河流域则表现为减少趋势。

1870年到2018年，全球平均海表温度表现为显著升高趋势，并伴
随年代际变化特征，2000年之后全球平均海表温度持续偏高。1980年
到2017年，中国沿海海平面呈波动上升趋势，2017年中国沿海海平面
较1993年到2011年平均值高58毫米，为1980年以来的第四高位。

2018年全国平均植被指数与2011年到2017年的平均值相接近，冬
季、春季和夏季植被指数较2011年以来的同期平均值均略有上升。
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本报电（记者王珂） 中国-秘鲁
自贸协定升级第一轮谈判暨中秘自贸
区委员会第二次会议近日在京举行。
商务部国际经贸关系司司长张少刚表
示，目前，秘鲁已成为中国在拉美地
区第四大贸易伙伴和第二大投资对象
国。自贸协定签署后，中国即跃居秘
鲁第一大贸易伙伴，也是其主要投资
来源国。目前，秘鲁已成为中国企业
赴拉美投资的优选目的地，在秘中资
企业数量已达到170余家，比自贸协
定实施前增长了近7倍。

据介绍，中秘自贸协定于 2009
年 4月签署，2010年 3月生效，是中
国已签署货物贸易自由化水平最高的
自贸协定之一。自协定实施以来，两
国 货 物 贸 易 进 出 口 总 额 累 计 超 过
1200 亿美元。其中，2018 年，双边
货物贸易额达231亿美元，同比增长
14.7％ ， 是 协 定 实 施 前 的 3.6 倍 。
2018 年前三季度，中秘双边服务贸
易进出口额达12.2亿美元，同比增长
33.4％。此外，中秘自贸协定还为扩
大双向投资创造了更加稳定、透明的

制度环境。
“中秘自贸协定使双方互通有无，

给两国企业和人民带来了实实在在的
好处。”张少刚说，得益于中秘自贸协
定的顺利实施，双方各自优势产品以
更优惠的价格、更便利的渠道进入彼
此市场。秘鲁的鲜葡萄、鳄梨、鱼油、蔓
越莓等产品陆续登陆中国市场，丰富
了中国消费者的选择。中国的手机、汽
车、摩托车、工程机械等在秘鲁市场表
现不俗。中秘自贸协定充分发挥出两
国经济的互补性，挖掘出双边贸易的

增长潜力，使两国贸易规模持续扩大，
实现了互利共赢。

张少刚表示，中秘自贸协定于
2009年签署，是中国对外签署较早的
自贸协定之一。过去 10 余年，双方各
自国内立法和自贸协定缔约实践均有
了一些新的变化，国际贸易投资规则
也是日新月异，双方有必要结合上述
情况和未来发展趋势，进一步完善和
丰富中秘自贸协定的内容。根据此前
开展的中秘自贸协定升级联合研究，
双方一致同意将服务贸易、投资、知识
产权、电子商务、竞争政策、海关程序
与贸易便利化、原产地规则等议题纳
入升级谈判范围。在中秘自贸协定升
级第一轮谈判中，双方围绕上述议题
深入交换了意见并取得积极进展。

秘鲁成中企投资拉美优选目的地

近年来，湖北省宜昌市秭归县大力发展晚熟脐橙品种，春季是
晚熟脐橙品种上市期，也是下一季脐橙开花、坐果期，花果同枝的
景象吸引众多游客前来观赏采摘。

向红梅摄 （新华社发）

花果同枝 脐橙飘香
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