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王老吉依托自身现有的品牌，打造独特的文化符号，传

递“吉祥文化”，成为中华传统文化的传播者。

植根传统 优秀传统文化是企业文化源泉

凉茶源自于传统中医药，其自身所具备的健康养生理

念，与中华传统文化中的“吉祥”思想不谋而合。“吉祥文化”，

承载了中华民族对平安健康、幸福美好生活的永恒期盼，它

贯穿于节庆民俗、婚嫁生育、开业礼仪、文字图案等方方面

面。一直以来，王老吉以不同方式对传统文化符号——“吉

祥文化”进行提炼和升华，正因如此，尽管王老吉产品形态

随着时代发展不断演变，但王老吉依然保持着强大的品牌

生命力。

绽于现代 吉祥文化走进年轻一代

针对近年来年轻人对传统文化兴趣不断增强的趋势，

王老吉不断丰富自身的产品线，以满足年轻人更加个性化

的消费需求，同时借助时下流行的传播方式与年轻消费者

展开对话，将“吉祥文化”融入到人们日常生活的方方面面。

如今，在“时尚、科技、文化”品牌发展战略指导下，王老

吉通过深入挖掘与传播凉茶文化与“吉祥文化”，以凉茶产

品和凉茶博物馆为载体，结合春节和各地民俗消费特征，成

功地将“吉祥文化”与自身品牌宣传、产品销售、推广融合到

了一起。以凉茶为载体，加强“吉祥文化”与现代节庆文化

融合。不论是国际市场还是国内市场，“吉祥文化”已成为

王老吉最鲜明的品牌符号。

在产品上，从“新春吉祥罐”“万万吉祥罐”再到“个人定

制罐”，王老吉不断用好玩、时尚的元素赋予“吉祥文化”新

的表现形式，从而获取年轻群体的认可和喜爱。同时，在红

罐、红瓶之外，王老吉也在不断开发新口味，如无糖、低糖等

产品，通过品类多元化，单品多元化，不断丰富凉茶的消费

场景。

在传播方式上，去年年末，王老吉携手抖音发起了“王

老吉抖音视频共创大赛”，以“吉祥文化”为主题邀请全民互

动，短短的几天时间便获得了共计58.3亿次的视频播放次

数，让更多年轻人欣赏和理解“吉祥文化”。

2019年春节期间，王老吉在延续“吉祥文化”幸福美好

寓意的同时，对“吉祥文化”进行了新的诠释，即强调大家通

过自身的努力奋斗获取美好，并通过品牌代言人周冬雨、刘

昊然传递出了吉祥文化“吉，是所有美好的开始”的新内

涵。在消费者心中塑造出以“美好、健康、吉祥生活”为核心

的“吉祥文化”新印象。承载着人们对于“吉祥”的美好祝

愿，王老吉成为2019年春节期间，中国饮料市场销售额位居

前列的产品。“吉祥文化”与消费者的共鸣之深，可见一斑。

2018年调研贵州刺梨产业发展状况后，王老吉决定创

新采用“输血+造血”的产扶融合方式，加强培育贫困地区

“造血”功能，在行动中实践“吉祥文化”价值内涵。王老吉

在贫困地区播撒“吉祥”的种子，激励贫困群众为美好生活

而努力奋斗。

擦亮品牌 讲好中国故事 传播中华文化

中华老字号企业拥有深厚的文化内涵，企业自身的壮

大，就是对其文化的传播。作为以中华优秀传统文化为支

撑的老字号品牌，王老吉对于传统文化与品牌间的深刻关

系有独到的理解。

王老吉董事长徐文流认为，中国品牌应努力共建“原产

地效应”，即消费者对产品原产地的印象和联想。王老吉正

在努力与其他品牌一起共建“原产地效应”。最初王老吉定

位在于功能，“怕上火喝王老吉”。伴随着品牌的不断壮大，

王老吉意识到文化是一个品牌的精髓所在。随着“健康中

国”战略的不断深入以及人们对大健康理念的不断认可，王

老吉在主打不上火功效的同时，无论是在产品上还是在品

牌传播中都加入了文化因素。一方面凉茶文化源自于中医

药传统文化，本身就具有健康文化的基因；另一方面王老吉

又挖掘出“吉祥文化”作为品牌符号，并提出了“让世界更吉

祥”的品牌理念，而吉祥健康是人们的共同追求。

因此，文化先行成为王老吉布局海外市场的首要策

略。近年来，王老吉积极响应“一带一路”倡议，借助亚洲博

鳌论坛、《财富》全球论坛、世界经济论坛等高端平台向全球

讲述品牌故事，并以2018年纽约凉茶博物馆落地等活动为

契机，推动中国传统文化在全球的交流和传播。

王老吉不仅用文化传播打开了中西方文化对话交流融

合的大门，更将王老吉凉茶这一民族特色的饮料推广至世

界更多地方。

目前，王老吉已在海外建立起完善的产品贸易体系，销

售网络覆盖全球五大洲60个国家和地区。其中，北美和欧

洲市场每年都保持高速的增长。同时，王老吉不断丰富饮

料产品线，通过发展单品多元化和品类多元化，满足更多消

费者尤其是年轻一代消费者个性化与多元化的消费诉求。

肩负着传承中华优秀传统文化责任和义务的中华老字

号，要想讲好中国故事，必先壮大自身。王老吉遵循着清晰

的企业发展路线和文化传播路线，在发展自身的同时也努

力为老字号企业提供经验。

王老吉凉茶受到更多消费者喜爱 2019年春节期间王老吉在广州花市营造吉祥、喜庆气氛

王老吉将“吉祥文化”传递到世界各地
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