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智能手机成为主角

世界移动通信大会由移动通信亚
洲大会发起，已经成为全球最具影响
力的移动通信领域年度展览会之一，
被业界称作是“移动通信风向标”。
本次大会吸引了来自 200 多个国家和
地区超过 2400 家公司以及 10 万行业
人士。

美国福布斯网站刊文指出，世界
移动通信大会是今年全球最大的手机
盛会，许多安卓手机顶级制造商将展
示出他们2019年最新款的旗舰智能手
机，人们能够在展会上大饱眼福。英
国《独立报》称，随着科技日益发展，智
能手机的使用已成为主流趋势。

近年来，中国在世界移动通信大
会上的参展商数量有所攀升，今年参
展的中国厂商超过 360 家，占参展商
总数的15%。随着5G和折叠屏幕等新
技术的出现，智能手机成为本届大会
的“主角”，中国科技厂商则是“主
角中的主角”。

技术变革颠覆行业

关于 5G 的商用实施，目前全球
多个国家运营商都在争分夺秒进行
中。截至2018年末，全球78个国家的

182个运营商均在进行5G试验、部署
和投资。

一加手机首席执行官刘作虎在大
会讨论时表示，5G技术会颠覆整个行
业。过去 4G 时代主要解决人与人、
人与资讯的快速连接，而未来 5G 时
代，现实世界将数据化，实现人与
物、物与物之间的连接，智能手机能
更好地服务于人的需求。“当你需要
手机的时候，它迅速响应，做你所想
的事情；当你暂时不需要它的时候，
它就安静等待，甚至让你感觉不到它
的存在，真正实现一种无负担的智慧
生活。”据了解，一加将于今年上半
年和英国最大的移动运营商合作，将
推出英国首款商用 5G 手机；一加和
芬兰运营商合作的 5G 手机也将在今
年二季度正式发布，共同推动 5G 商
用的发展。

根据德勤会计师事务所的预测，
未来几个月内，全球将有约20家公司
推出支持 5G 的手机产品，25 个运营
商将提供 5G 服务。另据全球移动通
信系统协会预测，2019 年 5G 网络将
在21个市场成为现实。

5G的多领域应用

本届世界移动通信大会将展示5G
为汽车、娱乐、健康、农业等不同领

域带来的更多可能性。
在大会现场，一加展台为参会者

模拟出 5G 云游戏的未来场景：玩家
只需要一部智能手机和一个游戏手
柄，就可以随时体验从前只能在电脑
端实现的大型游戏。通过强大的云处
理功能，这类大型游戏不仅无需下
载，还能实现高清的画质和极低的延
迟。刘作虎表示：“5G 网络下，速
度、延迟和网络容量方面的显著改

善，可以真正实现云游戏服务。你只
需要随身携带一加手机，就可以在任
何地方玩大型游戏。在未来，5G带来
的变革将影响从通信、医疗到教育等
各个领域。”

新一轮科技和产业变革，为世界
带来了新的发展机遇。以人工智能为
代表的创新性产品、以 5G 为代表的
创新性互联网技术正在成为推动世界
经济前行的强大动力。

“懂礼仪”，这句话绝不只适用于现
实生活，虚拟网络世界也需遵循。“最反
感的微信好友”刚刚上了热搜话题，网
络社交礼仪再次成为讨论的焦点。随着
各大网络社交平台的出现，用户的社交
方式有了崭新的变化：从以往的见面打
招呼，到现在足不出户就可联通异地网
友。线上社交正日趋常态，网络社交礼
仪也变得越发重要。

当前，互联网上并没有固定的社交
礼仪范本，但网友集思广益，不断总结
出一些需要注意的网络社交行为。以微
信为例，包括有话直说，不轻易找人点
赞、投票、抢票、砍价等；不要直接发
起视频聊天请求，因为你不知道对方是
否方便接听；能用文字尽量不用语音；
不把群聊当成私聊小窗，以免影响到其
他群成员感受等。不难看出，令人反感
的网络社交行为都有一个特点：忽视了
人际交往的边界，打扰到了他人。试
想，假如这些行为发生在现实交往中，
也会被人“拉黑”。

网络是虚拟的，但网线背后的人是
真实的。实际上，对于一个网络社交平
台，沟通顺畅与否最终还是取决于使用
者。线上交流的确打破了空间的限制，
极大地提高了沟通效率，但网络交流毕
竟不像面对面沟通直接。见面谈话，双
方的语气、表情都能一目了然，肢体动
作、语言状态都能及时反馈信息。而网
上交流，更易产生理解偏差。为避免不
必要的误会，人们更要重视网络社交礼
仪，“礼多人不怪”。

另外，也不用刻意将网络社交与
现实社交区别对待。社交平台上的好友关系和现实的社
会关系多有重叠，他们是亲戚、朋友、同学、同事。你
有多重视现实中的社交关系，就得多注意自己在网上的
言行举止。客观来讲，网络社交就是现实社交的一种延
伸和扩展。在网上，如果不注意基本的礼仪修养和底
线，在现实生活中也会受到负面影响。

网上社交，人们不仅要在“克己复礼”上多下工夫，
还要有包容心。每个人的社交习惯不同，在了解了对方的

“雷区”后，尽量包容和规避。比如，明知道对方对“哦”
“呵呵”等网络用语有负面理解，那就要提前避讳。当然，
还有专家认为，身处网络语境中，要随时跟随网络文化动
态来调整自己的观念，不落后于潮流，也是社交礼仪水平
的体现。

由于网络社交行为缺乏严格的把关、互联网本身又具
有高度开放和共享的性质，网络社交环境下的信息及行为
方式势必良莠不齐。要想塑造健康的网络社交生态环境，
光从个人层面加强道德修养、礼仪规范的约束还不够，还
需多方努力。对平台而言，要对使用者有“明文规定”的
交往礼仪引导；在国家和社会层面，对于一些有违法倾向
的社交行为，需立法加以规范。

在普通人的印象里，“程序
员”大多都穿着朴素、钟爱深色
服饰。谁也想不到在互联网行业
里，这位编程才华出众的微软高
管 却 钟 爱 颜 色 明 亮 的 红 色 网 球
衫，在他的眼里这是幸运服饰。
他就是微软执行副总裁斯科特·格
思里，当他把自己穿着黑西装与
时装设计师维多利亚·贝克汉姆的
合影发到推特上后，大家纷纷留
言：为何格思里没穿他标志性的
红色网球衫？

“商业内幕”网站对斯科特·
格思里的评价是：他有两件事在
业内出名——一个是他在编程、
云计算、人工智能等方面出众的
才华以及领导微软研发队伍的实
力；另一个就是他经典的红色网
球 衫 加 牛 仔 裤 搭 配 哲 学 。 1997
年，从杜克大学计算机专业毕业
后，格思里作为工程师加入了微
软。自 1998 年起，他与同事一起
在微软的 NET （软件开发平台）
上开发 ASP.NET （脚本语言） 编
程框架，这引发了全面利用计算
与通信技术平台的一场革命，格
思里被业界尊称为“ASP.NET 之
父”。这一编程构架的意义在于，
它推动了互联网服务的发展与迭
代、为软件开发商提供了打造新
型在线服务业务的机会，因而备

受用户追捧。
作为业界元老级人物，格思

里依然保持着平易近人的热情心
态。为推广开源运动，格思里长
期通过博客介绍微软最新的开发
技术，出席演讲时以实际操作来
演示新技术，并亲自回复开发者
的邮件，为人们答疑解惑。因为
常常穿着红色网球衫，知名度颇
高的格思里得到了“红衣教主”
的昵称。

格思里最初穿红色网球衫亮
相，是在 2007 年微软的一场活动
上。那时因 ASP.NET 小有名气的
格思里还在担任微软开发部门的
总经理。他在活动上推介微软的
流媒体新技术，虽然此前屡屡碰
壁，但此次格思里发表的演讲反
响积极。醒目的红色网球衫从此
被格思里视作幸运服装。

2009 年，在微软的一个活动
上，身着红色网球衫的格思里出
现在开场视频中。就像人们眼中
苹果公司创始人史蒂夫·乔布斯穿
着高龄毛衣一样，格思里的红色
网 球 衫 也 成 为 微 软 的 标 志 性 象
征。近几年，格思里带领微软云
计算和人工智能业务实现快速增
长。他在美国多个城市主持微软
Azure （视窗） 云服务的论坛，活
动被命名为“Azure红衫之旅”。

短视频异军突起

短视频兴起是在短短几年间出现
的。不论是短视频网红 Papi 酱、艾克
里里，还是以短视频制作起家的“一
条”“二更”平台，都见证了短视频不
断火爆并走向大众化的过程。据统
计，目前中国短视频独立用户数已达
5.08亿，占国内网民总数的 46%。过去
的6个月，在各种视频媒体形式中，短
视频的网民使用率最高，是用户网上
娱乐的主要形式。

短视频风靡与人们社交方式的变
化息息相关。短视频碎片化、移动
化、社交化的特点，让每个人都能轻
易接触并参与其中。不论是挤在早高
峰的地铁里，还是躺在客厅的沙发
上，随时随地只需轻轻一点，便能观
看长度不超过5分钟的短视频。用户通
过点赞、评论表达自己的态度与想
法，实时分享给好友。短小的视频形
态也节省了用户的流量。

短视频时长短、内容集中、表现力
强，契合移动互联网时代大众的观看习
惯，因此很快深入渗透至大众的日常生
活。其中，年轻人是引领短视频风潮的
主力军。《报告》 指出，“80 后”“90
后”是观看和使用短视频的主力人群，
20 岁 至 39 岁 用 户 约 占 总 体 用 户 的
55.2%。

更重视自我表达

短视频的普及不仅影响着人们的娱

乐休闲方式，更拓展了自我表达的渠道
与形式。对于短视频用户来说，他们不
仅是屏幕外的消费者，更是屏幕内的生
产者。

烹饪美食、美容美妆、生活科普、
娱乐搞笑……短视频的内容可谓包罗万
象。《报告》 指出，个人爱好、记录生
活是短视频用户参与内容生产的两大动
因。短视频的内容生产满足了用户个性
化、视频化的表达意愿和分享需求。

短视频因此衍生出一大批来自民间
的素人网红。比如因仿明星妆走红的

“百变女王”，因接地气走红的美食博主

“麻辣德子”，骑摩托车带着妻子穷游世
界的“尼姑哥哥”。与早期滤镜美颜包
装下唱歌、跳舞、模仿等形式的自我展
示不同，扎根于生活的内容开始显现出
强大的生命力。

这背后是社会文化和价值观的折
射。烹饪美食视频的火爆表达了人们对
生活饮食的更高品位；美容美妆视频的
火热传达出人们对于美的追求；实用技
能视频体现出人民群众的生活智慧；娱
乐搞笑视频展现了人们工作之余的解压
放松方式。在“微社交”时代下，短视
频已成为用户广泛应用的新表达形态。

《报告》 指出，用户的内容消费需
求在当下呈现出多元化特点，娱乐消遣
与获取优质内容需求并存。短视频不仅
是用户放松休闲的减压器，更是重要的
信息源和社交连接器。

内容为王有天地

当前，在经历野蛮生长后，短视频
行业开始从流量竞争转向内容价值竞
争，步入平稳发展阶段。《报告》 指
出，短视频用户红利渐褪，行业监管日
趋完善，优质内容将成为短视频平台拉
新盘活的关键制胜点。以头部视频平台

“抖音”“快手”为例，“内容丰富”是
用户首选两大平台的最重要因素。“抖
音”“快手”上或幽默或实用的丰富内
容、不同领域不同特色的网红达人，为
平台的活跃度升级。

随着短视频行业不断火热，短视频
成为了内容营销新阵地，“短视频+”商
业模式风靡。比如短视频旅游、短视频
电商、短视频新闻。不少企业和个人利
用短视频形式进行推广，短视频的变现
能力得到进一步提升。但变现背后的核
心仍是内容，内容是短视频广告打动用
户的第一要素。短视频依托内容直击用
户需求，寻求与用户的情感共鸣，从而实
现消费转化，成为用户青睐的广告形式。

专家指出，在深耕内容领域、强化
用户研究、探索商业模式、建立平台生
态的多种实践中，短视频行业发展将拥
有更多可能。随着监管机制趋严、娱乐
内容同质化凸显，发力优质、原创内
容，拓展中长尾垂直内容，将是提升短
视频内容价值和差异化竞争的着力点。

短视频：创新的社交语言
本报记者 何欣禹

快手、抖音、秒拍、梨视频……这些耳熟能详的短视频应用在近期迎来爆发式增长。日

前发布的《短视频用户价值研究报告2018-2019》（以下简称《报告》） 指出，短视频已成为

当下最大众化的视频应用，是网民日常跨屏应用的核心组成。以短小精悍为特点的短视频，

正在不知不觉中重塑媒体格局和舆论生态，创造新一代社交语言。
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2019世界移动通信大会

中国5G迎来高光时刻
海外网 张 琪

为期四天的 2019 年世界移动通信大会 （MWC） 在西班牙巴塞罗那举行。

第五代移动通信技术 （5G）、折叠手机和人工智能等新科技成果集体亮相，包

括中国华为、一加、小米等著名科技企业都发布了最新产品和技术。在这场即

将到来的5G浪潮中，科技厂商正焕发出全新的力量。

斯科特·格思里：

钟情红衫的微软高管
海外网 吴正丹

2月15日，江西分宜县洞村乡南村村广场舞大妈在洞都景区开展抖音秀。随
着经济社会发展，当地村民对美好生活的向往逐步成为现实，对新鲜事物的接受
也愈来愈快，精神面貌焕然一新。 黄传庚（人民视觉）

一加手机模拟5G云游戏的未来场景一加手机模拟5G云游戏的未来场景


