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公版书，是指已进入公共版权
领域的图书。根据我国法律规定，
公民作品的著作权保护期为作者终
生及其去世后的50年。

近几年，国内图书市场掀起一
股公版书热潮，越来越多的公版书
成为畅销书，图书公司和出版社对
公版书的开发也越来越重视。在中
国最大的图书电商网站当当网上，
销量 TOP500 的图书中公版书所占
比重越来越多，从2016年的9%上升
至2018年的15%，增长超过60%。

公版书市场格局不断变化

据北京开卷信息技术有限公司
统计，2018 年，中国大众图书市场
中，三大类别销量最高的公版图书
分别是：明代小说家吴承恩的 《西
游记》（虚构类）、清代文学家沈复
的《浮生六记》（非虚构类） 和法国
作家安托万·德·圣·埃克苏佩里的

《小王子》（少儿类）。其中《浮生六
记》 和 《小王子》 都是 2015 年后才
进入超级畅销书行列，此前虽属于
经典长销书，但销量一直不温不火。

为什么它们的销售会忽然变得
热火朝天？

“社会快速发展时期，个人更希
望追求心灵、情感的宁静，这种慰
藉往往要从传统、古典文化中寻
找。”朱鸰 （化名） 是位图书编辑，
其所在的大星文化传媒有限公司以
出品公版书闻名，她认为，“公版书
多为经典，自带光环，对想要阅读
又不知道读什么的读者最有吸引
力”。同时，随着国内图书市场的竞

争日益激烈，版权成本逐年提高，
公版书可免去版权成本，盈利空间
更大，故而受到出版社、图书公司
的青睐，于是纷纷涌向公版书市场。

一方面是读者需求的增加，一
方面是出版商供给的增加，相互碰
撞下，掀起了公版书的热潮。

新加入公版书市场的竞争者，
不满于既有格局，他们一面对旧有

的畅销经典进行重新加工，一面积
极开发新的公版书，通过大力宣
传，让更多优秀经典进入读者的书
单，给公版书市场带来了巨大变化。

公版书新玩法——拆门槛

这些新加入公版书市场的竞争
者，以果麦文化传媒和大星文化传
媒为代表。果麦文化策划的天津人
民出版社版 《浮生六记》 和 《小王
子》，大星文化策划的浙江文艺出版
社版 《月亮与六便士》 与 《人间词
话》，一直稳居畅销书排行榜。

两家公司敏锐地注意到，虽然
读者有阅读经典的需求，但对于大
多数读者来说，阅读跨越时空的作
品还是比较吃力的。

“ 一 个 时 代 有 一 个 时 代 的 语
言”，朱鸰说，“今有璞玉于此，虽
万镒，必使玉人雕琢之。不要说明
清古文，就连民国的白话，对普通
读者来说也有阅读障碍。经典的外
国作品也是如此，几十年前翻译的
版本，现在读起来比较有距离感。”

对 公 版 书 进 行 重 新 编 辑 和 翻
译，降低经典作品的阅读难度，被
称为“拆门槛”。

让公版书零门槛，才能最大限
度地争取读者，扩大图书的销量。
事实证明，这种行为最终获得了市
场的认可，“无需古文基础，就能完
全读懂”“知名翻译家良心翻译”成
为公版书新的宣传点。

降低阅读难度后，吸引来了怎
样的读者？如何留住这些读者？果
麦文化和大星文化对此有十分清醒
的认知。从出版角度来看，“主要是
出版人唐诺所说的‘假装读者’，假
装读者其实能力没有真正到这个地
步，甚至阅读是吃力的，可是他们
有一种向往，或是受到某种诱引，
不管那是误会还是启发。”从社会层
面来看，被吸引来的读者以新兴的
城市中产阶层为主，这些人一方面
有经济实力和文化需求，另一方面
缺乏老派中产阶层的文化底蕴。“他

们格外重视形式，对图书的装帧设
计要求更高。”

朱 鸰 以 其 参 与 过 的 《浮 生 六
记》 为例，图书推出后，获得最多
的反馈就是对图书封面设计和内容
排版的赞美：“非常喜欢，不管是书
的装帧还是排版，都很亲近读者，
有想读的冲动。”“这个版本很不
错，装帧相当精美，不花哨，纸张
很有质感，字体大小适中。排版也
很好，有利于阅读。”

更漂亮的装帧排版，更轻松的
阅读体验，再加上后期的大力宣
传，让这些公版书摆脱过去“故纸
堆里挖出来的”的老派形象，获得
了更年轻读者的喜爱。这种模式也
被其他图书公司和出版社效仿，带
动了更多公版书的销量。

公版书再开发丰富图书供给

公 版 书 这 种 现 象 级 的 流 行 趋
势，引起了社会的广泛讨论。

反对声音主要有两种：一种认
为这些图书公司策划的公版书是

“哗众取宠”。2016 年，果麦联合新
世相策划推出 《青春版·红楼梦》，
在预售阶段就遭遇众多读者的批
评，粉红色的包装和夸大的宣传被
读者认为是轻浮的表现，豆瓣网友
发起“一星运动”抵制该书。一种
认为公版书市场目前存在过度竞争
的问题，为了尽快占领市场，出版
商过度重视装帧设计、产品宣传以
及价格战，反而忽略了最重要的内
容编校，使得新出的公版书质量良
莠不齐，给消费者造成困扰。

支持者则说，“书之存在，能被
读到，就是幸运。何必强求形式？”
认为公版书的重新开发，让读者重
新阅读经典，为图书市场注入活力。

国家新闻出版署发布的 《全国
新闻出版业基本情况》 显示，2017
年全国出版新书 25.5 万种，比上年
降 低 2.79% ； 总 印 数 22.74 亿 册

（张），降低5.58%，新版图书品种与
印数首次双双下降。与此同时，重
印图书品种与印数继续保持较快增
长，并在品种上首次超过新版图书。

经典图书读者群体不断扩大，
是成熟图书市场的重要表现。表面
看，似乎是出版商对公版书的再开
发推动了公版书的流行，实际上，
是出版商的行为满足了新生读者对
于经典图书阅读的需求，读者数量
和文化需求的增加才是核心推动力。

自 2012 年以来，市场一直饱受
图书创新力不足之苦。开卷公司的
报告显示，新书对图书市场贡献从
2016 年 的 18.66%下 降 至 2018 年 的
17%。公版书的繁荣，一定程度上弥
补了新书力量不足的缺口，也为新
书开发提供了灵感和方向。

诚然，在激烈的版本竞争中难
免泥沙俱下，但众多版本优胜劣
汰，最终会留下质量最好的版本。
比如公版书中最著名的四大名著，
经过几十年的沉淀，读者已经形成
了比较鲜明的品牌认知：人民文学
出版社等专业社的版本最值得购
买。对未来公版书市场的发展，我
们充满期待。

继浙江嘉兴、温州、台州等地
推出“汽车图书馆”服务后，1月4
日，杭州市余杭区汽车图书馆正式
开馆。车厢内，空调、电视俱全，
除了驾驶员和图书管理员的座位，
其余空间都做上了书架，1500册图
书整齐排列，涵盖了少儿读物、经
典名著、自然科学等多个门类；车
厢外，支起一个简易凉棚，摆放着
几张小凳子和桌子，方便就地阅
读。据悉，余杭区内的社区、街
道、学校、企业等都是“汽车图书
馆”的服务对象。

看来车轮不仅能改变生活方
式，也能承载传播知识的使命。“汽
车图书馆”又被称为“流动图书
馆”，这几年陆续有省、区、市图书
馆推出这项公共服务，一般开进没
有固定图书馆的新发展区和偏远地
区，把图书送到家门口，送到农
村、社区、学校、特殊教育单位，
让读者享受便利的阅读服务，故有
人称其为“家门口的阅读便利店”。
十九大报告指出，要完善公共文化
服务体系，开行“汽车图书馆”就
是对这一要求的落地。

但是，“汽车图书馆”并不是说
只要开到家门口，就能有效果，就
能受到读者的青睐。一怕它被当成
应景应付的道具。老实说，一些地
方的“汽车图书馆”长期闲置，一
年难得开几回，或只在“世界读书
日”等特殊日期开到农村、社区、
学校、厂矿短短遛一圈，徒具象征
意义。二来，“汽车图书馆”的图书
供给要讲究精准。送图书进街道、
社区，就应该照顾到城市居民的阅
读需求，特别是一些追求老有所学
的老年读者，和一些专事照顾老
人、养育孩子的家庭主妇。送图书
到农村，要将农业农村需要的知识
技术类图书送下去，助力农村群众
脱贫致富。送图书进学校、企业也
同样，服务精准化，才会受到欢
迎。第三，“汽车图书馆”的开行时
间也要精准。一些地方的“汽车图
书馆”开行时间和站点安排比较随
意，加上缺乏广而告之，人们对

“汽车图书馆”的运行规律难以掌
握，“汽车图书馆”自己在流动但
没有读者响应，空耗财力物力与人
力。实际上，“汽车图书馆”应有读
者服务意识，比如服务时间打时间
差，读者下班它“上班”，读者放假
它“值班”，换言之，应多在8小时
之外、周末与大小黄金周期间开

行，才能充分发挥公共图书馆的服
务功能。

说到“流动图书馆”，不是新
鲜事。据新华社报道，“流动图书
馆”在芬兰已有50多年历史。由于
地广人稀，地方政府将巴士改装成
图书馆。如今，全芬兰共有约 150
个这样的“流动图书馆”，停靠站点
1 万多处，有的专门服务于儿童，
有的专为年长的银发族开设。关键
是要有效果。衷心期待我国的“汽
车图书馆”能持久开行，守护民众。

金猪迎春，万家团圆。国家图
书馆挖掘馆藏优秀传统文化资源，
策划推出了一系列春节活动。

2 月 4 日除夕到 2 月 10 日初六，
国家图书馆 《四库全书》 库房西侧
遮光帘将再次打开，读者透过玻
璃，穿越时空与文津阁 《四库全
书》 默默相对，感受经典的独特魅
力。除善本特藏、古籍、家谱、旧
方志外，国家图书馆照常提供其他
中外文文献开闭架阅览及外借，数
字资源、视听资源阅览、少年儿童
阅览、国家典籍博物馆展览等服
务。春节期间每天上午10时，少年
儿童馆将组织小读者写福字、画门
神、画脸谱、做花灯、剪纸，观看
新春影片。

2月 5日大年初一 9时，总馆北
区二楼大厅，2018 年 9 月新上任的
馆长饶权将偕同事迎接己亥猪年首
批读者的到来，向读者拜年、致以
新春问候，并赠送最新一届的文津
图书奖获奖图书等新年礼物。

年前，你可以看武强年画或听
知名书法家示范讲解春联的章法布
局、结构用笔以及书写内容 （1 月

31 日典籍馆），也可以体验碑刻传
拓 （1月21日至2月1日北区一层学
津厅），还可以看昆曲 （1 月 23 日

“荣庆学堂——北方昆曲传统折子戏
专场演出”，演出 《吟风阁·罢宴》

《寻亲记·饭店》《西游记·北饯》 等
剧目）、看晚会 （2月 1日晚 2019年
迎春晚会，融入了歌唱、京剧、魔
术、器乐演奏、舞蹈等多种形式，
展现国图历史变迁）。 （小 章）

近日出版的 《中国当代艺术
2018》 收录了何多苓、毛旭辉、张
晓刚、毛焰、邓箭今、申伟光、苏
新平、谭平、郭晋、郭伟、刘亚
明、李胜利、何家英、纪连彬、田
黎明等 130 多位 2018 年度活跃的艺
术家创作的作品，对该年度艺术概
况进行全景扫描。全书大 16 开本、
哑粉铜全彩印刷，精美、大气、厚
重。该书还用 100 多页篇幅介绍了
国家艺术基金“中国美术学院汉字
艺术基金”项目组40名成员的科研
成果。

年鉴性质的“中国当代艺术”
系列自1999年创立，20年来一直秉
持当代性、学术性、纪录性的原
则，真实记录中国艺术家在世纪之
交前后的艺术创作，反映改革开放
以来社会急速发展中人文思想变

化，为后人研究中国改革开放社会
现状与文化思想发展提供了翔实的
资料。 （刘桂平）

2018 年，是公众关于唐朝的想
象力极为旺盛的一年，不仅有 《三
联生活周刊》 对于唐朝“城市、女
性、诗歌、胡风”所做的专刊，更
有日本正仓院一年一度的宝物陈列
大展。学界对于唐代这个“兴兴轰
轰、橙红色的时代”政治、文学、
艺术和宗教所做的研究，亦极大地
调动了人们讨论与探究唐朝的热情。

从正仓院的宝物说开去

收藏唐物的风尚，其实就是一
种尚古的嗜好。正仓院陈列物以圣
武天皇遗物为基础。这位笃信佛教、
热爱大唐文化的天皇，渴望将当时日
本的首都平城京打造成一个像长安
那样的政治文化中心。除了圣武天
皇旧藏外，正仓院还收藏了皇室捐
赠、重臣比丘等进献以及亚洲各地
来的宝物。来源一为唐代传入日本
的中华精致文物，二为经由中国传
入日本的西域文物，三为奈良时代
日本仿制中国文物所制成的物品。

唐 物 ， 主 要 指 中 国 唐 代 的 物
品，《角川古语大词典》定义为包括
唐锦、唐织物、沉香、麝香、茶
道、中国画等物品的总称，在室町
时代被当做奢侈品，后成为舶来品
的统称，还出现了专门买卖这些物
品的“唐物屋”。《源氏物语》《枕草子》
中的主人公常以占有、消费和赠予

唐物来标榜自己的身份和地位。
“从遣唐使开始的、以朝贡为原

则的国家之间的交换物以及来自
唐、新罗的舶来品，均首先被以天
皇为中心的王权所接纳，由此形成
向臣下再分配的体系。”（《唐物的
文化史》） 初步明确了唐物的来源
和分配、交换体系。

“唐物”一词，最早记载见于《日
本 后 纪》恒 武 天 皇 大 通 三 年（808
年）。而始建于 8世纪后半叶的正仓
院，保留了迄今为止种类最丰富、
最全面且最有价值的唐代艺术品，
包括衣物、乐器、家具、兵器、茶

具、佛具等各种宝物 9000 多件。20
世纪 30 年代，中国学者傅芸子多次
进入正仓院，曾发出这样的感慨：

“吾尝谓苟能置身正仓院一观所藏之
物，直不啻身在盛唐之世！”

从“物”还原唐代文化风尚

从物品和风尚的角度还原中国
古代的物质与文化生活，是近年颇
受关注的一个角度。

在美术史研究中，大量考古发
现令研究者确信，中国古代艺术对
于“器物”的执著已成为重要特
点，对“器”的执著与“礼”在社
会中的重要性密切相关。

《唐物的文化史》中详尽的史实
和丰富的图像例证，为我们通过物
品还原唐代，呈现了一条清晰的脉
络。这本书通过各个时代掌权者

（圣武天皇、仁明天皇、藤原道长、
足利义满、织田信长、丰臣秀吉、
德川家康等关键人物） 的实证说
明：“唐物”不仅与他们的政治权力
和文化权威紧密相关，拥有、消费

贵重的唐物，是当时身份的象征，
赠予、交易唐物，也成为当时重要
的政治行为和文化现象。平安时
代，唐风器物和日本自制的唐风器
物并存，《源氏物语》的时代，才进
入前者向后者过渡的转换期，但依
然有明确区分，即在官方的正式仪
式场合重视唐风器物的使用，在非
正式场合，才使用日本自制的器物。

书 中 提 到 的 《君 台 观 左 右 帐
记》，原是室内装饰的一本秘籍，后
经过评注本的扩充，成为室町时代
鉴定唐物的指南，涉及唐物的分
类、定级和真伪鉴定，对于到底是
经由中国传去的唐物还是日本仿制
的“和制唐物”也做了明确的区分。

随 着 日 本 和 制 唐 物 技 术 的 进
步，情况发生了反转。螺钿技术原
是通过遣唐使传到日本的，后来逐
渐日本化，到了宋代，反变成受中
国欢迎的输入品。在南蛮贸易时
代，日本使用螺钿工艺制作的各种
物品 （如贴贝书柜、莳绘） 甚至大
量向欧洲出口，博得了好评。

随着追溯唐物的历史、阅读书
中那些历史人物搜寻名物的故事和
日本对于唐物的转化式再创造，直
观地显露出日本文化在持续吸收舶
来文化过程中的变迁。这一发展历
程，不仅帮助我们进一步认识和理
解日本文化，也为我们还原和深化
关于唐朝的想象提供了丰富的例证。
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“火鼠皮衣”的故事
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秋草莳绘提重 （和制唐物）
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