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互联网大咖秀

江南文化是纽带

上海市委书记李强曾强调，文化是提
升城市能级和核心竞争力的重要支撑，用
好红色文化、海派文化、江南文化资源，
充分激发上海文化的创新创造活力，加快
建成更加开放包容、更具时代魅力的国际
文化大都市，努力使“上海文化”品牌成
为上海的金字招牌。

在出席长三角文化产业博览会论坛的
专家看来，江南文化是长三角城市群的成
长基因，以江南文化、大运河文化为共同
纽带，长三角区域结成紧密的共同体，既
有历史文化的渊源也有现实经济的基础，
更有市民心理的引力。站在“长三角一体
化”上升为国家战略的历史机遇期，江南
文化在新时代要焕发出新活力。

“光是‘江南文化’这四个字，就已经
让人感到非常鼓舞了”，著名作家王蒙认
为，对许多文化人而言，江南文化不仅仅
是文化产业的品牌，更是民族不可或缺的
一段重要历史。王蒙说，江南近现代在产
业、服务业、商业方面的发展，以及改革
开放后，处处走在前面、奔向全面小康的
发展，说明江南文化又是一个象征劳动效

率、科学技术和匠人精神的概念。从名
人、景点、碑亭、书籍、寺庙、道观，到
衣食住行、柴米油盐、日常民俗，长三角
有太多太多的文化载体，但在王蒙看来，
文化更重要的表现在于人。“我相信，我们
不但会有各种物质的产业的成品，而且完
全可以做到使长三角地区这些城市，成为
文明的典范、文化的典范、世道人心的典
范和贯彻体现社会主义核心价值的典范。”
王蒙如是说。

江南文化是高地

提到江南文化，就不得不说自成一派
的海派文化。“江南文化是根，上海文化是
叶，只有江南文化根深，才让上海的文化
品牌枝繁叶茂。”上海社联主席、研究员王
战认为，江南文化堪称继先秦文化、中原
文化之后中国文化的第三座高地。其独有
的移民文化与融合的宗教文化支撑商业活
动，提升了古代长三角地区商人的地位，
改变了人们重农轻商的价值观，并进一步
影响了海派文化的崛起。

作为中华文明的重要组成部分，江南
文化可谓光彩夺目。江南文化，如何做到
从中华文化的百花园脱颖而出？现今对打
造上海文化品牌，又有什么意义？

学者将目光投向历史深处。纵观历
史，两晋南北朝政治中心转移，吴越文化
与南迁而来的中原文化相互交融，脱胎换
骨，逐渐形成生命力强劲的江南文化。北
宋末年，中原王朝遭遇靖康之耻，重演退
守一幕，江南却因祸得福，随经济中心南
移完成走向全面腾飞。至南宋，民间已盛
传“上有天堂，下有苏杭”的谚语。到明
清，江南更是成为财赋之地、人文渊薮。
近现代，西风浸染，作为桥头堡的上海，
在江南文化基础上又熔铸出海派文化。而
作为母体的江南文化，也因不断变革和创
新，在新时代焕发出新活力。上海市委副
秘书长燕爽在论坛上表示，长三角三省一
市地缘相近，人缘相亲，文化一脉，创造
和形成了独具魅力的江南文化，这一文化
处处体现着诚信、开放、包容的区域精神
体质。

江南文化走出去

不仅要研究、挖掘好江南文化，同时
也要向世界推广优秀的江南文化，让更多
人通过长三角地区独有的文化形式和技
艺，知江南、爱江南、忆江南，这是更多
实践者的追求。今年 9 月，由上海市政府
新闻办牵头，联合上海市文联、东方网等
单位共同创意发起的“艺江南——中华文
化走出去”项目在上海松江广富林朵云书
院正式启动。

“艺江南”以创新方式、创新手段，生
机勃勃地传播江南文化，让中华文化与世
界各国文化在交流中互动互鉴、交相辉
映。在启动仪式上，主办方为来自上海驻
沪领馆的领事和外企高管们准备了一场独
具韵味的江南文化午茶，外宾们观昆曲、
听古琴、品香茗、体验非遗木刻水印技
艺，都对江南文化表现出了浓厚兴趣。埃
及驻沪总领事哈立德·优素福在接受采访时
说，这场活动真的让他沉浸在江南文化之

中。中国和埃及都拥有灿烂的传统文化，
通过参加“艺江南”活动，让他对江南文
化产生了深深的喜爱，希望今后能将这么
好的文化项目带到埃及。

走出去，收获连连。9月22日，“艺江
南·江南百工”非物质文化遗产海外巡展在
新加坡中国文化中心和郑和·朵云轩 （马六
甲） 惊艳亮相，集中展示了花丝镶嵌、木
版水印等长三角地区数十种非遗作品和技
艺。数位海派非遗手工艺大师现场进行展
示展演，向当地民众介绍和推广中国非遗
文化，现场互动很是热闹。10 月 12 日，

“艺江南·金山农民画京都展”走进日本京
都，展出75幅金山农民画，题材覆盖上海
金山乡土人情、生产生活的方方面面，东
京艺术大学副校长保科丰巳面对一幅幅农
民画杰作，连说“太令人感动了”。

江南文化是上海文化的根源，上海则
是江南文化的重要承载地。未来，发源于
上海的“艺江南”还将不断扩大朋友圈，
搭建更多平台，推动长三角地区更多优秀
文化资源走出去。

挖内涵 走出去

上海擦亮“江南文化”金字招牌
海外网 刘 强

为期4天的首届长三角国际文化产业博览会日前在上海落幕，“长三角一体化”、“长三角城

市群”概念，将江南文化的讨论推向新高度。以江南文化为文化根脉的上海，也正向更加开放

包容、更具时代魅力的国际文化大都市迈进。江南文化有着怎样的深刻内涵？如何向世界展现

“江南文化”这块金字招牌？专家学者和实践者给出了他们的答案。

“艺江南——中华文化走出去”启动仪式上，中外嘉宾沉浸在清雅别致的江南文化意
蕴中。 海闻摄

“充满了欢乐的热望，眼睛不住
地四处打量，片刻之后才能反应过
来，整理思绪……”这便是英国伟
大女性作家简·奥斯汀在作品中对
自己初见巴斯的描述，字里行间透
露着兴奋之情。而这，也是我对这
座优雅小城的第一印象。

经过两百多年的风雨洗礼，如
今的巴斯依然浸润在简·奥斯汀笔
下的美丽风景里，乔治亚风格的建
筑散发着典雅的魅力。

清晨的阳光洒下来，蜂蜜色的
建筑散发着令人着迷的光晕。建于
18 世纪的皇家新月楼是巴斯最有
气势的大型古建筑群，道路与房屋
都排列成新月弧形，尽显高雅贵族
风范，被誉为英国最高贵的街道。
优美的曲线前面是一片绿地，几个
早起的人牵着自己的爱犬慢慢地走
着，有说有笑，唤醒一天的美好。

这里不仅是 《傲慢与偏见》
等世界名著的诞生地，还是英国
唯一列入世界文化遗产的城市。
坐落于市中心的古浴场遗址是英
国古罗马时代的遗址，罗马人最

早在这里发现了温泉，兴建了庞大的浴场。由
此，也就不难理解为什么这座城市的名字在英文
中是“洗浴”的意思。

如今的罗马古浴场是巴斯久负盛名的景点，也
是向世人开放的博物馆，陈列着一段辉煌的历史。
电子讲解器将古城故事向游客们娓娓道来，立体鲜
活的古城在眼前浮现，置身其中，能够与古罗马人
交换眼神、交流心声。在这里，你既能看到贵族的
奢华生活，也能感受平民百姓的朴实；仔细观察，
还有人悄悄向神明递交“小纸条”，诅咒将其浴袍偷
走的人……透过石雕和雕塑遗迹，古城池依稀可
见，2000多年前人类的这个伟大创举着实令人肃然
起敬。

走出浴场，夜幕已然降临。抬眼望去，全英有
名的巴斯大教堂塔楼高耸，窗户嵌着彩色玻璃，尖
尖的塔顶与星月交换思绪。这里曾经是英格兰第一
位皇帝的加冕地。流经英格兰数郡的埃文河缓缓地
从市中心穿过，分隔了新城与老城。散步至此，伫
立桥头，两岸夜景尽收眼底，令人
悠然神往。

傅雷曾经说巴斯是“精致而美
丽的城市”，从巴斯走过，才体会
到这座小巧的古城镌刻着英国的历
史，也流淌着罗马的文脉。
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网店直播共同发力

“以前收点山货农产品，最多卖半年。现在农民触
网，农产品变身商品，卖全年、卖全国都不成问题了。”
甘肃省陇南市成县家裕生态农业有限公司董事长张会林的
产品列表里，如今包括核桃、土蜂蜜、花椒、山野菜、黄
芪等40多种农产品，每年能为300余名贫困农民提供半年
以上的就业机会。

在人们的印象中，甘肃省陇南市身处秦巴山集中连片
特困地区，山大沟深、人多地少、贫困面大，还面临生态
保护的刚性约束，保持扶贫开发与生态保护的平衡并不容
易。但在这深山沟里藏着的数万个网店，则摸索出一些可
贵经验。

截至 2017 年底，陇南市累计开办网店 1.4 万个，其中
贫困村开办网店2101家、微店1万多家，开展电商培训累
计22万多人次，实现网络销售收入累计91亿多元，带动就
业达到18万余人，通过电商扶贫带动贫困人口15万余人，
电商扶贫对贫困群众的人均收入贡献额达到720元。

同样，云南省怒江傈僳族自治州同样是全国“知名”
的深度贫困地区，也开始推动网络精准扶贫，成果喜人。
当地泸水市鲁掌镇浪坝寨村农民杨卫宏说：“以前收益再
差，还是习惯种玉米。大学生村官在村里搞羊肚菌，鼓励
我加入，没想到干上了瘾，多亏了他们让我开了眼界。”

为了推销自家羊肚菌，他还搞起了网络直播。第一次
面对镜头的他有点羞涩，介绍语都说不顺，但试过几次
后，已经应对自如。之后，杨卫宏还种上了无筋豆、竹荪
等，积极尝试新鲜品种和技术，主动摆脱贫困。

走线上线下融合路

数据显示，2012 年到 2017 年，中国贫困人口减少近

7000万，相当于每分钟至少有26人摆脱了贫困。贫困发生
率由 10.2%下降到 3.1%。贫困县数量实现了首次减少，减
少了 153个。目前，全国贫困村宽带的覆盖率已经达到了
86%，农村电商有效帮助贫困地区农民增收致富。

鲜活的例子很多。四川省内江市资中县铁佛镇柏龙村
借着网络精准扶贫的东风，从人均年纯收入1900多元的省
定贫困村，到整体脱贫人均年纯收入上万元，只用了两
年。2016年，柏龙村通过网络销售血橙20多万斤，2017年
更是网销120多万斤，最多时一天发快递3000多件，销售
范围从周边迅速扩展到全国及俄罗斯等国家，真是“键盘
一敲，卖到脱销”。

从 2014 年开始探索“互联网+精准扶贫”的路子
后，不到两年时间，柏龙村全村整体退出贫困村序列，
104 户贫困户全部脱贫。原贫困户熊定香说：“去年在网

上卖了 1000 多件，价格增长了五六倍，净赚了七八万
元。”目前，全村年收入超 10 万元的血橙种植户已达 20
余户。

在不久前举行的第五届世界互联网大会上，全国人大
社会建设委员会副主任委员、中国网络社会组织联合会会
长任贤良感慨说，随着互联网兴起，人类消除贫困事业与
科技和网络的结合越来越紧密。“用互联网思维抓发展，
走‘线上线下融合’的转型之路。”农业农村部市场与经
济信息司司长唐珂表示，目前中国正在大力引导、发展农
产品电商，实现绿色优质农产品价值。“‘互联网＋精准
扶贫’的比重，从2012年的11%，大幅度上升到2016年的
29%左右。”

协同提升物流零售

贫困地区农特产品的销售范围需要拓展，市场半径的
扩大，都离不开物流和零售等基础设施的建设。专家建
议，解决农村电商发展中“走出去”和“买进来”的问
题，需要在软硬件两个方面同时发力，这些都离不开国
家、企业和社会的共同参与。

交通运输部部长李小鹏说，未来 3年，政府将重点聚
焦交通精准扶贫脱贫和综合交通基础设施联网提升，进一
步加大对贫困地区高速公路、普通国道建设的倾斜支持，
到2020年实现贫困地区国家高速公路主线基本贯通，具备
条件的县城通二级及以上公路。同时继续推进“交通运
输+”特色产业扶贫，继续支持贫困地区约1.2万公里资源
路、旅游路、产业路改造建设。

“要想富，先修路。”可以预见，这些举措将带来十分
明显的积极效果。商务部也在持续推进电子商务进农村的
综合示范，大型电商平台通过产业培育、物流建设、用工
帮扶、金融支持等多种形式，助力脱贫攻坚，啃下难啃的

“硬骨头”。

网络扶贫 致富路更宽
本报记者 汪灵犀

“电商服务站开到村里，让桃子身价倍增，平均一个能卖到10元。”山东省沂南县岸堤镇艾山东村农民

刘元强高兴地说，一个“桃本桃”电商平台，带动周边几个贫困村发展了620亩蜜桃，让许多贫困户在家门

口有了致富产业。

随着国家加大网络精准扶贫工作力度，“互联网+精准扶贫”成为贫困地区发展赶超的重要抓手，利用

网络推动各类资源向贫困群众聚集，精准实现脱贫致富。

冒险使我们懂得通过克服障碍来获得成功，激
励我们采取意想不到的方法解决问题。当然，冒险
是伴随着风险的，但每一次的失误，都可以让冒险
者变得愈发优秀、强大。

里奇·巴顿，在线旅游公司“亿客行”、房地产互
联网公司 Zillow（吉洛）以及职业搜索引擎“镜门”的
创始人。巴顿生于1967年6月2日，在美国康涅狄格
州新迦南长大。1989年毕业于美国著名学府斯坦福
大学，并获得工程学位。最初他在联盟咨询组工作，
1991 年开始为微软工作。他认为，鼓励冒险和追求
创意是企业成功的关键。

里奇·巴顿在微软公司工作时，萌生出了创办
“亿客行”的想法，把它推荐给了比尔·盖茨，希
望盖茨能在微软公司之外提供资金。比尔·盖茨则
提议：“我们先从微软内部开始，看看到底会发生
什么。”

巴顿鼓励冒险，表现在具体工作中，即要制定
大胆的目标。他曾给 Zillow公司的第一任主管设定
了一个目标：在0营销支出的情况下，每月吸引100
万用户。这听起来很疯狂，但是公司在对外推广的
最初的三天里就达到了这个目标。巴顿坚信，应该
始终向着目标努力，在实现目标的过程中，最重要
的是让员工保持积极性，即使没有完成目标，获得
的经验也是无价的。

此外，巴顿还很注重追求创意，他向企业员工
推广“内部创业”的精神，并通过给予团队一些自
主权、举办“创意交流会”等活动让员工摆脱日常
工作的束缚。

巴顿在创业中也十分注重推进企业内部文化，
以开放、包容的心态鼓励员工聪明地冒险，积极创
新，勇于挑战新事物，战胜不可能。“阻力越大，
动力越大”，挑战使巴顿感到兴奋，也正是因为这
样才促使巴顿在创业中取得了巨大成就。

里奇·巴顿：

冒险和创意是成功关键
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目前，河北省南皮县已实现电商服务站行政村全覆
盖，电子商务已成为推动贫困群众脱贫致富的有效途径。

新华社记者 牟宇摄


