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“中国国际进口博览会不仅要年年办下去，
而且要办出水平、办出成效、越办越好。”

在首届进博会举办期间，众多世界500强和
行业龙头企业已开始签约参展2019年第二届中
国国际进口博览会，不少中国企业纷纷为明年的
采购做准备，消费者更是希望进博会能一直办下
去。与此同时，一批致力于为参展商“参展一
周、服务一年”的常年展示交易平台陆续开门营
业，进博会上的全球好东东将从“展品”变“商
品”，一个“永不落幕的进博会”已经到来。

年年办下去 办出水平 办出成效 越办越好

进 博 会 ：永 不 落 幕
本报记者 邱海峰 王俊岭 李 婕

展示新产品、结识新朋友

作为迄今为止世界上第一个以进口为主题的国家级展会，中国国际进口
博览会是国际贸易发展史上一大创举，而首届进博会的成功举办更是让全世
界感受到了这一创举的魅力与好处，纷纷为之点赞。

在服务贸易展区，来自巴西的参展商多林艾努特·斯特里尔库克这几天一
直在热情地招呼着中国观众扫描他们公司的微信二维码，免费体验特色主题
的表情包制作游戏。

“通过这次进博会，我们的产品进入了中国市场，吸引了很多采购商。接
下来，期待更多中国消费者喜欢并使用我们的视频游戏产品。”多林艾努特·斯
特里尔库克告诉本报记者。

芬欧汇川 （UPM） 特种纸纸业执行副总裁爱博德经常往返于欧洲和上海
之间，这次进博会让他又结识了不少新朋友。“进博会上的安检和服务设备很
先进，给我留下了深刻印象。同时，进博会让我们获取了很多有价值的商业
信息，这有助于拓宽UPM环保产品的销路。进博会对我们来说是一个展示新
产品、结识新客户的很好平台。”爱博德对本报记者说。

进 博 会 上 ， 恒 大 农 牧 集 团 与 2 家 新 西 兰 企 业 ： 新 西 兰 牛 羊 肉 厂
（PRM） 和 GMP 乳业有限公司进行了采购签约，采购金额 30 亿元。恒大农
牧集团总裁王宇丰在接受本报记者采访时说，“进博会给了我们与全球优
质食品企业对接的机会。此次，通过签订进口食品大单，我们将新西兰高
品质奶粉和高端肉制品带到中国，将能更好地满足消费者对优质进口食品
的需求。”

广汽集团董事长曾庆洪对本报记者说，进博会所促进的进口，不止有普
通的商品货物，也有关键部件、产业链条、技术思路、商业模式、金融服务
等关键的创新要素，这将进一步加快中国制造的转型升级，给汽车产业的深
度开放与融合提供更大空间。

“走进进博会的展馆，我惊异于这里汇集了世界各国如此多的高新科技。
这样的景象传达出一个明显信号：中国呼唤创新。创新也带来更大的市场。”
昕诺飞全球首席执行官洪岸礼表示。

新西兰PRM牛羊肉工厂总经理布伦特对记者说。“对于一家牛羊肉厂来
说，我们此次来到进博会，将精品牛羊肉产品带给中国消费者的同时，也通
过这一平台在技术创新方面加强了学习与合作，这有助于我们不断改进、完
善工艺。”

“随着改革开放四十年来的快速发展，中国经济发展与世界的融入度越来
越高，国内消费者的消费能力和消费程度越来越高，对国外高质量产品巨大
需求持续释放并将持续多年。此时成功举办进博会，不仅是对消费升级需求
的回应，更标志着中国发展理念和思路的一种更新，同时也是信心的表现，
因为我们更有底气面对外面的世界。”中国企业联合会企业研究中心首席研究
员缪荣在接受本报记者采访时说。

参展一周、服务一年

进博会展期只有6天，但其带来的“溢出效应”将一直延续。首届中国国
际进口博览会执委会综合协调专项工作组信息简报组副组长、上海市商务委
员会商贸处副处长陈海蓉对本报记者说，上海着力打造了“6天+365天”一
站式交易服务平台，为参展商“参展一周、服务一年”，促进“展品”变“商
品”，让更多的优质商品和服务更加便捷地进入中国市场，打造永不落幕的进
口博览会。

“这个平台包括线上线下两大平台，线上平台今年4月份已经上线，主要
实现线上商品展示、线上交易撮合、政策法规资讯、电子商铺及交易咨询与
服务等功能。线下平台则遴选了一批优质的、具有常年展示交易功能的平
台，有跨境进口电商联盟、展示展销联盟、大型零售采购商联盟、综合贸易
服务联盟等四大联盟，在6天的正式展会之外，继续推进展示、交易、服务一
体化，真正实现‘买全球、卖全球’。”陈海蓉表示。

目前，一批展示交易平台已在上海搭建完成并开门营业。其中，位于虹
桥商务区核心区的虹桥进口商品展示交易中心，总面积达60万平方米。虹桥
商务区管委会相关负责人介绍，“我们将在进博会结束后，把绝大部分的展
商、展品请到这个平台来，继续在这里延展。届时展品将变成商品，普通市
民也能到这里购买。除了进口博览会的展品，一些未能拿到展位的进口商品

企业也能落户此地。”
位于国家会展中心的东浩兰生进口商品展销中心是又一个展示交易平

台，目前已有超过100家企业、1000种商品入驻。
展示中心内新西兰馆运营方兰维乐副董事长徐佶雁表示，当得知要在国

家会展中心开设一个常年展，几乎不假思索便决定进驻，同时在新西兰开始
搜罗最好的蜂蜜、纯净水、海鲜、牛肉等产品前来展示。

“6天的展会很重要，不过像食品这样的快消品其实是更希望有这样的一
个常年展示平台，不断让消费者试吃、品尝，让他们更直接、更快速地接
受。”徐佶雁说。

产品展销之外，贸易服务也是重要一环。国家会展中心“海外贸易组织
办公平台”就是一个进口功能型服务平台，将为海内外贸易机构、组织、重
点企业等提供空间支持、公共配套福利和综合资讯服务。据悉，“海外贸易组
织办公平台”设立在国家会展中心 C幢办公楼 7层，总规划面积约 7000平方
米。

普华永道中国上海主管合伙人黄佳认为，“6天+365天”这个平台非常重
要，它为那些没来进博会现场的企业和采购商提供了一个交易平台，能系统
性地帮助大型、中小型企业进入中国市场，进一步激发市场潜力，其存在实
际上是为了打造一个“永不落幕的进博会”。

上海市人民政府副市长吴清指出，上海将优化服务功能，做实做精“6
天+365天”一站式交易服务平台，打造联动长三角、服务全国、辐射亚太的
进口商品采购中心和集散地。

展会有期限、商机永流传

“进口博览会是我们进入中国消费市场的好机会，这次很后悔没有争取到
更大的展台，下次我们还会来的。”来自德国的参展商——通内斯食品集团中
国区CEO刘东说。

记者了解到，进博会开幕的第二天，就有 36家世界 500强和行业龙头企
业集体签约参展第二届进口博览会。现在，签约数还在不断增加。

中国国际进口博览局副局长孙成海介绍，第二届招展总体规模、展期、
展品范围和展位价格与首届基本上保持一致。在展区安排上，第二届进口博
览会企业展将设装备、消费、食品、健康、服务五大板块；价格优惠上，将
对2019年1月31日之前与进口博览会承办方签约，且承诺首付款比例不低于
50%的企业，给予20%的展位价格优惠；时间节点上，报名截止日期为2019年
4月30日，签约截止时间为2019年5月15日。

微软 （中国） 有限公司首席技术官韦青对本报记者说：“我们相信，首届
进博会虽然即将结束，但是中国在进博会上展现出的持续扩大开放的信念和
态势将一直延续下去。微软也将继续深化与中国的全面合作，全力推动中国
与世界的广泛沟通，帮助我们在中国和世界各地的合作伙伴、企业客户，赋
能数字化转型，共同发掘全球机遇。”

曾庆洪表示，今后广汽集团将充分利用进博会带来的新机遇，立足全
球，打造高质量的全球产业链，开拓更为广阔的国际市场，为打造一流的世
界级中国汽车品牌不懈努力。

“作为一家致力于向全球家庭提供优质健康食品的新农牧企业，恒大农牧
坚持世界优质原产地法则，积极布局新西兰、泰国、西班牙、乌克兰以及俄
罗斯等原产地国家。此次进博会已给了我们一个很好的机会，未来，集团还
将不断扩大全球‘朋友圈’，向更大范围、更深层次、更高水平的方向迈进，
不断为中国家庭餐桌增添新的世界美味。”王宇丰说。

爱博德表示，虽然进博会马上结束了，但 UPM在华业务开展不会停步，
小规模的投资每年都在不断进行。目前 UPM 还在江苏常熟等地进行着新的
4000万欧元投资计划，用于扩展特种纸、文化用纸生产线，以更好地满足中
国民众对环保产品的需要。

“进博会不仅在这 6 天给企业带来好处，之后很长一段时间，我们都将
从中受益。”美国艾默生电气公司旗下品牌爱适易中国区总经理张川对本报
记者说。

展会有期限，但其背后的开放进程将持续拓展，永不落幕。缪荣认为，
进博会提供的平台对企业进行全球品牌的构建、全球资源获取十分有利；进
博会也增加了中外企业人员交流的机会，有利于更多国际一流人才来中国寻
找商机，其后续效应值得期待。

进博会上，一名儿童在秘
鲁展区观看羊驼模型。

新华社记者 张加扬摄

表演者在菲律宾展区表演
歌舞。新华社记者 陈 飞摄

表演者在菲律宾展区表演
歌舞。新华社记者 陈 飞摄

进博会上，一名多米尼加舞
者和一名俄罗斯舞者在展馆内起
舞。 新华社记者 张玉薇摄

日本高岛屋株式会社的工作人员向观众
展示日本婚礼礼服。新华社记者 李 贺摄

▼上海国家会展中心南广场外景。
新华社记者 陈建力摄


